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INTRODUCCION

El presente estudio analiza diversos aspectos del comercio regional de bienes electronicos
de consumo y esta dirigido a los operadores econdmicos y autoridades nacionales relacionados
con el sector. :

El objetivo central del mismo es despertar iniciativas que vayan al encuentro de aprove-
char las oportunidades comerciales que se presentan para el desarrollo de la industria del sector.
Sefalandose con ese propésito la pertinencia de acciones coordinadas de investigacion,
complementacién y especializacién productiva dentro del area.

El informe contiene cinco Capitulos. El primero trata sobre aspectos generales del sector y
el alcance del estudio; el segundo analiza los aspectos més resaltantes del comercio propiamente
dicho desde los puntos de vista comunitario y nacional; el tercero versa exclusivamente sobre el
intercambio que existe en el 4rea de hornos de microondas, producto que fue incluido en el
informe a solicitud expresa de los empresarios; el cuarto proporciona informacion sobre las
preferencias pactadas por los paises en el marco del TM80 y, asimismo, sobre los aranceles
nacionales vigentes a la fecha; finalmente, el quinto, presenta las conclusiones y recomenda-
ciones que se desprenden del estudio.

Forman parte del estudio cuatro unidades de soporte magnético, las cuales contienen la
informacion desagregada de las preferencias comerciales y los aranceles nacionales de los
paises.

Con objeto de hacer mas fluida la lectura, los cuadros de informacién estadistica en los
que se sustenta el estudio se anexan al final del texto.

La informacién disponible en la Secretaria General fue proporcionada oficialmente por las
siguientes entidades de los paises miembros:

- Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC) de Argentina.

— Instituto Nacional de Estadistica (INE) de Bolivia.

-~ Ministério da Indtistria, do Comércio e do Turismo de Brasil.

— Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) de Colombia.

—~ Direccidén Nacional de Aduanas de Chile.

~ Banco Central de Ecuador,

— Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI), Secretaria de Comercio y
Fomento de Industrial (SECOFT) de México.

~ Banco Central del Paraguay.

— Superintendencia Nacional de Aduanas de Peru.

- Banco de la Reptiblica Oriental del Uruguay.

— Oficina Central de Estadistica e Informatica (OCEI) de Venezuela.



Las conclusiones y recomendaciones que se presentan deberan enriquecerse con los apor-
tes de empresarios y autoridades nacionales y regionales especializadas en el tema, bajo cuya
orientacién se podrén planificar y ejecutar acciones destinadas a cumplir con el objetivo sefiala-
do.

El estudio fue realizado por el Departamento de Promocién Sectorial de la Secretaria Ge-
neral de la ALADI.



CAPITULOI
ANTECEDENTES Y ALCANCE DEL ESTUDIO
El presente estudio comprende a los “aparatos y equipos para telecomunicaciones y para

grabacién y reproduccién de sonido” identificados en el Capitulo 76 de la Clasificacion Unifor-
me para el Comercio Internacional (CUCI. Rev 3).

Para los fines del trabajo los mismos se expresan en términos de la Nomenclatura Arance-
laria de 1a Asociacion (NALADISA), basada en ¢l Sistema Armonizado de Designacién y Codi-
ficacién de Mercancias (SA).

En ese entendido, la némina de los productos considerados en el estudio es la siguiente:

NALADISA ' DESCRIPCION

8518 Micréfonos y sus soportes, altavoces (altoparlantes), incluso montados en sus
cajas; auriculares, incluso combinados con un micréfono, amplificadores eléc-
tricos de audiofrecuencia; equipos eléctricos de amplificacion de sonido.

8519 Giradiscos, tocadiscos, reproductores de casetes y demas reproductores de
sonido, sin dispositivo de grabacién de sonido incorporado. -
8520 Magnetéfonos y demds aparatos de grabacion de sonido, incluso con disposi-

tivo de reproduccién de sonido incorporado.

8521 Aparatos de grabacién o de reproduccion de imagenes y sonido (videos), in-
cluso con un receptor de sefiales de imagen y sonido incorporado.

8522 ~ Partes y accesorios de los aparatos de las partidas 8519 a 8521.

-.8525 Aparatos emisores de radiotelefonia, de radiotelegrafia, de radiodifusion o de
- televisidn, incluso con un aparato receptor 0 un aparato de grabacion o de
reproduccién de sonido, incorporados; cimaras de television.

8527 Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusion,
incluso combinados en un mismo gabinete con un aparato de grabacién o de
reproduccién de sonido o con un reloj.

8528 Aparatos receptores de television (incluidos los videomonitores y los
videoproyectores), incluso con un aparato receptor de radiodifusién o un apa-
rato de grabacién o de reproduccién de sonido o de imégenes incorporados.

8529 Partes identificables como destinadas, exclusiva o principalmente, a los apa-
ratos de las partidas 8525 a 8528. R




Las partidas: 8523 (soportes preparados para grabar, no grabados — cintas y discos magné-
ticos); 8524 (soportes para grabar, grabados — cintas y discos magnéticos); y 8526 (aparatos de
radar, de radionavegacién o de radiotelemando), no fueron tomadas en cuenta por obedecer a
especialidades diferentes de produccién y comercializacién.

El bajo valor del comercio de partes correspondientes a la partida 8526 no justifica reali-
zar ajustes en las cifras de la partida 8529. '

Se debe tomar nota que la partida 8525 comprende a los “emisores de radiotelefonia y
radiotelegrafia de emisidn a distancia por medio de ondas electromagnéticas, que se propagan
en el espacio sin conductor”. Estos equipos no deben confundirse con los aparatos eléctricos de
telefonfa o telegrafia con hilos o por corriente portadora, que estan clasificados en la partida
8517, los cuales no incluye en el presente estudio (ver Notas Explicativas SA).

Un trabajo previé permitié identificar como paises o zonas més si gnificativas para el estu-
dio a Estados Unidos de Norte América, Japén, Unién Europea, Acuerdo de Bangkok y Resto de
Asia. En el anexo I se encuentra la némina de los paises que integran los bloques mencionados.

La metodologfa que se sigue es la utilizada por la Secretaria General en la serie de estu-
dios sectoriales®™. La informacién est4 referida a datos promedio de los tres ltimos afios con
informacién disponible, lo cual permite una apreciacion de [a situacién actual del comercio,
evita las oscilaciones interanuales que afectan series chicas y da uniformidad a la informacién
para disponer de datos comparables entre los paises.

Complementariamente se estudian los datos del comercio dé los cinco ultimos afios, lo
cual da la oportunidad de orientarse sobre la evolucién tltima que ha tenido el intercambio en
los paises y en el conjunto regional.

Las disparidades que se puedan encontrar entre las cifras de exportacion e importacion
registradas en los cuadros se deben fundamentalmente a tres factores: uno, la informacién de las
exportaciones consigna valores FOB y la de las importaciones valores CIF, vale decir, las se-
gundas incorporan costos adicionales de las mercaderias como fletes, seguros, etc. que no figu-
ran en las primeras; dos, el periodo de registro de las mercaderias en los paises de origen y
destino no coincide en muchas oportunidades, resultando apropiaciones anuales diferentes; y
tres, la existencia de despachos no debidamente registrados, muchas veces de mercaderia co-
mercializada en zonas francas.

' Estudios realizados: Sector Sidertrgico, Sector Farmoquimico, Sector de Maquinaria Agricola y Sector
Hidrocarburos.



. CAPITULO NI

EL COMERCIO DE PRODUCTOS DEL SECTOR ELECTRONICO DE CONSUMO

1.  Analisis general del comercio.

Una primera apreciacion que surge de la lectura del cuadro N° 1 tiene que ver con la baja
participacién que tuvo el intercambijo de productos electrénicos de consumo en el comercio
global de la region durante el periodo del estudio. En efecto, en lo que se refiere a exportaciones,
las ventas sectoriales de estos productos apenas representaron el 0,33% de las exportaciones
globales efectuadas por la regién y solamente tuvieron alguna relevancia para Brasil, en cuyo
caso este indicador se acerca al 1% (ver cuadro N° 1),

Igual situacién se present6 en las importaciones, en las cuales el sector significo el 2,9%
de las compras globales de la regién, distinguiéndose tnicamente Paraguay, Argentina y Uru-
guay con indicadores nacionales notoriamente superiores al promedio regional.

En cuanto a la influencia del sector en el comercio intrarregional se puede reiterar dicha
afirmacién pues, las exportaciones del sector, dirigidas a los propios paises miembros, solamen-
te equivalieron al 0,13% de las ventas globales que se realizaron dentro del area y, en lo que se
refiere a 1mportac1ones la respectiva relacion apenas llego : al 0,4% del total general regional.

) Pese al poco significado de las cifras relativas anotadas, la balanza comercial comunitaria
del sector en el perfodo arroj6 un saldo negativo importante en valores absolutos, de aproxima-
damente 4 mil millones de délares, lo cual fue consecuencia de la baja participacion de las
exportaciones en el intercambio total, pues ellas representaron menos de la décima parte de las
importaciones, situacién que permite afirmar que el sector es un neto demandante de divisas
para la regién.

Desde el punto de vista individual se puede extraer un juicio similar, dado que en todos
los paises la balanza comercial fue desfavorable, distinguiéndose en este aspecto México, Ar-
gentina y Brasil porque juntos sumaron el 70 del déficit de la regidn.

Esta tiltima apreciacion es importante, pues siendo esa una proporcion elevada para los
paises mas industrializados del 4rea y dada la alta relacién de reposicién de los equipos que
comprende el sector, la conclusién que se desprende es que existe una limitada capacidad de
innovacién tecnolégica de esos productos en la region.

Confirmando lo anteriormente expresado, se puede apreciar también que la proporcién del
comercio intrarregional en el comercio total de] sector apenas representé el 6% de las exporta-
ciones y el 2% de las importaciones realizadas por los paises (ver cuadros Nos. 2 y 3). Ello
manifiesta claramente el potencial que tiene el mercado comunitario para sustentar el desarrollo
de la industria regional del ramo.



La actividad exportadora regional de productos del sector en el periodo se concentré en
Brasil y México, los cuales realizaron el 95% de las ventas totales del 4rea. Por su parte el 73%
de las importaciones correspondieron al agregado de las de Argentina, Brasil y México.

Se puede considerar que la regién result ser importante inicamente para las exportacio-
nes de Argentina y Colombia, dado que capt el 81% y 55% de los envios sectoriales de esos
paises, respectivamente. Por el contrario, el drea no tuvo relevancia en las importaciones de los
paises.

En lo que se reficre al comercio con paises de extrazona resalta el significado que tuvo
EE.UU, tanto como principal destino de las exportaciones regionales, pues capt6 el 79,4% de las
mismas, como por haberse ori ginado en él un 35,5% de las importaciones. Se debe hacer notar
que se eliminé el efecto maquila del comercio que mantiene el pafs del norte con México, pues,
de haberlo considerado, estas proporciones resultarian mucho mds elevadas. Solamente son com-
parables con este comercio las importaciones del 4rea originarias del conjunto de paises asiati-
cos, los cuales, agregados, ascendieron al 36% del total regional; sin embargo, estos paises no
tuvieron ningun significado como mercados para la produccidn regional (ver cuadros Nos. 2 y 3
y grificos | y 2).

Un comentario final esta relacionado con la falta de informacién sobre produccién de
e€quipos electrénicos de consumo en los paises miembros, lo que impide concluir sobre el signi-
ficado real del sector en la actividad econdmica general de la region. Ello da lugar a suponer que,
especialmente en los pafses mayores e intermedios, la produccién nacional de equipos comunes
abastece suficientemente el mercado local ¥ que las importaciones se concentran més bien en
equipos de Gltima generacién, lo que traeria como consecuencia los referidos bajos indices en el
comercio exterior del sector.

2. Evolucién del sector en los ultimos afios.

E! anélisis estético global anterior se complementa con el que se realiza a continuacion
sobre la informacién que se presenta en los cuadros Nos. 4 y § que registran, respectivamente,
las exportaciones e importaciones de los paises miembros para una serie histérica comprendida
entre los afios 1990 y 1994, Los gréficos 3 al 6 permiten visualizar los comentarios que siguen.

Dado que no se cuenta con informacién de Ecuador para 1994 ni de Pert para 1992, tuvo
que hacerse una estimacién ajustada de ese comercio para hacer valido el andlisis de la serie. De
todos modos estas cifras no afectan sensiblemente las conclusiones generales.

Segilin se.puede apreciar en el cuadro N° 4, las exportaciones totales de ALADI entre los
afios extremos tuvieron una tasa anual compuesta de crecimiento de 6,1%, debido, principal-
mente, al impulso que adquirieron estas ventas durante los dos ultimos afios del periodo, en los
cuales las tasas interanuales llegaron a cerca de 11,6% ¥ 12,1%. Sin embargo, si s¢ compara este
crecimiento con el que tuvieron las importaciones totales consignadas en el cuadro N° 3,
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GRAFICO 1

EXPORTACIONES DE ELECTRONICA DE CONSUMO
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GRAFICO 2
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aquellas pierden toda relevancia, puesto que las compras se incrementaron el 24,5% anual entre
1990 y 1994.

Un andlisis comparativo entre paises permite apreciar que Argentina, Colombia y Chile
fueron los que tuvieron el mayor crecimiento en sus exportaciones durante el periodo. En efecto,
las tasas anuales de sus ventas a la regidn y las totales, respectivamente, fueron: 97,7% y 95,3%
para el primero, 53,9% y 39,7% para el segundo y 42,4% y 46,8% para el tercero. Mientras que,
por el contrario, Brasil decreci6 en sus ventas a la regién (-21,7%) y en las totales (-0,2%), e
igualmente Uruguay (-65,6% y -35,27% respectivamente) y Venezuela sélo en las totales(-23,4%).
Meéxico tuvo una escasa participacién en el intercambio de la regidn, no obstante, sus ventas
totales se incrementaron a una tasa de 35,3% por afio.

Desde el punto de vista de las importaciones, todos los pafses, salvo Bolivia y Paraguay,
aumentaron sus importaciones totales en el periodo, sin embargo, los que se destacaron fueron
Argentina, con una tasa de 83,7% anual, Peri con 47%, Colombia con 46,4% y Ecuador con
44,7%, las cuales fueron superiores al promedio regional que, como se dijo, fue de 24,5% por
afio (ver cuadro N° 5),

En lo que respecta al comercio con paises de fuera del 4rea, vale la pena anotar que las
unicas exportaciones que se incrementaron en el periodo fueron las destinadas a EE.UU (11,8%
anual), en tanto que las importaciones crecieron desde todos los origenes, ddndose los indices
mas notables en las procedentes de Resto de Asia (49% anual), UE (33,5%) y EE.UU (26,9%),
asimismo, de otros paises no identificados en el estudio (52,7%) (ver cuadros Nos. 6y 7 y
graficos 7 y 8).

De manera general se puede sefialar que el comercio regional de productos del sector tiene
muy poca participacion y un escaso dinamismo en comparacién con el que se realiza con paises
de extrazona, situacién que refleja muy claramente las posibilidades de desarrollo que tiene la
industria del ramo en el mediano plazo de favorecerse la ejecucién de programas comunes de
investigacion, articulacién, especializacion y complementacién productiva y comercial.

3. El comercio por grupos de productos.

El andlisis que contintia esté referido al comercio individual de las partidas arancelarias
descritas en el apartado inicial del capitulo, las cuales comprenden productos afines desde el
punto de vista de su comercializacién.

La informacion que se discute se encuentra en los cuadros Nos 8 al 25 y los valores corres-
ponden a dlares estadounidenses y porcentajes.

3.1, Micrdfonos y sus soportes; altavoces (altopariantes), incluso montados en sus cajas; au-
riculares, incluso combinados con un micréfono, amplificadores eléctricos de
audiofrecuencia; equipos eléctricos de amplificacion de sonido (Part. 8518 - cuadros Nos
8y 17).
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GRAFICO 3
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GRAFICO 5
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GRAFICO 6
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La partida comprende los micréfonos de granulos de carbono, piezoeléctricos, electro-
magnéticos, electrostaticos, térmicos o de alambre caliente; altavoces electromagnéticos,
piezoeléctricos y electrostaticos; amplificadores de audiofrecuencia de red o de baterias, inclui-
dos los utilizados en la telefonia o los amplificadores de medida; asimismo, los compuestos,
ademés, por micréfonos y altavoces. Incluye también las partes de estos aparatos.

Las exportaciones regionales de esta partida llegaron aproximadamente a $US 17 milio-
nes y representaron el 3,5% de las ventas totales del sector. El 51% de ese monto estuvo destina-
do a EE.UU y el 31% a la propia regién. El 50% de estas ventas las realizé México y el 43%
Brasil. Dichos paises confirman su casi exclusiva presencia en las exportaciones del rubro.

Por su parte, las importaciones representaron mas de once veces las ventas, pues llegaron
a casi $US 187 millones, significando, sin embargo, el 4% del total de las compras del sector.

EE.UU (51%), Japon y el bloque Resto de Asia (cada uno con 14%) fueron las fuentes
mas importantes de tales compras.

De otro lado, México (47%), Argentina (22%), Brasil (8%) y Chile (8%) fuexon los paises
de la regién que mas compras realizaron en el rubro.

Como ser4 caracteristica a lo largo del analisis, México explica en gran parte la preminencia
que tiene EE.UU en el comercio con la regién. En el presente caso, capto el 61% de las tmporta-
ciones regionales de ese pais.

3.2. Giradiscos, tocadiscos, reproductores de casetes y demds reproductores de sonido, sin
dispositivo de grabacién de sonido incorporado (Part. 8319 - cuadros Nos. 9y 18).

La partida considera los giradiscos; tocadiscos; lectores de casetes y demds aparatos mag-
néticos reproductores; contestadores telefénicos; aparatos cinematograficos de reproduccién de
sonidos (excepto los profesionales).

Esta linea de productos tuvo escaso significado en el comercio regional del sector, puesto
que las ventas apenas se aproximan a los SUS 4 millones (0,8% de las totales sectoriales) y las
importaciones a $US 125 millones (3% del total respectivo).

El 84% de las exportaciones del total regional se explican por las realizadas por México a
los EE.UU.. '

N En cuanto a las importaciones; los paises del 4rea con mas compras en el rubro fueron
Meéxico (38%), Brasil (28%), Argentina (16%) y Veneczuela (6%).

0% Como fuente de tales compras se puede sefialar particularmente a EE.UU: (49%) y Japon
o).
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GRAFICO 7

PRODUCTOS ELECTRONICOS DE CONSUMO
EXPORTACIONES SEGUN PRINCIPALES Z.E.
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GRAFICO 8
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3.3. Magneréfonos y demds aparatos de grabacion de sonido, incluso con dispositivo de
reproduccibn de sonido incorporado (Part. 8520 - cuadros Nos. 10y 19).

En cuanto a aparatos de grabacién de sonido, la partida toma en cuenta a los aparatos de
surco, los grabadores magnéticos y los aparatos cmematogréﬁcos, tanto de grabacién de sonido

como los reproductores en soportes fotoelectrlcos (e‘cocpto los de uso profesmnal) En lo que
de cinta o de casetes 105 de dictar y los contestadores telefomcos

La partida tiene menos interés aun que la anterior, puesto que el valor de ventas del drea no
alcanz6 a los $US 4 millones y las importaciones a $US 42 millones. Practicamente el inico
mercado para tales ventas fue EE.UU, al cual se dirigieron el 91% de las mismas, principalmen-
te originadas en México.

Por otra parte, el 44% de las importaciones regionales provinieron del indicado pafs del
norte y el 26% de Japon.

Los paises que mayores importaciones efectuaron en esta partida fueron México (40%),
Argentina (19%) y Brasil (12%).

3.4. Aparatos de grabacion o de reproduccién de imdgenes y sonido (videos), incluso con un
receptor de seflales de imagen y sonido incorporado (Part. 8521 - cuadros Nos. 11y 20).

| La partida contempla los aparatos de grabacidn, los combinados de grabacidn y reproduc-
.cion de imagen y sonido (video) y, asimismo, los aparatos de reproduccién de videodisco y los
que decodifican y convierten en sefial videofénica las informaciones de imagen grabada.

Este grupo de productos asume importancia tnicamente desde el punto de vista de las
importaciones, las cuales llegaron a $US 306 Millones y representaron ¢l 7% de las compras
totales del sector realizadas por la zona. El déficit generado fue de $US 303 millones.

Los paises del drea que mas compras efectuaron fueron, en orden de importancia, México
(50%), Argentina (12%), Chile (9%), Paraguay (9%) y Brasil (7%).

Entre los principales proveedores de estos productos deben citarse a Japén (28%), EE.UU
(18%}), Resto de Asia (12%) y Acuerdo de Bangkok (10%). Las importaciones provenientes de

la misma zona se situaron apenas en el entorno del 1%.

Este grupo de productos merece la atencién de los mdustnales del drea dadas las exiguas
ventas y el alto déficit que generd en la regidn.

17



3.5. Partes y accesorios de los aparatos de las partidas 8519 a 8521 (Part. 8522 - cuadros
Nos. 12y 21).

Como productos principales de la partida pueden mencionarse: cépsulas fonocaptoras,
sistemas de lectura dptica mediante haz de laser, lectores de sonido magnéticos y fotoeléctricos,
bobinadores de cinta, brazos y platinas para giradiscos, zafiros o diamantes, grabadores, mue-
bles especialmente disefiados, casetes de limpieza, las demds partes y accesorios para aparatos
de grabado o reproduccién de imagen y sonido.

Las exportaciones de la partida llegaron a $US 24 millones y las importaciones a $US 302
millones promedio en el lapso, habiendo representado aproximadamente el 5% y 7% de las
totales del sector, correspondientemente. '

A pesar del bajo volumen de ventas, la partida ocupa el tercer lugar en cuanto a exporta-
ciones del sector. Ello es debido fundamentalmente a las exportaciones realizadas por México a
EE.UU, que representaron el 91% del total regional.

En lo referente a importaciones debe anotarse principalmente a los tres paises mas desa-
rrollados del drea, Brasil (62%), Argentina (22%) y México (11%).

En cuanto al origen de los productos, se debe considerar en primer lugar a Japén (32%),
seguido de Acuerdo de Bangkok (27%), Resto de Asia (12%) y EE.UU (5%). Las zonas asiati-
cas consideradas en el estudio, en conjunto, resultaron ser los principales proveedores de la
partida, pues vendieron aproximadamente el 71% del total anotado.

En la serie histérica 1990-94, anteriormente analizada, se observa un répido crecimiento
de las importaciones regionales provenientes dc los paises asiaticos de «reciente industrializa-
cién» y una situacion estatica de las procedentes de Japon. Teniendo en cuenta que la industria
regional ¢s mas comparable con la de aquellos paises, se puede inducir que la produccién de las
partes consideradas en la partida representan una buena oportunidad para la actividad producti-
va del 4rea,

3.6. Aparatos emisores de radiotelefonia, de radiotelegrafia, de radiodifusion o de television,
incluso con un aparato receptor o un aparato de grabacion o de reproduccion de sonido,
incorporados; cdmaras de television (Part. 8525 - cuadros Nos. 13y 22).

La presente partida comprende: A, Emisores de radiotelefonia o radiotelegrafia: de radio-
difusion o radiotelegrafia; emisores o emisores-receptores para vehiculos; tipo walkie-talkie;
radiotelegréficas; para traduccién simulténea; para sefiales de alarma; emisores de facsimil, mi-
crofonos sin hilos; emisores o emisores-receptores de selales de telemetria. B. Emisores de
radiodifusién o television: emisores de salida de cualquier clase; repetidoras; emisores relé para
reportajes; emisores de TV de uso industrial, frecuentemente de transmisién por cable. C. C4-
maras de Televisién. |
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. Las exportaciones promedio de los productos de esta partida llegaron a $US 21 millones y
significaron el 4,4% del total exportado en el sector, ocupando el 4° lugar en importancia. -

Las principales ventas fueron realizadas por México (63%), con destino principal a EE.UU.
Otros pafses exportadores fueron Brasil (18%), Argentina (9%) y Colombia (4%).

En lo que se refiere al mercado que tuvieron las mismas, se deben nombrar a EE.UU
(62%), a la propia region (15%) y a la UE (8%). En ¢l drea Argentina (3%), Pera (2,6%) y
Uruguay (2,3%) fueron los mercados propios mas importantes.

Por su parte, las importaciones, por $US 1.172 millones, represéntaron--el 27% de las
compras totales y fueron las mayores registradas.

Los pafses de mayor demanda fueron México (36%), Argentina (20%), Brasil (16%),
Venezuela (10%) y Colombia (9%). '

Como origen de las mismas se puede citar especialmente a EE.UU (52%), UE (20%) v
Japén (16%). Las compras realizadas en la misma regién no llegaron ni al 1%.

El déficit generado en la partida alcanz6 la importante suma de $US 1.151 millones, el
mas amplio de todas las partidas estudiadas.

3.7. " Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusidn, incluso com-
binados en un mismo gabinete con un aparato de grabacion o de reproduccion de sonido
o con un reloj (Part. 8527 - cuadros Nos. 14y 23).

Los productos contemplados en la partida son: A. Receptores de radiotelefonia o de radio-
telegrafia: los fijos propiamente dichos; de intercomunicacién para vehiculos, barcos, etc.; por-
tatiles que funcionan con pilas; para instalaciones radiotelegraficas de llamado de personas;
para traduccién simultanea; para sefiales automaticas de alarma; de sefiales de telemetria; espe-
ciales para aparatos de facsfmil. B. Receptores de radiodifusion: domésticos de cualquier clase;
para automéviles u otros vehiculos; para incorporar a estaciones-relé. '

Estos equipos fueron los mas exportados por el 4rea dado que alcanzaron $US 339 millo-
nes y significaron el 72% de las ventas totales del sector. o

En los hechos dichas exportaciones estuvieron muy concentradas, tanto por origen como
destino, pues Brasil represent6 el 98% de las ventas regionales y EE.UU y la UE absorbieron el
83% y 15% del total, respectivamente,

Las importaciones ascendieron a $US 806 millones, representaron ei 18,4% de las com-
pras del sector y ocuparon el segundo puesto en cuanto a significado.
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Estas fueron absorbidas principalmente por México (34%) Argentina (27%), Brasil (11%)
y Chile (9%), mientras que los paises de origen que mayor participacién tuvieren en el mercado
de la zona fueron los del Resto de Asia y EE.UU (22% cada uno), Japén (13%) y Acuerdo de
Bangkok {6%).

A pesar de ser el rubro con mas exportaciones, el déficit que produjo su intercambio alcan-
z6 a $US 467 millopes,

3.8. Aparatos receptores de televisién (incluidos los videomonitores y los videoproyectores),
incluso con un aparato receptor de radiodifusion o un aparato de grabacién o de repro-
duccidn de sonido o de imdgenes incorporados (Part, 8528 - cuadros Nos. 15 y 24).

En la partida se incluyen los siguientes equipos: receptores usados en los hogares; para
aviones o vehiculos especiales; los que se utilizan con un aparato de grabacién o reproduccién
de imagen o sonido; de uso industrial de transmisién por cable; los videomonitores;
videoproyectores sobre pantalla; los que se utilizan para recibir, grabar en la memoria y mostrar
textos y mensajes.

Las exportaciones de la partida fueron de las menores que se registraron, pues apenas
llegaron a $US 13 millones, siendo las principales las realizadas por Argentina (59%), México
{(24%) y Brasil (9%). México encontrd su mejor mercado en EE.UU., en cambio para Argentina
y Colombia la regi6n significé el 94% y 99% de sus respectivas ventas,

Como mercados generales de dichas exportaciones se deben mencionar a la propia regién
(72%) y EE.UU. (20%). |

Por el lado de las importaciones, los productos de este rubro compartieron el segundo
orden de importancia con la partida anterior. Los $US 801 millones significaron el 18% de las
compras regionales del sector, sin embargo, el déficit que genero fue mucho mayor, pues alcan-
z6 a $US 788 millones.

EE.UU (34%) result6 ser el mayor proveedor de la partida, seguido de Acuerdo de Bangkack
(19%) y Resto de Asia (17%). Las provenientes de la propia regién s6lo llegaron al 4%.

En la zona se distinguen las importaciones de México (35%), Argentina (18%), Chile
(13%), Paraguay (9%) y Uruguay (8%).
3.9. Partes identificables como destinadas, exclusiva o principalmente, a los aparatos de las
partidas 8525 a 8528 (Part, 8529 - Cuadros Nos. 16y 25).
Esta partida consigna, entre otros, a antenas y reflectores de antena de cualquier tipo;

dispositivos de orientacién de antenas; muebles destinados exclusivamente a estos aparatos;
filtros y separadores de antenas; los chasis.

20



Si bien las exportaciones intrarregionales del rubro representaron las segundas mas im-
portantes, su valor absoluto no fue significativo, puesto que apenas llegd a $US 47 millones,
equivalentes al 10% de las exportaciones totales, '

Solamente se pueden sefialar a dos paises como vendedores principales de estas partes, a
México (70%) y Brasil (23%). En tanto que como destino de las mismas se pueden mencionar a

EE.UU (81%), UE (8%) y la propia zona (8%).

Por otra parte, las importaciones de la partida representaron el 15% del total de compras
del sector, con un monto de $US 640 millones, las cuales se distribuyeron principalmente entre
Brasil (30%), México (29%), Argentina (26%) y Venezuela (3 %). Dado el bajo monto de expor-
taciones, el déficit generado por esta partida fue de aproximadamente $US 593 millones, €l
tercero mas importante del sector.

 Entre los principales paises de origen de dichas importaciones regionales se deben men-
cionar a EE.UU (40%), Japén (16%), UE (15%), Acuerdo de Bangkok (10%) y Resto de Asia
(9%).

4. Elcomercio de los paises.

Los comentarios sobre el comercio por grupos de productos de esta seccion tienen como
base los cuadros Nos 8 al 25. Las cifras estan dadas en dolares estadounidenses y porcentajes,
segun se explica en cada caso.

4.1. Argentina.
4.1.1. Comercio general,

Las exportaciones argentinas de equipos electrénicos de consumo no tuvieron relevancia
en su comercio exterior, pues apenas llegaron a $US 16 millones como promedio anual del
periodo y representaron el 0,12% de sus exportaciones globales.

Por el lado de las importaciones el sector adquirié mayor significado, puesto que estas
ascendieron a $US 947 millones y equivalieron a algo mas del 5% de la compras globales pro-
medio realizadas por el pais en el lapso. Una estimacién ajustada permitié estimar que el 94% de
estas compras provinieron de paises de extrazona. |

En cuanto al comercio de Argentina con los paises de ALADI, el sector significo solamen-

te el 0,24% de sus exportaciones totales a la regién y, asimismo, el 1% de las compras totales
realizadas de ella.
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Los $US 931 millones de déficit del sector le significaron el 23% del déficit global prome-
dio de su balanza comercial del periodo, mientras que los $US 41 millones de saldo negativo
con la zona le representaron el 14% del que tuvo con la regidn.

Aunque el pais resultd ser el tercer expoi'tador de la regién, sélo represent6 el 3% de las
ventas regionales totales del sector, en cambio fue segundo pafs importador con el 22% de las
efectuadas por el area.

El principa! destino de sus exportaciones fue ALADI, la cual capté el 81% del total de sus
ventas, repartiéndose éstas principalmente entre Brasil (63%), Uruguay (9%), Pert1 (3%) y Chile
(3%). Como paises de extrazona se pueden mencionar a EE.UU. (12%) y UE (4%).

En lo referente al origen de sus importaciones se destacan EE.UU. (38%), A. de Bangkok
(15%), R. Asia (9%) y UE (8%). La regién s6lo le proveyé el 6% de sus compras, las que
bésicamente provinieron de Chile (4%) y Uruguay (1%).

Argentina es el pais que mayor dinamismo acusa en el comercio del sector, efectivamente,
en los cuadros Nos. 4 y 5, que resumen la serie historica 1990 - 1994, se puede apreciar que sus
exportaciones a la regién crecieron a una tasa anual de 98% y que sus importaciones provenien-
tes de Ja misma lo hicieron a un ritmo de 94% por afio. Este indice para sus exportaciones totales
significd 95% y para sus compras 84% anual.

4.1.2.Comercio por grupos de productos.

A continuacién se expone el intercambio que tuvo Argentina por grupos de productos, de
acuerdo al orden de importancia.

En primer lugar nos debemos referir a Emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia,
radiodifusion o televisién - Part. 8525, cuyo comercio ascendid, en términos absolutos, a $US
244 millones, de los cuales $US 242 fueron importaciones y solamente $US 2 millones exporta-
ciones, razén por la cual s6lo nos referiremos a las primeras.

Argentina fue el segundo comprador de la regién de estos productos, después de México,
y éstas equivalieron al 21% de las compras totales de la partida realizadas por el 4rea.

Este rubro represent6 al pais el 26% de las importaciones totales del sector.
Como principales paises de origen de estos productos se puede sefialar a EE.UU. (65%),
UE (16%) y Japén (8%). De acuerdo con las estimaciones realizadas, 1a regién le proveyé sélo

el 1% de estas compras, las cuales se concentraron en Chile (0,4%), Brasil (0, 2%) y Uruguay
(0,2%).
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Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusién (Part.
8527). El comercio general de esta partida ascendid a $US 222 millones para Argentina, de ellos
$17S 219 millones fueron de importaciones y $US 3 millones de exportaciones. En consecuencia
el déficit que generd la partida fue de SUS 216 millones, que fue el segundo m4s importante del
sector.

Argentina fue el tercer pais exportador de estos productos con el 1% de la regidn, del otro
lado fue el segundo importador, correspondiéndole un 27% del total de compras del area.

Las exportaciones de la partida equivalieron al 20,5% de las ventas que realizd en el sec-
tor, mientras que las importaciones equivalieron al 23% de las compras efectuadas.

Por otra parte, sus exportaciones estuvieron dirigidas unicamente 2 la regién (99%), repre-
sentando sus principales mercados Brasil (85%) y Uruguay (12%).

Por el lado de las importaciones se debe anotar que sus principales proveedores identifica-
dos fueron EE.UU. (21%), R. Asia (18%) y A. Bangkok (10%), sin embargo, los clasificados
como Otros paises, no definidos en el estudio, dieron origen al mayor monto de las mismas
(36%). De la region recibié menos del 0,5% de sus compras, las que se originaron principalmen-
te en Chile y Uruguay.

Partes destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529). El volumen
general del intercambio argentino de estas partes alcanzé a $US 170 millones, habiendo corres-
pondido $US 168 millones a importaciones y $US 2 millones a exportaciones.

El valor importado correspondié al 18% de las compras totales que realizé el pais en el
sector y, asimismo, result6 ser el tercer pais comprador de la partida en la zona con et 26% del
total regional.

Estas tuvieron diverso origen, distinguiéndose en mayor medida fas provenientes de EE.UU,
(39%), A. de Bangkok (23%) y UE (14%). Solamente el 1% de las mismas tuvieron origenen la
ALADI, las que practicamente se concretaron en Brasil.

Seria interesante diferenciar en esta partida las partes destinadas a la industria y las de
reposicion, sin embargo, no se dispone de informacién para hacer esa disgregacion.

Aparatos receptores de televisién, incluso con radioreceptor o video incorporados
(Part, 8528). E! valor total de intercambio de esta linea de productos alcanzé a SUS 154 millo-
nes, correspondiendo cerca de SUS 8 millones a exportaciones y $US 146 millones a importa-
ciones.

El rubro representa para la Argentina el 48% de las exportaciones que realizd en el sector,

siendo el mas significativo de todos los considerados. Por otra parte, el pais resulté ser el
exportador mis importante de la region de estos productos con el 59% del total del area.
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Casi todas estas exportaciones estuvieron dirigidas a la zona (98%), especialmente a Bra-
sil (91%) y Uruguay (4%). : _

Por el lado de las importaciones, estos aparatos significaron el 15,4% de las compras que
realizé Argentina en el sector, habiendo sido el segundo pais en compras de! drea (18%) después
de México.

Sus principales abastecedores fueron EE.UU, (28%), R. de Asia (19%) y A. de Bangkok
(16%).

De acuerdo con la informacién proporcionada por el cuadro N° 24, 1a region particip6 con
8% de este mercado, especialmente z través de Chile (7%).

Partes y accesorios de los aparatos de las partidas 8519 a 8521 (Part. 8522). El comer-
cio de estos productos tuvo un quinto orden de importancia en el comercio argentino. Todo €l
estuvo referido a importaciones, por un valor cercano a los $US 67 millones, que represento el
7% de sus compras sectoriales.

Después de Brasil, Argentina resultd ser el segundo pafs importador de estas partes y
accesorios, con el 22% del total regional.

Los mds importantes proveedores de la partida fueron A. de Bangkok (71%), Japén (17%)
y EE.UU. (3%), no registrindose importaciones apreciables desde la region.

Micréfonos; altavoces; auriculares, amplificadores eléctricos (Part. 8518). El inter-
cambio de estos productos en Argentina estuvo referido principalmente a importaciones, las que
alcanzaron los $US 40 millones y equivalieron al 4% de sus compras sectoriales,

Fue el segundo importador de la regién de estos productos, correspondiéndole el 22% de
las importaciones de la zona.

Estas estuvieron bastante diversificadas entre los paises y zonas econémicas que contem-
pla el estudio, en ese sentido, vale mencionar a EE.UU. (40%), A. de Bangkok (12%), R. Asia
10%, UE (8%) y Japén (8%). En la region las compras argentinas sumaron $US 5 millones
(13%), y procedieron de Chile (7%) y Brasil (5%).

Aparatos de grabacién o de reproduccién de imdgenes y sonido (videos) (Part. 8521).
Argentina sdlo tuvo importaciones en esta partida, por un valor de $US 38 millones. Esta cifrale
significé ser el segundo pais importador del 4rea, con el 12% regional del rubro.

Sus principales abastecedores fueron EE.UU. (27%), A. de Bangkok (22%) y Japén (18%).
Las compras registradas en la regidn ascendieron al 8% de estas importaciones y procedieron de

Chile (6%) y uruguay (3%).

El 83% de las compras del 4rea en este rubro correspondieron a Argentina.
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Giradiscos, tocadiscos, reproductores de casetes y demds reproductores de senido
(Part. 8519). En esta partida ¢l pais sélo tuvo importaciones, por un valor de $US 20 millones,
representando el tercer mercado del 4rea, con 16% del total correspondiente.

Estas provinieron particularmente de EE.UU. (37%) y Otros pafses (26%). En el 4mbito
de ALADI (12%) fue importante la participacién de Chile (9%).

Argentina absorbi6 el 86% de las importaciones que se registran como provenientes de los
paises de ALADI.

Finalmente, en la partida Magnetdfonos y demds aparatos de grabacién de sonido (Part.
8520) también se aprecian sélo las importaciones, por un monto de $US 8 millones, las mds
bajas que tuvo Argentina en el sector, Estas se generaron especialmente en EE.UU. (63%). La
regi6n participd con el 8% del mercado argentino del rubro y, en este caso, también a través de
Chile (7%). -

4.2. Belivia,

4.2.1.Comercio general,

'El comercio exterior de productos electrénicos de consumo en Bolivia resultd ser muy
bajo durante el perfodo analizado, pues sus exportaciones promedio anual se aproximaron a
$US 350 mil y representaron el 0,04% de sus ventas globales totales, Por otra parte, sus impor-
taciones, que se situaron en el entorno de los $US 10 millones, representaron menos del 1% de
sus compras también globales. La poco apreciable cifra de sus envios hace que el andlisis que
contintia se lo enfoque desde el punto de vista de las importaciones Gnicamente. La misma
conclusién puede anterior puede extraerse de su comercio intrarregional. |

En ese comprendido, se puede empezar por sefialar que el 90% de las compras del pais
tuvieron origen en pafses de fuera del drea, distinguiéndose entre ellos a los de la UE (29%),
EE.UU. (28%) y Japon (17%), mientras que en la regién solamente fueron importantes las com-

pras que realizé a Chile, las que se aproximaron al 8% del total expresado.

Bolivia fue el pafs del 4rea que menos importaciones registrd en el lapso, acusando una
tasa negativa de 22% en su proyeccién det periodo 1990 - 1994.

4.2.2. Comercio por grupos de productos.

Entre las partidas de mayor significado en las importaciones de Bolivia se pueden nom-
brar a las siguientes: |
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Emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia, radiodifusién o televisién (Part. 8525),
El valor importado por el pafs en este rubro ascendid a aproximadamente $US 3,7 millones,
habiendo representado el 38% de sus compras totales del sector. Pese a ser el item mds impor-
tante del cometcio boliviano, éste apenas significé el 0,3% de las compras efectuadas por el 4rea
en el rubro.

Los principales paises de origen de tales compras fueron los de la UE (58%) y EE.UU.
(28%), en tanto que la participacion de la regién en las mismas fue practicamente nula.

Aparatos receptores de televisidn, incluso con radiorreceptor o video incorporados
(Part. 8528). El total de compras realizado por Bolivia de estos productos llego a SUS 1,7
millones y equivalié al 18% de sus importaciones de] sector.

Los principales paises y zonas de origen de estos productos fueron Japén (33%), A. de
Bangkok (20%) y ALADI (18%). En la regién el principal proveedor boliviano result6 ser Chile
(17%), aunque el valor de tales compras resulté ser muy bajo.

Partes destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529). Este rubro
tiene un tercer orden de importancia en las importaciones bolivianas, pues llegd a cerca de $US
1,6 millones y representé el 16% de sus importaciones del sector.

En el caso resultan apreciables solo las importaciones procedentes de EE.UU. (50%) y UE
(31%).

Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusién (Part.
8527). Las importaciones bolivianas de esta partida fueron de aproximadamente $US 1,1 millo-
nes, lo que le significé el 12% del total de sus compras de los equipos electronicos estudiados.

Se puede sefialar a EE.UU. (24%), ALADI (24%) y Otros paises (20%) como sus princi-
pales abastecedores. En la region, Chile resulté ser su principal proveedor (23%).

El resto de las partidas no tuve un comercio apreciable en el pafs, por lo que no se entra al
detalle de las mismas.

4.3. Brasil.

4.3.1, Comercio general.

El comercio brasilefio de equipos electrénicos de consumo fue el segundo en importancia
de la regi6n, dado que alcanzé a $US 1.114 millones. De esta cantidad $US 355 millones corres-
pondieron a exportaciones y $US 759 a importaciones. En consecuencia, el déficit del pais en el
periodo alcanzd a $US 404 millones.



Pese al valor absoluto de estas cifras, el sector no tuvo relevancia en el intercambio de
Brasil puesto que apenas significé el 0,9% de sus exportaciones y el 2,7% de sus importaciones
globales totales.

En el d4mbito de ALADI su significado fue menor aun, puesto que las ventas de estos
equ1pos alaregién no representaron més que 0,1% de sus exportaciones totales a la misma Y sus

compras cerca del 2% de sus importaciones totales provenientes de ella.

Comparativamente, Brasil fue el primer pais exportador de ALADI, con el 75% del total
regional y, en cuanto a importaciones, fue el tercer pais comprador, después de México y Argen-
tina, detentando el 17% del respectivo total del 4rea.

Sus exportaciones estuvieron encaminadas principalmente a EE.UU. (81%) y laUE (1 5%).
A laregion sélo se dirigi6 el 3% de las mismas, las que fueron absorbidas por Argentina (1,4%),
Uruguay (0,5%), Chile (0,3%) y Bolivia, México, y Paraguay (0,2% cada uno).

Por su parte, sus importaciones tuvieron una procedencia diversificada entre los paises y
zonas caracterizadas en el estudio, correspondiendo a EE.UU. la mayor cantidad (30%), seguido
de Japén (20%), UE (14%), R. de Asia (11%) y A. de Bangkok (7%). Respecto a las originadas
en ALADI, éstas representaron solamente el 1,2%, correspondiendo a Argentina la casi totali-
dad (1%).

De otro lado, de los cuadros Nos. 4 y 5 se desprende que las exportaciones totales brasile-
fias de productos del sector permanecieron estables durante el periodo 1990 - 1994, no obstante,
las destinadas a la regién decrecieron a una tasa negativa de aproximadamente 22%. Por su
parte, las importaciones sectoriales de Brasil se incrementaron a un ritmo de 23% anual durante
el mismo periodo y, aunque se aprecia un crecimiento equivalente al 156% anual en sus compras
a la regidn, en valores absolutos éstas no tuvieron mayor significado.

4.3.2. Comercio por grupos de productos.

En lo que corresponde a Brasil, se debe sefialar en primer término a los Aparatos recep-
tores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusién (Part. 8527), cuyo intercambio
total alcanzé a $US 417 millones, de los cuales $US 331 millones fueron de exportaciones y
$US 86 millones de importaciones, habiendo generado un superavit en su favor de $US 245
millones. _

Dichas exportaciones representaron el 93% de las exportaciones brasileflas de equipos
electrénicos de consumo y el 98% de las efectuadas por la regitn en la partida que se comenta.

En lo referente a importaciones, la partida significé el 11% de las totales realizadas por
Brasil en el sector y, asimismo, el 11% de las compras que hizo el conjunto de paises de ALADI
en el rubro.



Los mercados mas importantes para las ventas seflaladas fueron EE.UU. (84%) y la UE
(15%). La regién s6lo absorbié el 0,5% de las mismas, particularmente a través de Uruguay

(0,3%) y Argentina (0,2%).

Las importaciones de estos aparatos mas significativas para el pais tuvieron origen en
EE.UU. (38%), R. de Asia (23%) y Japdn (8%). A la region sélo le correspondié el 3,7% de
dichas compras, internadas principalmente desde Argentina (2,9%) y México (0,6%).

La segunda partida importante en el comercio brasilefio se dio en Partes destinadas a los
aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529), cuyo valor de intercambio alcanzé $US
202 millones, de los cuales las importaciones sumaron $US 191 millones y las exportaciones
$US 11 millones. En consecuencia el rubro le produjo un déficit de cerca de $US 180 millones.

Brasil fue el segundo exportador de la regién de estas partes, después de México, habien-
do sido sus mercados mas importantes EE.UU. (52%), ALADI (24%) y UE (21%).

Sus ventas a la region fueron concretadas principalmente en Argentina (16%), Uruguay
(3%) y Paraguay (2%).

De otra parte, fue el primer importador de la regién en el rubro, lo que demuestra la forta-
leza de su industria de produccién y ensamble y su importante vinculacién con EE.UU. (30%),
Japén (22%), R. de Asia (14%), UE (13%) y A. de Bangkok (10%). Las compras que realizé en
la regién fueron poco significativas.

En tercer término se debe analizar el comercio brasilefio de Emisores de radiotelefonia,
radiotelegrafia, radiodifusion o televisién (Part. 8525), cuyo intercambio total fue $US 190
millones, dado que sus importaciones ascendieron a $US 186 millones y sus exportaciones a
$FIS 4 millones. El bajo valor relativo de éstas 1iltimas hace que nos refiramos tnicamente a las
primeras,

La partida represent6 el 25% de las compras sectoriales realizadas por el pais y, asimismo
el 16% del total regional del rubro, resultando ser las terceras importaciones mas importantes de
la partida en el 4rea. '

Los principales proveedores para el pais resultaron ser la UE, con el 38% del valor de las
compras realizadas, seguida de EE.UU. (36%) y Japén (15%). La participacién de ALADI re-
sulté ser inapreciable en las cifras.

. Un cuarto lugar para el pais tuvieron las Partes y accesorios de los aparatos de las
partidas 8519 a 8521 (Part. 8522), aunque sdlo desde el punto de vista de las importaciones,
puesto que éstas ascendieron a $US 187 millones contra apenas $US 0,5 millones de las ventas.

En ese comprendido, la relacién porcentual de las compras del rubro significé para Brasil

25% de las efectuadas en el sector, mientras que para en el conjunto regional éstas representaron
el 62% de la partida.
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En el analisis de esta partida se puede comprobar la alta vinculacién de la industria brasi-
lefia del sector con Japén, del cual provino el 33% de estas partes, asimismo la importancia que
tienen en la misma los paises del A. de Bangkok y de R. de Asia (cada uno 16%). Adquieren
también importancia en este rubro pafses no identificados en el estudio, de los cuales provino
una importante proporcién, aproximadamente 30%.

Seguidamente corresponde analizar la partida Giradiscos, tocadiscos, reproductores de
casetes y demads reproductores de sonido (Part. 8519), pero unicamente desde la perspectiva
de las importaciones, puesto que las ventas hechas por Brasil resultaron ser poco si ignificativas.

Las compras del rubro sumaron alrededor de $US 35 millones y equivalieron al 5% de las
totales hechas por el pais en el sector. Para la regi6n este monto representé el 28% de las com-
pras totales de la partida, resultando Brasil el segundo importador de Ia misma.

El proveedor mas importante para Brasil fue, de lejos, EE.UU, del cual provino el 92% de
estos equipos. La zona practicamente no tuvo participacion en estas compras..

En lo que se refiere a la linea de Aparatos receptores de televisién, incluso con
radiorreceptor o video incorporados (Part. 8528) debemos referirnos solamente a las impor-
taciones, las cuales ascendieron a $US 33 millones, puesto que las exportaciones fueron insigni-
ficantes para la dimensién de Brasil.

La partida significé el 4% de la importaciones totales brasilefias del sector y, por otra
parte, el 4% de las compras del 4rea en el rubro, ocupando el octavo lugar en la zona.

Se deben destacar a EE.UU. (40%), Otros paises (25%) y A. de Bangkok (6%) entre los
paises y regiones de origen de tales importaciones.

De la misma manera, en los Aparatos de grabacién o de reproduccién de imdgenes y
sonido (videos) (Part. 8521) debemos referirnos sélo a las importaciones, las cuales alcanzaron
un monto de $US 22 millones y significaron el 7% de las compras regionales del rubro.

Para estos equipos EE.UU. (41%), Jap6n (28%) y Otros paises (24%) fueron los principa-
les proveedores del mercado brasilefio.

Finalmente, cabe referirse a la partida Micréfonos; altavoces; auriculares, amplificadores
eléetricos (Part. 8518), de los cuales el valor total de intercambio brasilefio ascendid a 22 millo-
nes, correspondiendo $US 7 millones a las exportaciones y $US 15 millones a importaciones.

El valor exportado representé ¢l 2% de las ventas totales brasilefias del sector y el 43% de
las que realizd la regién en el rubro.

Como principales mercados de tales ventas se debe sefialar a ALADI (61%), Otros paises

(20%), UE (13%) y EE.UU. (9%). En la regi6n cabe destacar como los tres principales compra-
dores a Argentina (28%), México (9%) y Bolivia (8%).
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Por su parte las importaciones realizadas fueron el 2% de las compras sectoriales brasile-
fias y el 8% respecto al total de importaciones regionales de la partida.

Como pafses de origen de tales importaciones sobresalen EE.UU. (30%), Resto de Asia
(22%) y Japén (19%), siendo inexistente la regién.

No se hace ninguna referencia a la partida Magnetéfonos y demds aparatos de graba-
ci6n de sonido (Part. 8520) porque no tuvo ningin significado en el comercio del pais.

4.4. Colombia.
4.4.1. Comercio general.

El comercio de productos electronicos de consumo tuvo una baja participacion en el inter-
cambio total colombiano del periodo. Es as que solamente llegé a representar el 0,6% de sus
exportaciones globales y menos del 2% de sus compras también globales.

En su intercambio la regién tampoco tuvo relevancia, dado que apenas equivali6 al 0,2%
de sus exportaciones y al 0,1% de sus importaciones intrarregionales.

Sin embargo, en valores absolutos el déficit que generd en su balanza comercial fue rela-
tivamente importante, puesto que ascendi6 a poco més de $US 180 millones como consecuencia
de que sus importaciones llegaron a ser $US 185 millones y sus exportaciones solamente $US 5
millones.

Por otra parte, el comercio colombiano significé el 1% de las exportaciones regionales del
sector y, asimismo el 4% de las importaciones. En orden de importancia significa que fue el
cuarto exportador y el sexto importador del 4rea,

Para sus exportaciones ALADI fue muy importante, puesto que capté el 55% de las mis-
mas. Estas ventas las realizé principalmente en Venezuela (28%), Ecuador (18%) y México
(4%). Otros compradores resultaron ser EE.UU. (33%), Otros paises (6,%) y la UE (5%).

En cambio para sus importaciones la regidn no tuvo casi ninguna importancia (1%), no asi
EE.UU, (33%), Otros paises (20%), UE (20%) y Japén (14%).

El intercambio de productos del sector tuvo un desarrollo muy significativo para Colom-
bia en los tltimos afios, es asi que sus exportaciones totales crecieron a una tasa anual de casi
40% y las realizadas a la regién aproximadamente a 54%, por otra parte, sus importaciones
totales se incrementaron algo mas de 46% afio y las provenientes de la regién tuvieron un ritmo
de casi 56%.
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4.4.2. Comercio por grupos de prbducros.

Los productos que tuvieron mayor comercio en Colombia fueron los Emisores de radio-
telefonia, radiotelegrafia, radiodifusién o televisién (Part. 8525), enlos cuales el volumen de
su intercambio llegé a $US 105 millones, que representd alrededor del 55% del comercio que
tuvo en el sector en el periodo estudiado, De esa cém_tidad las exportaciones s¢ aproximaron a
$US 1 millon y las importaciones alcanzaron a SUS 104 millones.

Pese al limitado volumen de las exportaciones conviene referirse a ellas en sentido de que
representaron el 17% del total de las ventas del pais, habiendo tenido como principales merca-
dos a EE.UU. (80%) y ALADI (15%). En esta tltima como mercados mas importantes se pue-
den sefialar a Venezuela y Pert (4% cada uno).

Por su parte, las importaciones de la partida equivalieron al 56% de sus compras del sector
y al 9% de las compras regionales del rubro.

Sus principales proveedores fueron EE.UU. (33%), UE (30%), Otros paises (28%) y Ja-
pén (7%). La region sélo ocupd el 0,7% de su mercado y se puede decir que linicamente México
tuvo ventas apreciables en €1(0,5%).

En segundo término se debe hacer referencia a los Aparatos receptores de radiotelefo-
nia, de radiotelegrafia o de radiodifusién (Part. 8527) que concentraron el 12% del comercio
colombiano, aproximadamente $US 24 millones, Unicamente nos ocuparemos de las importa-
ciones, que llegaron a algo mas de $US 23 millones, puesto que las exportaciones fueron poco
apreciables. :

En ese sentido, se debe indicar que las mismas representaron el 12% del total de las com-
pras totales de electronicos de consumo del pais y el 3% de las importaciones del rubro realiza-
das por la regidn. a

Como sus principales proveedores se deben citar a Japén (33%), EE.UU. (26%) y A. de
Bangkok (14%). La rcgién, en los hechos, no tuvo importancia en el mercado colombiano.

Seguidamente, como tercer rubro significativo se debe analizar a los Aﬁaratos recepto-
res de televisién, incluso con radiorreceptor o video incorporados (Part. 8528), en los cua-
les el volumen de intercambio de Colombia llegé a $US 21 millones, habiendo correspondido a
exportaciones $US 1 millén y a importaciones $US 20 millones.

Las exportaciones fueron las mayores que realizé Colombia en el sector, 25% del total de

sus ventas sectoriales y, asimismo, representaron el 9% de las regionales del rubro. El tinico
destino de éstas fue ALADI, y dentro de ella Venezuela (58%) y Ecuador (42%). o
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Respecto a las importaciones, se debe anotar que las mismas representaron el 11% de las
compras sectoriales efectuadas por el pafs. Estas provinieron principalmente de EE.UU. (27%),
Japén (22%) y Otros pafses (15%), mientras que la region solamente le abastecio el 6%, particu-
larmente desde México (5%).

En cuarto orden de importancia nos debemos referir a la partida correspondiente a Partes
destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529), en la cual el total del
intercambio colombiano ascendié a $US 20 millones, equivaliendo al 11% del comercio total
del pais en el sector. El valor de ventas fue poco significativo por lo que sélo nos referiremos a
las importaciones.

En ese comprendido, el monto importado de este rubro equivalio al 10,4% del total de
compras del pais y en la regién tuvo un peso aproximado al 3% de la partida. Desde el punto de
vista de sus proveedores, se puede decir que EE.UU. {60%), UE (18%) y A. de Bangkok (11%)
coparon su mercado. La regi6n tuvo una leve participacion en éste (0,5%) a través, principal-
mente, de Ecuador (0,3%).

Los Aparatos de grabacién o de reproduccién de imdgenes y sonido (videos) (Part.
8521) tuvieron una quinta ubicacién en el comercio colombiano, pero solamente como importa-
ciones.

El monto total de éstas alcanzé a $US 7 millones y equivalié al 4% de las compras colom-

bianas del ramo. Como principal origen de las mismas debe citarse a Japén (50%), A. de Bangkok
(24%) y EE.UU. (12%). '

Una 1ltima partida a la que debe hacerse referencia es la correspondiente a Micréfonos;
altavoces; auriculares, amplificadores eléctricos (Part. 851 8), puesto que la demas no tuvie-
ron significado en el comercio del pafs.

Al igual que en los tiltimos casos, sélo nos referiremos a las importaciones dado que las
ventas del rubro resultaron poco apreciables. El valor de éstas alcanzé a $US 5 millones, signi-
ficando el 3% del total de importaciones realizadas por ¢l pais en los productos del estudio.

Como origen de las mismas se debe mencionar a EE.UU. (36%), R. de Asia (21%), Japén
(15%) y UE (13%).

Las primeras cuatro partidas analizadas representaron el 66% de las exponéciohes yel
89% de las importaciones realizadas por Colombia.

Si se considera que el comercio exterior colombiano de los equipos del estudio estuvo

orientado fundamentalmente a las importaciones, se debe resaltar el significado que tuvieron las
cuatro partidas analizadas en primer término, dada que ellas concentraron el 89% de la mismas.
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4.5. Chile. -

4.5.1.Comercio general.

Los productos electrénicos de consumo tuvieron importancia para Chile Gnicamente por
las importaciones realizadas, pi.lesto que ¢stas alcanzaron a $US 311 millones y representaron el
3% de sus importaciones globales del periodo. Mientras que las exportaciones apenas llegaron
al millén de délares, por lo que el sector debe ser tomado como un claro demandante de divisas
para el pais.

El sector no tuvo importancia en su comercio general con ALADI, dado que significo
solamente el 0,03% de las exportaciones y ei 0,5% de las importaciones globales intrarregionales
chilenas, -

El 7% de las importaciones del sector, cuartas en importancia en la regién, son imputables
a Chile.

~ Entre los principales paises o regiones de origen de éstas se deben mencionar a Japon
(24%), EE.UU. (18%), A. de Bangkok (18%), R. de Asia (8%) y Otros paises (24%). ALADI
particip6 en este mercado con sélo el 4%.

La tasa de crecimiento anual de las compras sectoriales del pais en la serie histérica a que
se refiere el cuadro N° 5, alcanz6 al 13% anual, en tanto que las provenientes de los paises
miembros se incrementaron en cerca de 14%.

4.5.2.Comercio por grupos de productos.

Dado el bajo volumen de exportaciones del pafs, los comentarios que siguen se referiran-
unicamente a las importaciones,

La partida de mayor significado para pais fue la de Aparatos receptores de televisién,
incluso con radierreceptor o video incorporados (Part. 8528), cuyas importaciones llegaron
a $US 104 miliones.

Esta partida represento el 34% del valor total de compras de Chile en el sector, asimismo,
el 13% de las compras totales del rubro realizadas por los paises de ALADI.

Como lugares de origen de las mismas se deben citar a: A. de Bangkok (36%), Otros
paises (25%), EE.UU. (13%) y Japén (11%). De los paises de la regién solamente a México
(11%). ' -

Un segundo analisis corresponde a Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotele-
grafia o de radiodifusién (Part. 8527), de los cuales las importaciones chilenas ascendieron a
$US 76 millones. R



El monto anotado representd el 24% de sus compras del sector y, de la misma manera, el
9% de las regionales en el rubro, convirtiéndose en el cuarto pais importador de la partida en la

Zona.

Como proveedores de este mercado se destacan Otros pafses (38%), J apdn (27%) y R. de
Asia (20%). La participacién de ALADI resulté marginal (2%}, especialmente proveniente de
México,

Entercer lugar nos referiremos a la linea de Emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia,
radiodifusin o television (Part. 8525). Esta es la tnica partida en la que merecen mencionarse
las exportaciones, las cuales llegaron a $us 600 mil y fueron las mayores realizadas por Chile.

Estas estuvieron orientadas principalmente a paises de ALADI (57%) y a EE.UU. (24%).
En ALADI sobresalen las ventas realizadas a Uruguay (16%), Colombia (14%) y Paraguay
(10%).

Por su parte las importaciones chilenas del rubro bordearon los $US 61 millones, habien-
do significado el 20% del total de sus compras del sector y el 5% de las realizada por el drea en
esta linea de productos.

Sobresalen como paises de ori gen de las mismas EE.UU. (42%), Japén (32%), Otros pai-
ses (11%) y la UE (10%).

Seguidamente se mencionan a los Aparatos de grabacién o de reproduccién de imége-
nes y sonido (videos) (Part. 8521), de los cuales las importaciones del pais llegaron a sumar
$US 28 millones, equivalentes a 9% de sus importaciones sectoriales chilenas y al 9% de las
regionales en el rubro. |

Japén (34%), Otros pafses (35%) y A. de Bangkok (25%) fueron los lugares de proceden-
cia mds apreciables para estos productos.

Un quinto lugar de importancia para el intercambio de Chile representa la partida corres-
pondiente a Partes destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529), de las
cuales el valor de compras ascendié a $US 21 millones, y fueron equivalentes al 7% del total de
compras sectoriales chilenas y al 3% de las efectuadas por la regidn en ¢l rubro.

Entre los mds importantes abastecedores de las mismas ﬁgurai-on EE.UU. (47%), Japén
(21%) y UE (16%). El 4rea particip$ con el 2% de este mercado, particularmente a través de

Brasil.

Para terminar nos referiremos a los Micréfonos; altavoces; auriculares, amplificadores
eléctricos (Part. 8518), dado que el resto de partidas no tiene importancia en el comercio chileno.
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Estos accesorios tuvieron importaciones por un valor de 3US 14 millones, habiendo signi-
ficado el 5% del total sectorial de compras de Chile y, por otra parte, el 8% del comercio regio-
nal de venida del rubro. El pais resultd ser el tercer comprador de la regién de esta partida,
conjuntamente con Brasil.

Los paises de procedencia fueron Japén (32%), EE.UU. (29%) y R. de Asia. La region
participo con el 5% en este mercado, particularmente a través de Brasil (3%) y México (1%).

4.6. Ecuador,
4.6.1.Comercio general.

En la practica el pais no tuvo exportaciones de productos electrénicos de consumo, por
€30 nos remitiremos a analizar Unicamente sus importaciones, las mismas que alcanzaron a $US
33 millones, monto que debe imputirselo totalmente como déficit en su balanza comercial.

La participacién del sector en las importaciones globales ecuatorianas no fueron impor-
tantes, pues apenas representaron el 1,4% de éstas. En la region, sus compras resultaron ser
menos significativas aiin, puesto que sélo llegaron al 0,2% de las totales efectuadas ea el 4rea.

Los principales paises de origen de dichas compras fueron, segin su orden de importan-
cia, EE.UU. (28%), UE (25%), Otros paises (19%) y R. de Asia (11%). De ALADI s6lo provino
el 3% de las mismas, principalmente de Brasil.

En Ecuador la compra de equipos electrénicos de consumo tuvo una evolucién notable en
los ultimos cinco afios, pues segiin se desprende de la observacién del cuadro N° 5 la tasa anual
de crecimiento de estos productos llegé aproximadamente a 45%.

4.6.2. Comercio por grupos de productos.

La partida m4s importante del comercio de Ecuador fue la de Emisores de radietelefo-
nia, radiotelegrafia, radiodifusién o televisién (Part, 8525), de la cual importd un valor de
cerca de SUS 8 millones, que representt el 24% de las importaciones que realiz6 en el sector.
Esta cantidad tiene escasa importancia en las compras del rubro en la regidn, puesto que sola-
mente equivalié al 0,6% de ese total. '

Como paises de procedencia de las mismas se debe mencionar a EE.UU (38%) y UE
(36%). En la regi6n sélo hizo compras a Brasil (8%).

Seguidamente nos referiremos a Partes destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a
8528 (Part, 8529), de las cuales el pais adquirié un monto algo menor que el anterior, pero que
en cifras redondas también se puede estimar en $US 8 millones.

Este volumen representd cerca de 24% del comercio ecuatoriano del sector,



Como paises de oﬁgen de las mismas se destacan las procedentes de la UE (47%), EE.UU.
(16%) y Acuerdo de Bangkok (20%), no habiéndose registrado compras apreciables en la re-

gion,

En tercer lugar nos debemos referir a las importaciones de la partida Aparatos receptores
de televisi6n, incluso con radiorreceptor o video incorporades (Part. 8528), que se acerca-
ron a los $US 6 millones, equivalentes al 17% de las compras sectoriales ecuatorianas.

El origen de éstas debe ser imputado principalmente a EE.UU. (38%) y Otros paises (37%).
En la préctica se podria decir que no existié comercio de esta partida con la regidn.

Finalmente se debe individualizar a la linea de Aparatos receptores de radiotelefonia,
de radiotelegrafia o de radiodifusién (Part, 8527), la cual tuvo importaciones por cerca de
$US 5 millones, cifra que significé el 15% de las compras sectoriales del pais.

La procedencia de las mismas debe distribuirsela entre Otros paises (38%), EE.UU. (25%)
¥ R. de Asia (25%).

Las cuatro partidas antes referidas sumaron el 79% del comercio ecuatoriano de bienes
electronicos de consumo, las cinco partidas restantes no ameritan mayores comentarios por el
bajo monto de su comercio.

4.7. México.

471, Comeréio general,

Los datos del estudio de México no incluyen el comercio de maquila que el pafs realizé
con EE.UU.. Las cifras que resultar{an si se incluyera esta variable son tan grandes que desfigu-
rarian las proporciones comerciales del conjunto regional.

En ese entendido, es necesario sefialar que el sector tuvo mucha importancia para México
desde el punto de vista del déficit que le generd, el cual ascendié a $US 1.411 millones, que fue
¢l més elevado del 4rea, y que significé el 8% del déficit comercial global que tuvo el pais en el
periodo.

No obstante, en valores relativos el valor sectorial de su intercambio apenas represents el
0,2% de sus exportaciones y €1 2,3% de sus importaciones globales.

Por otra parte, el volumen de! intercambio de productos electrénicos de consumo con la
region se puede decir que fie absolutamente marginal, dado que sélo equivalié a 0,1% y 0,05%
de las exportaciones e importaciones globales que mantuvo con el area en el periodo, respectiva-
mente,
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México fue el segundo exportador de la region, después de Brasil, con una cifra de $US 9t
millones, que represent6 el 19% de las ventas totales que realizé la zona en el sector.

Para éstas el mercado més importante fue sin duda EE.UU. (91%). A la region se dirigié
solamente el 2% de las mismas, principalmente a Chile (0,7%) y Brasil (0,4%).

En cuanto a sus importaciones, por cerca de $US 1.502 millones, que fueron las mas
importantes entre los paises miembros, es necesario indicar que representaron el 34% del total
del comercio de ingreso en el drea. '

Como principales lugares de origen de éstas se debe destacar a EE.UU. (43%), Japén
(18%), Otros paises (16%) y R. de Asia (16%). ALADI practicamente no tuvo participacién en
el mercado mexicano.

De acuerdo con los datos de los Gltimos cinco afios para los que se dispone de informacidn
(ver cuadro N° 5), las ventas mexicanas tuvieron una tasa importante de expansion, algo mas de
35% anual; por otra parte, las compras del pais se proyectaron a una tasa de 16% anual durante
ese mismo lapso, coeficiente que, si bien es menor a la tasa de incremento de sus exportaciones,
resulta altamente significativo, dado que la proporcién entre éste y el primer flujo fue de casi 17
al. : :

4.7.2. Comercio por grupos de productos.

En el caso de México se debe tener presente en primer término a los Emisores de radio-
telefonfa, radiotelegrafia, radiodifusién o televisién (Part. 8525), los mismos que generaron
un valor de intercambio de SUS 435 millones, de los cuales $US 13 millones correspondieron al
comercio de ida y $US 422 millones al de vuelta. Consecuentemente, el déficit que arrojo la
partida en el pais fue $US 408 millones.

Dichas exportaciones representaron aproximadamente el 15% de las ventas mexicanas del
sector y, por otro lado, el 63% de las realizadas por la regi6n en el rubro. En cuanto al monto de
adquisiciones, éste equivalié al 28% de sus compras sectoriales y al 36% de las efectuadas por el
area en la partida.

Como mercados més importantes pera el pais se deben destacar a EE.UU. 77% y UE
(7%): siendo marginales las exportaciones que realizé a la region {Venezuela: 1%).

Por su parte los principales paises de origen de éste comercio fueron EE.UU. (51%) ¥
Jap6n (22%). Aunque resulte reiterativo, se debe indicar que la regioén fue marginal en el merca-
do mexicano. :

El segundo rubro mas importante para México fue el que comprende a los Aparatos re-

ceptores de televisién, incluso con radiorreceptor o video incorporados (Part. 8528), cuyo
valor de intercambio alcanzé 2 $US 284 millones, o sea el 18% de su comercio del sector.
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El déficit provocado por este rubro alcanzé el segundo orden de importancia, con un monto de
$US 278 millones.

Las exportaciones del pais llegaron apenas a $US 3 millones, sin embargo de ello, fue el
segundo exportador de la zona en el rubro (24%). Las mismas estuvieron orientadas fundamen-
talmente a EE.UU. (80%). A la regién sus ventas llegaron a 4%, ¥ se concretaron principalmen-
te en Chile (2%).

Respecto a las importaciones mexicanas se debe anotar que fueron las més importantes
del drea, por un monto de $US 281 millones y equivalieron al 35% de las realizadas en la
partida. Los paises de origen de éstas fueron EE.UU. (56%), R. de Asia (28%), Otros paises
(10%) y Japén (4%). ALADI practicamente no figura en este rubro.

Un tercer lugar de importancia en el comercio mexicano ocupan los Aparatos receptores
de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusién {(Part. 8527), los cuales se aproxima-
ron a los $US 280 millones, habiendo sido las exportaciones $US 4 millones y las importaciones
$US 275 millones. El saldo negativo del rubro, §US 271 millones, fue el tercero m4s importante
del sector para el pais.

Pese a ser el segundo exportador de la region, México representd apenas el 1,2% de las
exportaciones de este rubro, lo que da idea de Ia importancia que adquirié el primero de ellos
que fue Brasil.

Como destino de estas ventas se deben mencionar a EE.UU. (58,4%) y, curiosamente a los
paises de ALADI (25%), dentro de los cuales sobresalieron Chile (12%) y Brasil (6%) como
compradores,

De otro lado, las importaciones mexicanas fueron las més altas de la zona puesto que
representaron el 34% de la partida. Estas provinieron de EE.UU. (23%), Otros paises (30%), R.
de Asia (28%) y Jap6n (17%), resultando inexistente la zona en el rubro.

A continuacién, en cuarto lugar, se deben analizar las Partes destinadas a los aparatos
de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529), las cuales representaron las més altas exportaciones
realizadas por México en el periodo, aproximadamente $US 33 millones, resultando ser el 70%
de las totales realizadas por el drea en la partida.

Como principales lugar de destino de las mismas debe mencionarse tinicamente a EE. UU.
que absorbid el 94% de ese monto.

No obstante, el valor de las importaciones llegé a $US 185 millones, siendo las segundas
mas significativas después de Brasil, representando el 29% de la partida.

Estas se distribuyeron entre EE.UU. (49%), UE (16%), Japén (17%) y R. de Asia (10%).
ALADI, como en la mayoria de los casos Vistos, no tuvo participacién en estas compras.
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En lo referente a Aparatos de grabacion o de reproduccién de imigenes y sonido (vi-
deos) (Part. 8521) debemos analizar inicamente las importaciones, cuyo monto alcanzé a $US
152 millones y representé el 50% de las que efectud la region en el periodo. '

Cabe destacar como principales fuentes de origen de las mismas a Otros paises (37%0),
Japén (26%), R. de Asia (22%) y EE.UU. (15%). Resultando marginal Ia participaci6n del area. .

La partida Micréfonos; altavoces; auriculares, amplificadores eléctricos (Part. 8518)
tuvo en México un valor de intercambio de $US 97 millones, que equivalio al 6% del comercio
del pafs en el sector. De éstos $US 8 millones correspondieron a exportaciones y $US 89 millo-
nes a importaciones, siendo su saldo negativo $US 81 millones.

Las ventas significaron 9% de las totales realizadas por México en el sector y 51% de las
efectuadas por la regidén en la partida.

En los hechos toda esta exportacion fue destinada a EE.UU. (52%). A la region solo di_fi-
gi6 el 2% de la misma, particularmente a Venezuela y Chile.

Las importaciones de estos productos significaron ¢l 6% de las que realizé México en el
sector, no obstante fueron las mas importantes de la regién en el rubro, puesto que asumieron el
47% del total.

EE.UU. (65%), R. de Asia (14%), Japon (12%) y la UE (4%) se destacaron como los
principales paises proveedores de las mismas. -

~ El volumen de intercambio de Partes y acceSori_os de los aparatas de las partidas 8519
a 8521 (Part. 8522) alcanzd en el pais cerca de $US 55 millones, siendo las exportaciones $US
22 millones, las segundas mas importantes, equivalentes al 24% de sus ventas sectoriales y al
92% de las ventas del drea en el rubro. Por su parte, las importaciones fueron aproximadamente
$US 34 millones, representando el 11% de las compras regionales de la partida y el 2% de las
que realizé México en el sector.

El total de dichas exportaciones estuvo dirigido a EE.UU., mientras que las compras se
distribuyeron entre Japén (61%), EE.UU (16%), R. de Asia (12%) y Otros paises (9%).

Finalmente conviene referirse a Giradiscos, tocadiscos, reproductores de casetes y de-
mds reproductores de sonido (Part. 8519), que alcanzé un volumen de intercambio de $US 51
millones, equivalentes al 3% del comercio de México en el sector.

En los hechos fue el énico pais exportador de la regién en la partida, por un valor de $US

3 millones. Las importaciones del pais se aproximaron a $US 48 millones y fueron las mas
importantes de la regidn puesto que representaron el 38% del respectivo total.
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En cuanto a los principales paises con los que México intercambio estos productos se debe
mencionar a EE.UU. como 1inico receptor de sus exportaciones, y a Japon (35%), EE.UU. (34%),
R. de Asia (16%) y Otros paises 11%, como origen de sus importaciones.

4.8. Paraguay,

4.8.1.Comercio general.

El sector electrénico de consumo tuvo mucha importancia para Paraguay, ello desde el
punto de vista de sus compras, dado que equivalieron a algo mas del 9% de sus importaciones
globales, Por otra parte, sus exportaciones no resultaron apreciables para fines del estudio.

Se puede afirmar que ¢l comercio de electronicos de consumo con la region no tuvo rele-
vancia para Paraguay, dado que el indicador desciende a menos del 0,5% de sus importaciones
totales provenientes de ella.

Por lo anteriormente expuesto se podré deducir que el volumen del déficit que gener6 el
sector en el pais fue bastante elevado, redondeando un total de $US 168 millones.

Conro principales paises de procedencia de este comercio se puede seflalar a A. de Bangkok
(27%), R. de Asia (22%), Japén (18%) y EE.UU. (16%). ALADI resulté marginal pues solo
participé con el 2%, particularmente a través de Brasil (1,3%). '

En cuanto a la evoluci6n de las compras paraguayas en los ultimos aflos, del cuadro N° 5
se puede inferir que las mismas se mantuvieron casi estaticas durante 1990 -1994, pues la tasa
anual fue relativamente pequefia (-1,88%). '

4.8.2. Comercio por grupos de productos.

La partida que mayor significado adquirié en el pais fue la de Aparatos receptores de
televisién, incluso con radiorreceptor o video incorporados (Part. 8528), de la cual las im-
portaciones totalizaron aproximadamente $US 73 millones, habiendo representado el 44% de la
demanda externa paraguaya de productos del sector.

El pais resulta ser el tercer importador de la regién de estos productos, con el 9% del total
de la zona.

Las regiones o paises de procedencia de las mismas fueron A. de Bangkok (41%), R. de

Asia (22%), Otros paises (16%) y EE.UU. (13%). La regién participé en esta demanda a través
de Brasil (1,6%) y Uruguay ( 1%).

40



En segundo orden de importancia se debe mencionar a la linea de Aparatos receptores de
radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusion (Part. 8527), cuyas importaciones as-
cendieron 2 algo mas de $US 49 millones, equivalentes al 29% de las compras paraguayas del
sector y al 6% de las importaciones regionales del rubro. .

El origen de las mismas fue principalmente R. de Asia (36%), Otros paises (17%), Japon
(16%), A. de Bangkok (1 6%) y EE.UU. (13%). De la region provino sélo el 2%, especialmente
de Brasil (1,4%).

Con relacién a la partida Aparatos de grabacién o de reproduccion de imdgenes y
sonido (videos) (Part. 8521) se puede indicar que Paraguay fue el quinto importador de la
region, por un valor de $US 27 millones, que representd el 16% de sus compras sectoriales y el
9% de las realizadas por la regién en el rubro.

Los paises de origen de las mismas fueron Japon (41%), A. de Bangkok (24%), Otros
paises (15%) y EE.U. (15%). La presencia mas significativa de los paises deIALADI se dio en
Brasil (1%). ' :

Un tltimo rubro al que se debe hacer referencia en el caso de Paraguay es el de Emisores
de radiotelefonia, radiotelegrafia, radiodifusién o television (Part. 8525), del cual el valor
de las importaciones llegd a aproximadamente $US 8 millones, representando el 5% de las
totales efectuadas por el pais en el sector,

La procedencia de las mismas se concentrd en Japén (48%) ¥ EE.UU. (39%), habiendo
estado el resto muy diversificado entre otras fuentes. De Ia region solo se puede mencionar 2
Chile y Argentina (1% cada uno). :

El resto de las partidas no tuvo un comercio importante para el pais.

4.9, Peri.

4.9.1. Comercio general.

En el caso peruano, al igual que en el anterior, solamente nos referiremos a las importacio-
nes puesto que las exportaciones fueron, en los hechos, inexistentes. En ese entendido, se debe
considerar que los $US 114 millones de su comercio deben
imputérselos como saldo negativo en su balanza comercial, los cuales, a su vez, asumen algo
més del 21% del déficit comercial global total que tuvo el pais en el periodo. '

Dicho valor represent6 cerca del 3% de sus importadones también globales totales. En

cuanto al comercio que el pais mantuvo con ¢l drea, se puede afirmar que el mismo no tuvo
ninguna incidencia. o S
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En lo que respectaala procedencia de sus importaciones se debe indicar que estas estuvie-
ron distribuidas entre EE.UU. (25%), Japén (23%), Otros paises (19%), A. de Bangkok (1 5%.) y
R. de Asia {10%). De ALADI solo provino el 3%, particularmente de Brasil (1%) y México™

(1%).

Respecto a la evolucion del comercio peruano en la serie de cinco afios a que s¢ reficre ¢l
cuadro N° 5, se podria indicar que las importaciones peruanas tuvieron un acentuado crecimien-
to, pues la tasa anual arrojé un 47% de incremento en el perfodo.

4.9.2. Comercio por grupos de productos.

En primer lugar debemos referimos a los Aparatos receptores de televisién, inclusa con
radiorreceptor o video incorporados (Part. 8528), de los cuales las importaciones peruanas
llegaron a $US 35 millones, equivalentes al 30% de las compras nacionales que efectud en el
sector y al 4% de las compras regionales del rubro.

Este s6lo rubro es responsable de casi el 7% del déficit comercial global de Perti en el
lapso analizado.

En cuanto a dreas y paises més destacados en el abastecimiento del mercado peruano de la
partida se deben mencionar a Japon (27%), A. de Bangkok (27%), Otros paises (18%) y EE.UU.
(14,3%), mientras que en la regién, que apenas participé con el 4% de este mercado, inicamente
se debe citar a México (3%).

La linea de Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifu-
sién (Part. 8527) ocupé el segundo lugar en las importaciones del pais. El monto total de las
mismas se aproximé a $US 31 millones, el cual representd el 27% de las compras sectoriales
peruanas y el 14% de las que realizé la region en esta partida.

Entre los proveedores de este mercado se destacaron Japon (25%), EE.UU. (19%) yR. de
Asia (17%). En este caso resulta también irrelevante referirse a las procedentes de los paises
miembros.

Un tercer orden de importancia debe atribuirse al rubro de Emisores de radiotelefonia,
radiotelegrafia, radiodifusién o television (Part. 8525), cuyas importaciones llegaron a $US
20 millones, que equivalieron al 18% de las efectuadas en el sector por Perti y al 2% de las que
realizé la regidn en esta linea de productos.

Nuevamente se distinguen como paises de origen de las mismas EE.UU. (46%), Japén
(14%) y UE (14%). ALADI tuvo una presencia relativamente significativa en el rubro (6%),
mediante Brasil (5%) y Argentina (1%).

En cuarto lugar se debe mencionar a las Partes destinadas a los aparatos de las partidas

8525 a 8528 (Part. 8529), las mismas que se importaron por un valor de $US 11 millones, que
fueron equivalentes al 9% de las importaciones sectoriales del pais.
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Como lugares de'procedencia de las mismas debe sefalarse a EE.UU. {46%), Japon (19%)
y A.de Bangkok (17%). De ALADI (4%) solamente merece mencionarse a Brasil (3%).

Finalmente cabe analizar a la partida Aparatos de grabacién o de reproduccién de imd-
genes y sonido (videos) (Part. 8521) como integrante del comercio més significativo de Perd
en el sector. El monto importado de la misma ascendié a $US 8 millones, que rep_re;§eptc§ a_prgxi-
madamente 7% de sus compras sectoriales. Este valor no tuvo mayor significado en las impor:
taciones del rubro efectuadas por la regién (3%).

En este caso también se deben distinguir a Japon (36%), A. de Bangkok (27%) y EE.UU.
(14%) como zonas o pafses mds importantes de procedencia, no asi ALADI, la que practicamen-
te no tuvo presencia en el rubro.

4.10. Uruguay.
4.10.1. Comercio general.

Al igual que en los dos ultimos casos, en Uruguay el sector adquiere importancia por las
importaciones efectuadas.

Es asi que los $US 103 millones de su comercio deben registrérselos como saldo negativo
de su balanza comercial y como generador del 16% del déficit comercial global que tuvo el pafs
en el perfodo.

La participacién del sector electrénico de consumo en el total global de las importaciones
uruguayas alcanzé a 4%, por lo que se puede asumir que éste tiene una importanecia relativaen la
economia del pais. '

Uruguay representd el 2% de las importaciones regionales del sector, destacdndose entre
sus proveedores A. de Bangkok (48%), EE.UU. (14%) y R. de Asia y Japon (cada uno 7%).
ALADI s6lo abastecio el 3% de este mercado, particularmente 2 través de Brasil (2%) y Argen-
tina (1%).

Las importaciones uruguayas fuvieron un incremento acelerado en el periodo a que se
refiere el cuadro N° 5, es asi que llegaron a una tasa de 22% anual, en tanto que las procedentes
de la regi6n decrecieron a un ritmo anual equivalente a 10%.

4,10.2. Comercio por grupos de productos.

En el comercio uruguayo se debe distinguir en primer lugar a la partida de Aparatos
receptores de television, incluso con radiorreceptor 0 video incorporados (Part. 8528), la
cual se importé por un valor aproximado de $US 67 millones. Este monto representd el 65% de
las importaciones sectoriales del pais y equivali¢ al 8% de las compras regionales de dichos
aparatos.



El déficit de esta sola partida absorbe el 65% del que tuvo en el sector y, asimismo, el 11%
del déficit global que tuvo en su comercio total del perfodo.

Como principales vendedores en el mercado uruguayo se debe mencionar unicamente a
A. de Bangkok (68%) y EE.UU. (7%). Las ventas de ALADI al pais no alcanzaron al 1%.

Seguidamente, se destacan la importaciones de Aparatos receptores de radiotelefonia,
de radiotelegrafia o de radiodifusién (Part. 8527), las cuales llegaron a $US 17 millones y
representaron el 16% de las compras sectoriales del pais.

Los proveedores més importantes de estos productos para Uruguay fueron Otros paises
(40%), R. de Asia (16%), EE.UU. (14%), Japén (9%) y ALADI (7%). Dentro de esta ultima
sobresalieron Brasil (5%) y Chile (1%). _

En tercer lugar debemos referimos a la partida Emisores de radiotelefonia, radiotele-
grafia, radiodifusion o television (Part. 8525), cuyo valor de compras alcanzé a $US 7 millo-
nes, cerca del 7% de las importaciones del pafs.

Estas compras se concentraron en EE.UU. (65%) y Japén (20%), proviniendo de la regidn
solamente el 4%, a través de Chile (2%) y Argentina (2%).

Finalmente adquiere importancia para Uruguay el rubro de Aparatos de grabacién o de
reproduccion de imdgenes y sonido (videos) (Part. §521), el cual alcanzd poco menos de $US
7 millones de importaciones.

Entre las regiones y paises de origen del mismo se destacan A. de Bangkok (42%), Japdn
(20%) y EE.UU. (17%). La regién resultd ser irrelevante en el comercio de este rubro.

Las cifras de comercio de los otros rubros no resultan apreciables para el andlisis.

4.11. Venezuela.
4.11.1. Comercio general.

El valor total del intercambio de Venezuela en equipos electronicos de consumo alcanzé a
$US 250 millones, de éstos las exportaciones fueron solamente 2 millones y las importaciones
$US 248 millones. En consecuencia el déficit acumulado en el lapso fue $US 246 millones.

Resultan, por lo tanto, poco apreciables las exportaciones que realizé en el sector dentro
de su comercio general, no asi sus compras, que significaron algo més del 2% de sus importacio-
nes globales. En cuanto a su comercio con los paises de la regidn, tanto de ida como de vuelta, el
sector no tuvo significado para Venezuela.

Del pequefio monto de exportaciones anotado el 39% estuvo dirigido a Otros paises, el
28% a EE.UU. y a ALADI el 26%, particularmente a Colombia (16%) y Brasil (6%).
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Por su parte, las compras venezolanas se realizaron principalmente en EE.UU. (53%),
Japén (14%) y la UE (1 1%). De la region solo adquirié el 1%, particularmente de México y
Colombia, en partes iguales. | -

En ¢l perfodo de cinco afios, cuyos datos se registran en los cuadros Nos 4y 5, se puede
observar que el monto de exportaciones venezolano decay6 a una tasa anual de - 23%, en cam-
bio las importaciones, en el mismo lapso, se incrementaron en algo més de 18% anual. Estos
indicadores, para el comercio con la regién, llegarona 11%y 21%, respectivamente,

4,11.2. Comercio por grupos de prodiictos.

En cuanto al comercio por partidas corresponde referirse en primer término al rubro de
Emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia, radiodifusién o television (Part. 8525), en el
cual se debe destacar solamente las exportaciones que ascendieron a $US 111 millones.

Dicho monto significo el 45% del total de las compras venezolanas del sector y el 10% de
las que efectud la region en esta linea de productos.

Como principales paises de procedencia de las mismas se debe mencionar a EE.UU. (67%),
UE (14%) y Japén (12%). Resultando marginal ]a region en tales compras.

Contintia en importancia la partida correspondiente a los Aparatos receptores de televi-
sidn, incluso con radiorreceptor o video incorporados (Part. 8528). Esta es una de las dos
partidas que registra exportaciones venezolanas, aunque por un monto pequefio, $US 300 mil,
las cuales estuvieron dirigidas a Colombia (40%), EE.UU. (21%) y UE (17%).

Por su parte, el valor de compras alcanzé a $US 36 millones, significando el 39% de las
compras sectoriales venezolanas y el 4% de las importaciones de la region en el rubro.

Estas provinieron particularmente de EE.UU. 62% y Otros paises (16%). De la region
(4%), se debe destacar solamente a México (3%) y Colombia (1%) como paises de procedencia.

Un tercer orden de importancia en el comercio venezolano del sector debe ser atribuido a
las Partes destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529), aunque sélo
desde el punto de vista de las importaciones, las mismas que ascendieron a $US 33 miliones,
aproximadamente ¢l 13% del valor de compras del pais en el sector y el 5% de las que realizé la
region de dichas partes.

Como origen de las mismas debe sefialarse a EE.UU. (32%), Japén (29%) y la UE (26%),
con una participacién muy baja de la region a traves de México (1%).

Seguidamente cabe referirse a los Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotele-
grafia o de radiodifusién (Part. 8527), de los cuales el valor de las compras venezolanas fue
$US 26 millones, aproximadamente 10% de las totales realizadas por el pais en el sector y 3% de
las efectuadas por la regién de estos aparatos.



Se destacan en el rubro las importaciones desde EE.UU. (38%) y de Otros paises (35%),
mientras que la regién tiene presencia solamente por medio de Colombia (1%).

En cuanto a los Aparatos de grabacién o de reproduccién de imdgenes y sonido (vi-
deos) (Part. 8521) se deben resaltar, asimismo, las importaciones, las mismas que llegaron 2
$US 15 millones, representando el 6% de las totales del pais en el sectory el 5% de las compras

regionales de la partida.

En el rubro se debe citar a EB.UU. (37%), Otros paises (30%) y Japén (25%) como prin-
cipales proveedores. Los paises del drea no tuvieron ninguna participacién en este mercado.

En dltimo término nos referiremos a la partida Micréfonos; altavoces; auriculares,
amplificadores eléctricos (Part. 8518), de las cuales Venezuela acusa algunas exportaciones,
por un valor de $US 300 mil, principalmente dirigidas a EE.UU. (34%) y ALADI (52%), dentro
de ésta fundamentalmente a Colombia (29%) y Brasil (22%). '

Por otro lado, las importaciones venezolanas, por un valor de $US 10 millones, tuvieron
como paises de origen mds importantes a EE.UU. (50%), Otros paises (19%) y Jap6n (13%).
Las procedentes de la zona representaron menos de 2%, y se concentraron en Brasil (1%) y
Colombia (0,5%).

5. Resumen del comercio regional de la principales partidas seleccionadas.
En el cuadro N° 26 se presenta una sintesis del comercio regional de equipos electronicos
de consumo, el cual resulta ser una primera conclusién que se desprende del andlisis efectuado

en el apartado anterior. 5

De la lectura del mismo surge que los productos comprendidos en las partidas que se
detallan a continuacién fueron las que tuvieron mayor significado para la region:

NALADISA DESCRIPCION

8525 Aparatos emisores de radiotelefonia, de radiotelegrafia, de radiodifusién o de
television, incluso con un aparato receptor o un aparato de grabacién o de
reproduccién de sonido, incorporados; cdmaras de television. o

8527 Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusion,
incluso combinados en un mismo gabinete con un aparato de grabacién o de
reproduccidn de sonido o con un reloj.

8528 Aparatos receptores de televisién (incluidos los videomonitores y los
videoproyectores), incluso con un aparato receptor de radiodifusién o un apa-
rato de grabacion o de reproduccién de sonido o de imagenes incorporados.

8529 . Partes identificables como destinadas, exclusiva o principalmente, a los apa-
ratos de las partidas 8525 a 8528.
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En efecto, estas cuatro partidas concentraron aproximadamente el 89% del valor de las
exportaciones y el 78% del valor de las importaciones del sector realizadas por la zona en ¢l
perfodo del estudio.

En este detalle los palses con ventas mads apreciables, como son los casos de Argenting,
Brasil y México, se encuentran reflejados con la mayor parte de las mismas, observandose que
especialmente para Argentina y Brasil ef cuadro resulta relevante, dado que en él se concentra
méas del 90% de sus exportaciones.

Por el lado de las importaciones la concentracion es mayor en el cuadro, dade que para 7
de los 11 paises se encuentra mds del 80% del monto sectorial de compras. En todos los casos
esta proporcién pasa del 65%. ' '

El cuadro orienta hacia donde deben estar dirigidos los esfuerzos de produccion de los
paises miembros para dinamizar el comercio al interior de la regién, pues en €l se manifiesta una
relacién de importaciones y exportaciones de algo mas de ocho & uno.

Los graficos 9 y 10 permiten apreciar de mejor manerafa pré'porcionalidad de los valores
anotados.

GRAFICO 9

EXPORTACIONES - ELECTRONICA DE CONSUMO
RESUMEN DEL COMERCIO SEGUN LAS
PRINCIPALES PARTIDAS SELECCIONADAS

PARTIDA 8527
72%

PARTIDA 8528
3% PARTIDA 3525

PARTIDA 8529 5%
10% RESTO PARTIDAS
Base: Cuadra N* 26 10%
Porcentajes
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GRAFICO 10

IMPORTACIONES - ELECTRONICA DE CONSUMO
RESUMEN DEL COMERCIO SEGUN LAS
PRINCIPALES PARTIDAS SELECCIONADAS
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CAPITULO IIX

EL COMERCIO DE HORNOS DE MICROONDAS

El estudio de hornos de microondas (HM) ha sido incluido en el presente informe a solici-
tud expresa de algunos de los operadores economicos de! sector electronico de consumo de la
egion, . _ _ _

Este bien se identifica en el item 8516.50.00 ~Hornos de microondas— de la nomenclatura
arancelaria de la Asociaci6n, comprendido dentro de 1a partida 8516 que engloba a los calenta-
dores eléctricos en general.

El comercio del producto resulta poco significativo en el comercio del 4rea si se lo compa-
ra con la magnitud de las cifras que se manejaron anteriormente. Para empezar se debe indicar
que la regién practicamente no realiz6 exportaciones. La cifra de $US 48 mil que se registra
como ventas totales (promedio anual de los tres tltimos afios con informacion disponible), re-
sulta totalmente irrelevante para realizar un andlisis, razén por la que los comentarios que conti-
ntian estan orientados Gmicamente a las importaciones (ver cnadro N° 27).

En ese sentido, se podria indicar que el valor to tal de importaciones de HM se aproximo a
$US 83 millones, monto que equivale al 1,9% de las importacicnes totales de los productos
estudiados anteriormente.

De la lectura del cuadro indicado se infiere que estas compras fueron efectuadas principal-
mente por México, Argentina y Chile, los cuales detentaron el 70% de las importaciones del
area.

En cuanto a los paises de origen més representativos para la regién se deben sefialar parti-
cularmente a Corea del Sur y EE.UU., que representaron el 34 y 30% del total indicado. En tanto
que Corea del Norte, tercer pais proveedor, con el 10%, solamente es significativo por las ventas
que realizd a México.

Para los tres paises del 4rea con mayor volumen de comercio la procedencia de las impor-
taciones fue: para el caso de Argentina, particularmente Corea del Sur (53%) y EE.UU. (9%);
para ¢l de Chile, fundamentalmente Corea del Sur (84%%); y para el de México, EE.UU. (54%) y
Corea del Norte (28%).

Desafortunadamente no se dispone de informacién sobre la produccion regional de HM

por lo que no se puede hacer una apreciacion completa de la importancia que €stos equipos
tienen en la actividad productiva y comercial general del area.
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CAPITULO IV

PREFERENCIAS OTORGADAS Y ARANCELES VIGENTES

Forman parte del presente estudio tres unidades de soporte magnético (disquetes) que
contienen ¢l consolidado de las preferencias concedidas reciprocamente por los paises miem-
vros en productos del sector, asimismo, un cuarto disquete que consigna los aranceles naciona-
les vigentes a la fecha.

3.1. EXPLICACION DEL CUADRO DE PREFERENCIAS ADJUNTO EN SOPORTE
MAGNETICO.

Las preferencias otorgadas en forma reciproca por los paises miembros derivan de los
diferentes acuerdos que suscribieron en el marco del TMS80, los cuales corresponden a la si-

guiente clasificacién:

~ Acuerdos de Renegociacion de} Patrimonio Histdrico. Emergentes de las negociaciones so-
~ bre concesiones anteriores convenidas al amparo del Tratado constitutive de la ALALC
(AAPR).

— Acuerdos Comerciales (AAP.C)

— Acuerdos de Alcance Parcial de Complementacién Econdémica (AAP.CE)

Dicha informacién se presenta resumida en una planila de doble entrada en formato ASCII
~Imagen de Impresion. El contenido y significado de 1as columnas es el siguiente:

PLANILLA DE PREFERENCIAS OTORGADAS

 COLUMNAS DESCRIPCION

NALADI/SA Cédigo de la nomenclatura arancelaria de la ALADI, basada en el.Siste-
ma Armonizado de Designacién y Codificacién de Mercancias.

DESCRIPCION Glosa de la partida de la nomenclatura a la que sigue la glosa de la
subpartida, si la hubiere, y a ésta la glosa del item que corresponde al
producto negociado.

OTORGANTE Nombre del pais que concede la preferencia.

ACUERDO 1dentificacion del Acuerdo que establece la préfércncia.

51



Planilla de preferencias otorgadas (Cont.)

COLUMNAS

DESCRIPCION

BENEFICIARIOS

PREFERENCIA
PREFERENCIA
ESPECIFICO
ESPECiFICO

OBSERVACION

Pais o paises que se benefician con la preferencia.

Preferencia concedida en términos porcentuales PORCENTUALSsobre
el Arancel Vigente.

Gravamen que corresponde aplicar efectivamente RESIDUAL des-
contada la preferencia porcentual otorgada.

Preferencia porcentual sobre un arancel PORCENTUAL especifico,
si lo hubiere.

Gravamen especifico que corresponde aplicar RESIDUAL efectiva-
mente una vez descontado el porcentaje de la preferencia concedida.

Especificaciones que los paises signatarios establecieron para negociar
los productos toda vez que la preferencia otorgada no cubra la totalidad
del item o éstos deban cumplir algunas condiciones especiales.

Nota1: El Acuerdo de Complementacién Econémica N° 33 s¢ encuentra en revisién por lo que la informacion
relativa a éste tiene cardcter preliminar y se la proporciona en forma separada en el disquete N° 3.

Nota2: Laplanilla de preferencias no considera el Acuerdo de Alcance Regional que establece [a “Preferencia
Arancelaria Regional” ni ¢l régimen de liberacion vigente entre los pafses del “Grupo Andino”, por lo

que los mismos se tratan particularmente a continuacién.

3.2. PREFERENCIA ARANCELARIA REGIONAL -PAR- (AAP/4).

Mediante el presente Acuerdo los pafses miembros se otorgan reciprocamente preferen-
clas porcentuales sobre el nivel arancelario que aplican a paises de extrazona®.

Estas preferencias estdn otorgadas de conformidad con las categorias de paises previstas

en e ordenamiento juridico de la Asociacién. En marzo de 1987 y junio de 1990 los paises

-acordaron sendos Protocolos Modificatorios, a través de los cuales se profundizé la magnitud
basica que habia sido aprobada originalmente, de acuerdo al siguiente detalle:

@) Per no adopt6 aim el Segundo Protocolo Modificatorio de 12 PAR, por tal circunstancia no goza de los bene-
ﬂc_los del Acuerdo pero mantiene el compromiso de aplicar a los demés las preferencias convenidas en el
Primer Protocolo Modificatorio. Esto es: para los PMDER 14% (Mediterraneos 15%); paises de desarraflo
intermedio 10 y restantes paises 6%.
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MAGNITUD DE LAS PREFERENCIAS SEGUN CATEGORIAS DE PAISES

pAafS RECEPTOR

PMDER Paises de Restantes
desarrollo paises
_ intermedio

PAIS OTORGANTE % _ % . %
PMDER 20 12 8
Paises de desarrollo

intermedio 28 20 12
Restantes paises 40 28 20

- Pafses de menor desarrollo econémico relativo (PMDER): Bolivia, Ecuador y Paraguay.
- Paises de desarrollo intermedio: Colombia, Chile, Pert, Uruguay y Venezuela.

- Restantes paises: Argentina, Brasil y México.

Las mayores preferencias son otorgadas por los denominados “Restantes paises” a los
“Paises de menor desarrollo econémico relativo - PMDER” (40%) y las menores las concedidas
por éstos a los “Restantes paises™ (8%).

Los pafses mediterraneos de la region, Bolivia y Paraguay, reciben en sustitucion de las
preferencias sefialadas en el cuadro las siguientes:

PMDER 24%
Paises desarrollo intermedio 34%,
Restantes paises 48%

En ¢l capitulo cuarto de este Acuerdo se establecen listas de excepciones para cada pais
miembro, con la finalidad de que los productos incluidos en ellas se mantengan al margen de la
preferencia regional, haciéndose constar, sin embargo, que dichas listas no afectaran las expor-
taciones de productos originarios de los PMDER.

De acuerdo con lo observado en tales listas, Chile, Paraguay y Venezuela no tienen ningin
item del sector exceptuado de la PAR. Las excepciones de los demas pafses se detallan en el
Anexo 1. _

Debe tomarse en cuenta que las preferencias anteriores no son acumulativas con las otor-
gadas por los paises mediante otros Acuerdos.



3.3, ACUERDO DE CARTAGENA.

Este Acuerdo, constituido por Bolivia, Colombia, Ecuador, Peril y Venezuela tiene vigen-
cia desde mayo de 1969. En mayo de 1992 fue concluido el programa general de liberacién del
comercio entre sus pafses miembros. El mismo fue perfeccionado a fines de 1993, cuando Ecua-
dor desgravé a favor de Venezuela una lista reducida de productos que mantenia exceptuada, y
en mayg de 1994, cuando se establecid el programa de incorporacién de Perii al mismo.

La participacién del Pert en la zona de libre comercio andina ha quedado postergada hasta
el 31 de enero de 1996, fecha en la que se decidir4 su incorporacién plena a la misma. Entre tanto
se encuentran vigentes los acuerdos bilaterales que tiene suscritos con los demas paises del

Grupo.

Por otra parte, en noviembre de 1994 Bolivia, Colombia, Ecuador y Venezuela aprobaron
el arancel extemo comiin dirigido a terceros paises, cuya estructura contempla cuatro niveles: de
5,10, 15 y 20% “ad valorem” y, asimismo, sendas listas de excepciones por cada pais. Bolivia
estd autorizada para aplicar con cardcter general un nivel arancelario de 10%.

Pert se encuentra eximido de Ia aplicacién del AEC hasta el 31 de enero de 1996, fecha en
la que determinard su intervencién en el mismo, mientras tanto contintia o perando con su aran-

cel nacional.

Los niveles arancelarios fijados para los productos del sector son los siguientes:

PARTIDA AEC

%
8518 S
8519 20
8520 20
8521 20
3522 10
8525 15
8527 20
8528 - 20

8529 . 15

Los tinicos items que mantienen niveles de AEC diferentes a los de sus respectivas parti-
das son los siguientes: '

ITEM AEC
%
8518.90.00 [0
8519.40.00 15
- 8522.10.00 15
8527.90.00 15
8529.10.10 10
90.90 )
8516.50.00 20
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Ninguno de los paises cuenta con productos del sector electronico de consumo en su lista
de excepciones, por lo que les corresponde la aplicacién del AEC establecido.

3.4. EXPLICACION DEL CUADRO DE GRAVAMENES DE IMPORTACION ADJUN-
TO EN SOPORTE MAGNETICO.

Como se dijera anteriormente, los aranceles de importacién vigentes en los paises miem-
bros a la fecha del estudio (12/07/96) se presentan en el disquete N° 4 adjunto al presente informe.

Dicha informacién se presenta resumida en una planilla de doble entrada en formato ASCII
—imagen de impresién. El contenido y significado de las columnas es el siguiente:

PLANILLA DE GRAVAMENES DE IMPORTACION

COLUMNAS DESCRIPCION

ARANCEL Cédigo de la nomenclatura arancelaria nacional, basada en ¢l Sistema
Armonizado de Designacién y Codificacion de Mercancias.

DIFERENCIADOR  Ntmero utilizado por algunos paises para desagregar el codigo arance-
lario y especificar un producto particular.

DESCRIPCION Glosa de la partida de la nomenclatura a la que sigue la glosa de la
subpartida, si la hubiere, y a ésta la glosa del item que cotresponde al
producto negociado.

REGIMEN El tratamiento legal que tiene el producto en el pais informante: LI =

LEGAL Libre importacién; IP = Importacién prohibida; LP = Licencia Previa.

CcODIGO Se refiere al codigo de los gravamenes que s¢ GRAVAMEN des-
criben en las columnas siguientes.

GRAVAMENES Cinco columnas que contienen los diferentes aranceles de importacion

AD-VALOREM como porcentaje del valor de los productos. En el encabezamiento de

cada columna se identifica el codigo del gravamen correspondiente.

GRAVAMENES Arancel fijo que paga el producto por unidad de peso, volumen, canti-

ESPECIFICOS dad, etc.. En el encabezamiento de la columna se identifica el cédigo
correspondiente.

CONDICION Especifica las normas particulares establecidas en el pais para la impor-

ESPECIAL tacién del producto segiin los cddigos de los gravimenes ad-valorem o

especificos que se traten.
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10.

CAPITULOV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

E} sector electrénico de consumo tuvo una baja participacion en el comercio general de la
regién. En efecto, en lo que se refiere a exportaciones apenas represento el 0,33% de las
exportaciones globales y solamente tuvo alguna relevancia para Brasil, en cuyo caso parti-
cular este indicador se acercd al 1%.

Igual situacion se presentd en las importaciones, en las cuales el sector sighiﬁcé el 2,9%de
las compras globales de la regidn, distinguiéndose Gnicamente Paraguay, Argentina y Uru-
guay con indicadores nacionales superiores al promedio regional.

Dicha apreciacién puede ser reiterada en relacion al comercio intrarregional, dado que las
exportaciones sectoriales dirigidas a los propios paises miembros equivalieron al 0,13% de
las exportaciones globales realizadas dentro del 4rea y este indicador, para las importacio-
nes, lleg6 apenas al 0,4% del total global regional. ' |

Pese al bajo significado de las cifras relativas anotadas, la balanza comercial comunitaria
del sector arrojé un déficit importante de $US 4 mil millones, lo cual fue consecuencia del
bajo valor de las exportaciones, las cuales representaron algo menos de la décima parte de
las importaciones, por lo que se puede concluir que el sector es un neto demandante de
divisas para la regién.

Todos los paises miembros obtuvieron saldos negativos en su balanza comercial, distin-

guiéndose México, Brasil y Argentina porque juntos sumaron 70% del déficit de la region.

Siendo ésta una proporcién elevada para los paises mas industrializados del 4rea y dada la
alta reposicion de los equipos del sector, se puede inferir que existe una limitada capacidad
de innovacion tecnolégica de estos equipos en la region.

El comercio regional apenas representd el 6% de las exportaciones y el 2% de las importa-
ciones totales del sector. Ello pone en evidencia el potencial del mercado comunitario para
sustentar el desarrollo de la industria regional de electrénicos de consumo en el mediano
plazo. : '

La actividad exportadora del 4rea se concentrd en Brasil y México, los cuales realizaron el
9_5% de las exportaciones del sector. Por su parte, el 73% de las importaciones correspon-
dieron al agregado de las de Argentina, Brasil y México.

La region solo fue importante para las exportaciones de Argentina y Colombia, en cuyos
casos captd el 81% y el 55% de sus respectivas ventas.

En lo que se refiere al comercio con paises de extrazona, se debe resaltar el significado que

tuvo Estados Unidos para los paises de la region, dado que absorbié el 79% de las ventas y
fue proveedor del 36% de sus compras totales.
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En segundo término se debe mencionar al conjunto de paises asidticos considerados en el
estudio, los cuales, reunidos, abastecieron el 36% de las importaciones del 4rea. Sin embar-
g0, estos paises no tuvieron ninguin significado como mercado para la produccion regional.

La falta de informacién sobre produccién de equipos electrénicos de consumo en los pafses
miembros impide apreciar ¢l significado real del sector en la actividad econémica general
de laregién. Sin embargo, dados los bajos indices de comercio exterior anteriormente ano-
tados, se puede suponer que la produccién local abastece adecuadamente la demanda inter-
na de equipos comunes y que las importaciones estdn orientadas hacia los equipos electré-
nicos de mas reciente generacién, esto especialmente en los paises mayores ¢ intermedios
del area,

De acuerdo a estadisticas de los cinco Gltimos afios con informacion disponible (1990 -
1994), se puede afirmar que el sector no tuvo un desarrollo satisfactorio en la regién duran-
te el perfodo. Ello se pone en evidencia si se toma en cuenta que la tasa de crecimiento anual
de las exportaciones de la zona fue de 6% y que la de las importaciones fue de 25%, alo que
se debe afiadir, ademas, que estas ltimas acusan una cifra base cinco veces més grande que
la de las primeras.

Desde el punto de vista singular, se puede anotar que Argentina, Colombia y Chile acusa-
ron las mayores tasas de crecimiento de exportaciones, mientras que, por otro lado, Argen-
tina, Pert, Colombia y Ecuador se destacaron por tener las tasas mas altas de importacién.

El comercio de hornos de microondas, que trata separadamente el informe, resulté poco
significativo en comparacidn con los otros rubros que comprende el estudio. Es asi que la
region no registrd exportaciones que ameriten su andlisis y las importaciones representaron
menos del 2% del respectivo total de los otros productos.

De manera general se puede sefialar que el comercio intrarregional tiene una baja participa-
cidn y un escaso dinamismo en comparacién con el comercio con paises de extrazona. Esta
sitacion refleja las oportunidades de desarrollo que se presentan para la industria regional
del ramo en el mediano plazo.

Se debe resaltar la importancia de las siguientes cuatro partidas en ¢l comercio regional del
sector:

- Emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia, radiodifusion o televisién (Part. 8525)
~ Aparatos receptores de radiotelefonia, de radiotelegrafia o de radiodifusion (Part. 8527)

— Aparatos receptores de televisién, incluso con radiorreceptor o video incorporados (Part.
8528)

— Partes destinadas a los aparatos de las partidas 8525 a 8528 (Part. 8529)
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En éstas se concentré el 89% del valor de las exportacionss y el 78% del valor de las
importaciones del sector en ¢l perfodo.

Se puede sefialar que para tres de los cuatro pafses exportadores el total de dichas partidas
refleja 80% o mds de sus ventas externas y que para siete de los once miembros el porcen-
taje es de igual magnitud para sus respectivas importaciones.

De los comentarios que preceden surge una recomendacién central, la misma estd referida
a la necesidad de que los fabricantes de bienes del sector mantengan un didlogo abierto y
permanente que les permita confrontar problemas comunes y concertar acciones tendientes
al desarrollo de la industria regional, tomando en cuenta para ello las oportunidades que se
manifiestan a través de la demanda del area cubierta con productos de extrazona.

Estas acciones pueden estar orientadas, entre otras, 2 la investigacién, la complementariedad
y la especializacién productiva y comercial.

Para este objeto, la Asociacién Latinoamericana de Integracion se convierte en un foro
ideal, en el cual los empresarios pueden concertar Acuerdos del mas amplio espectro, sean
de alcance regional o por grupos de paises.

Es de destacar que en ella existen ya algunos mecanismos Y acuerdos suscritos por los
paises miembros en materia de origen, ciencia y tecnologia, transporte, €tc., que resultan
muy importantes a los fines propuestos.
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ANEXO1

AREAS GEOECONOMICAS DEL ESTUDIO Y PAISES QUE LAS INTEGRAN
CLASIFICACION DE ALADI

NOMBRE DEL AREA NOMBRE DE LOS PAISES
QUE LA INTEGRAN

UNION EUROPEA Alemania
Austria

Bélgica
Dinamarca
Espafia
Finlandia
Francia
Grecia
frianda
ftalia
Luxemburgo
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia

ACUERDO DE BANGKOK Bangladesh
Corea del Sur
India
Laos
Lanka

RESTO DE ASIA Afganistan
Armenia
Azerbaijan
Myanmar
Butan
Camboya
Corea del Norte
China
Taiwan (Formosa)
Hong Kong
Kazajstan
Kirguizistan
Macao
Maldivas
Mongolia
Nepal
Pakistan
Tadkijistan
Timor del Este
Turkeministan
Uzbekistan
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ANEXO II

PREFERENCIA ARANCELARIA REGIONAL (PAR)

EXCEPCIONES DE LOS PAISES

PAISES

NALADI ARG BOL BRA COL ECU MEX PER URU

85.13.1.01 * "
85.13.1.02 *
85.13.1.03 » * x
85.13.1.99 * *
85.13.2.01 ¥

85.13.2.02 *

85.13.2.03 *

85.13.8.01 *

85.13.8.09 * * *
85.13.8.11 * * #
85.13.8.99 % » *
85.14.1.02 * *

85.14.1.03 *

85.14.8.01 *

85.14.9.01 "
85.14.9.99 *
85.15.1.01 * *
85.15.1.02 »

85.15.1.09 * "

85.15.1.11 .
85.15.1.19 * * *
85.15.1.21 * * *
85.15.1.22 * * *
85.15.1.23 * .

85.15.1.24 *

85.15.1.29 * * *
85.15.1.31 *

85.15.2.01 *

85.15.8.01 ' x .
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CUADRO 4

ALADI
EXPORTACIONES DE PRODUCTOS ELECTRONICOS DE CONSUMO
1990 — 1994
(En miles de dblaras)

[ 1990] 1991] 1992] 1893] 1994
ARGENTINA
ALADI 2256 1917 1854 3036 34448
AESTO DEL MUNDO 471 996 1855 2597 5206
TOTAL 27e7 2313 3509 5573 39654
BOLIVIA
ALADI 4] 0 251 75 11
RESTC DEL MUNDO 0 0 8§36 37 48
TOTAL 0 0 BB87 112 59
BHASIL
ALAD! 35722 37490 8589 10433 13451
RESTO DEL MUNDO 396409] 285563| 326292| 9489000| 354018
TOTAL 372131} 323153| 934881 359433| 971469
COLOMBIA
ALADI 493 1154 1769 3212 2769
RESTO DEL MUNCO 1049 18189 949 2405 3108
TOTAL 1542 2973 2748 56817 5074
CHILE
ALADI 209 308 3N 857 B5g
AESTO CEL MUNDQ 58 78 397 495 381
TOTAL 267 386 728 1152 1240
ECUADOR (1)
ALADI 4] 30 g1 317 3394
FESTC DEL MUNDO 0 ¢ 59 65 131
TOTAL 0 30 140 382 525
MEXICO
ALADI 2081 5673 889 1248 3001
RESTQ DEL MUNDOQ 30705 74596 74958 g925584| 100857
TOTAL 303886 80169 75747 g38021 103058
PARAGUAY
ALAD! 0 83 N 78 173
AESTO DEL MUNDOQ 4] 26 3 B84 0
TOTAL o] 109 94 180 173
PERU (2}
ALADI 872 4 -] S 58
RESTC DEL MUNDRO Q 1 25 36 171
TOTAL 872 5 30 41 2399
URUGUAY
ALADI 653 233 48 86 121
AESTO DEL MUNDQ 173 37 33 20 24
TOTAL B26 270 81 106 145
VENEZUELA
ALADI 8§32 317 262 251 g10
RESTO BEL MUNDO 5028 547 800 1982 1100
TOTAL 5560 9654 1062 2203 1910
TOTAL ALADI
ALADI 41018 47109 14200 19398 56105
RESTO CEL_ MUNDO 973993 3631631 405707 449185, 489041
TOTAL 414911] 410572) 419907! 468581 525146

(1) 1994 Eatimado
_(2) 1982 Estimado




CUADRQO &

ALADI
IMPORTACIONES DE PRODUCTOS ELECTRONICOS OE CONSUMO
1890 — 1994
(En mlles deo dlaras)

[ 19g0] 1981] 1992] 1993] 1994
ARGENTINA
ALADI 3024] 64425] 67430]  50D185] 46950
AESTO DEL MUNDO 97321 247437 780720} 798971] 1098444
TOTAL 100545 411862 848150 B49156] 1144394
BOLIVIA
ALAD! 2593 939 11592 761 954
RESTO DEL MUNDO 11231 8118 654395 9101 10347
TOTAL 13824 9057 7687 ges2] 1130
BAASHL
ALADI 563 7ai 483 1416] 24886
AESTO DEL MUNDQ | 488396| 4784B9| 443937{ 710048( 1095856
TOTAL 488979 | 470226 444406] 711464] 1120841
COLOMBIA
ALADI 736 B0 493 1745 4330
RESTO CEL MUNDC 77418 676895| 76903] 117447] 354765
TOTAL 76154| 657975| 77396| 119192] 359095
CHILE
ALADI 5650 6535 6713] 185371 18047
RESTO DEL MUNDO | 180870! 220387 295294 | 297213] 298411
TOTAL 190520 234922| B302007| 3165750| 314458
ECUADOR (1}
ALADI 895 209 1984 483 2235
RESTC DEL MUNDC 19674] 21491] 30083| 45144] 61643
TOTAL 14569 217001 032067] 45627t 63878
MEXICO
ALADI 1649 1786 1070 1245 1041
RESTO DEL MUNDO | BB5632] 1194737] 1502307 | 1412553] 1587572
TOTAL BB7181] 1196523] 1503377 1413798[ 15886183
PARAGUAY
ALADI 12544 6182 2509 2920 5987
RESTO DEL MUNDOQ | 246849| 209143] 113257 145865 233557
TOTAL 258993 216325] 115776 148785| 239544
PERY (2)
ALADI 2187 4485 2950 2066 4276
RAESTO DEL MUNDO 40043 53299 6#7506| B6023] 192982
TOTAL 4223C] 57784] 70496] 6p08S[ 197220
URAUGUAY
ALADI 5782 5206 2900 2076 3725
RESTQ DEL MUNDO 3g421| 39B67| 151067| 6790Q| B0143
TOTAL 38203] 45073] 150957| 69978| 83868
VENEZUELA
ALADI 1188 824 1429 3263 2530
RESTO CEL MUNDO | 1065027 133790] 260318| 268426| 209269
TOTAL 107690 134614] 261747| 271688] 211807
TOTAL ALADI
ALADI 141681 219992] 846597] 351047] 317513
AESTO DEL MUNDO | 1932744 | 2454302 3054765 | 3350676 47210839
TOTAL 2074395 | 2684374| 3401362 3701723] 5039352

{13 1994 Estimado
(21982 Estimado

i



CUADRO 6
_ ALADI
EXPORTACIONES SEGUN PRINCIPALES ZONAS ECONOMICAS
Promedio de Jos tres ultimos afos disponibles
(Millones de délares)
DESTINO 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994
ALADI 41 47 14 19 56
zE.UU 271 245 319 381 423
UE 89 113 81 59 37
JAPON 2 1 0 0 1
A.BKOK 0 0 0 0 0
R. ASIA 1 0 0 0 0
OTROS 11 5 6 9 8
TOTAL | 415] 410] 420] 469 525
|
CUADRO 7
ALADI :
IMPORTACIONES SEGUN PRINCIPALES ZONAS ECONOMICAS
Promedio de los tres ultimos afos disponibles
(Millones de délares)
ORIGEN l 1990  1991] 1992 ] 1993 1994
ALADI 41 91 89 85 112
EE.UU 767 1028 1285 1371 1991
UE 162 . 170 294 362 515
JAPON 697 679 691 688 711
A.BKOK 248 259 420 363 402
R. ASIA 117 290 470 478 577
OTROS 189 346 567 697 1028
TOTAL 2220 2864 | 3817 | 4043 ] 5335
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CUADRO 27

ALADI - IMPORTACIONES DE HORNOS DE MICROONDAS
Promadio da los tras Ultimos ahos disponibles

{Milas de ddlares)

INFORMANTES PRINCIPALES PAISES COPARTICIPES
ALAD! [COHREA S.]COREAN] EE.UU. | JAPON | OTROS | TOTAL

ARGENTINA 1059 9224 1596 161 5239 17289
BOLIVIA 10 27 13 25 13 88
BRASIL 3562 1621 553 111 §847
COLOMBIA 237 977 380 1594
CHILE 1 8576 : 294 336 g2 10189
ECUADOR 74 106 180
MEXICO 159 8385 16368 3899 1766 30574
PARAGUAY 34 8589 930 470 936 3239
| PERU 60 3362 280 212 122 4038
URUGUAY 14 1763 475 7 30538 5317
VENEZUELA 4 440 1924 830 190 3188
ALADH [ 1182] 268229 8385 24549 | §293| 13903 | 82641




