el e

Y

4 ' -
_ : Asociacion Latinoamericana
) _ de Integracion
‘ _ Agsociacao Latino-Americana

General R
' 599

1

ESTUDIO PARA LA PROMOCION DE
UN ACUERDO DE ALCANCE PARCIAL ALADI/SEC/Estudio 7
DE NATURALEZA COMERCIAL EN EL 22 de junio de 1983
SECTOR PESQUERO '

SUMARTO
CAPITULO : Pagin
I INTRODUCCION .oi-on.c.ttotoonaodl.-0-00..0-..--.-o--o--.. '3
iL EL COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS ..cvrovrnrcns 4
11z COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS EN LOS PAISES MIEM
BROS DE LA ALADI ol-nocvo.l00-o-ao.oo-a-.--ac-tacoo-oao-- 11
v EL COMITE DE ACCION DE PRODUCTOS DEL MAR Y AGUA DULCE DEL
SELA Y LOS PROBLEMAS COMERCIALES ..ccocvecsnnrconnnrrocss 36
v BASES DE UN ACUERDO PARCIAL DE ALCANCE COMERCIAL EN EL SEC
TOR PESQUERO .llc-..IDl.D.!-l..ot.I..-t..on‘.ill.l.!.l!ll 39
ANEXO ESTADISTICO c-ooo.o-ao-tu.to'-looct--oucoobn.l.-tu.lol-o-t;olo 47
1



ALADI/SEC/Estudio 7

Pig. 2

1

5 0

El presente estudio fue elaborado en el
marco del programa de trabajos de la Aso
clacién para 1982, por el consultor se
fior Augusto Bermidez, bajo direccidn y
supervisifn de la Secretarfa General de
1a ALADI.

/1



| ALADI/SEC/Estudio 7
/" - 504

I - INTRODUCCION

En el presente trabajo se pretende avanzar en 1a determinacidn de la viaﬁi
1idad de un proyecto de acuerdo de alcance parcial de carédcter comercial en el
sector pesquero y esbozar, lo que podrian ser sus bases fundamentales.

La viabilidad de un proyecto de esta naturaleza corresponde a evaiuaciones
técnicas y decisiones politicas. Son gstas ~finalmente~ las que definirdn la pues
ta en marcha de una determinada iniciativa. -

A nivel técnico se puede avanzar procurando definir si existe un margen -aun
que sea tedrico- minimo que permita estructurar determinadas acciones. Del andli
sig que se ha realizado del comercio exterior de productos pesqueros, & nivel re
glonal y de cada uno de los palses miembros de la AlADI, surge como conclusidén
central que efectivamente existe un potencial amplio para tal fin. Pero que tam
bién existen limitaciones que requieren una Gptica e instrumentos ad-hoc.

El potencial de cooperacidn regional en el dmbito de la comercializacidn de
productos pesqueros seé geners porque existe una masa de importaciones extrarre
gionales y una oferta latinoamericana, eficiente y competitiva a nivel mundial,
que la puede satisfacer. Ademds, existen también posibilidades de mejorar los ac
tuales flujos de comercilo intrarregionales a través de la adopcidén de diversas
medidas arancelarias y no arancelarias.

Finalmente, es necesario crear nuevas vinculaciones comerciales tanto al in
terior de la ALAD1 como con diversos palses latinoamericanos no miembros, lo cual
abre también un marco de expansifn del comercio. :

La coordinacién y comsulta regional orientada a maximizayr los beneficios de
las exportaciones surge también comoc otto factor de ilmportancia para que los pal
ses cooperen entre sl en el marco de un acuerdo parcial. Esta vertiente de traba
jo conjunto y de promocidn de proyectos pilotos comstituyen, también, un Area de
potencial cooperacidn que puede gemerar beneficios y asumir un papel cada vez uis
relevante.

Sin embargo, existen circunstancilas propias del sector debido al cardcter mi
gratorioc de los recursos, situaciones especiales de la economia internacional ¥
coyunturas particulares de las economias nacionales que no permiten en el corto
plazo, la aplicacidn del instrumental cldsico de la integracisn, por lo que &8
necesario poner &nfasis en aquellos elementos aglutinantes como es, entre otTO8,
el trabajar en el drea de las exportaciones a terceros palses y en las no tradi .
cionales. En relacidn al incremento del comercio intrarregional se debe buscar la
utilizacidn de diversos tipos de conceslones que se han establecido en ¢l Trata
do de Montevideo 1980 y no creat presiones excesivas 0 demandas polfticas muy in
tensas a los palses que pueden limitar seriamente su participacién y reducir la’
viabilidad del proyecto. :

Fn relacidn al anteptoyecto de acuerdo, por el momento, s6lo ha sido posi
bie elaborar lo que podrla denominarse jas bases del mismo que se centiran en las
dos grandes Areas mencionadas y en la incorporacidn de una tercera, relativa a
la creacién de una infraestructura de serviclos de apoyo. Se pone especial acen
to en el papel de promocidn que debe desempefiar la ALADI y el Comité de Accién
del SELA para impulsar y adminigtrar en el tiempo esta iniciativa. '
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1I - EL COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS

Rasgos prevalecientes en el comercio mundial

Como evidente resultado del potencial tecnoldgico y de la capacidad de .

sus recursos, los palses industrializados concentran alrededor del 57 por clenm .

to de las exportaciones mundiales y cerca de un 68 por ciento de las importa
ciones. Estos altos niveles som, por cierto, determinantes del comportamiento

del comercioc mundial de estos productos Yy, en consecuencia, en la medida que
la erisis internacional se ha ido explicitando, el ritmo de expansidn del in

" tercambio ldgicamente ha perdido dinamismo.

En efecto, entre 1977.y 1979 el comercio crecid en un 23 por ciento y'
21,7 por ciento respectivamente para llegar a 1980 a s8lo un 6 por ciento, lo
que significan exportaciones cercanas a los US$ 15 mil millones de dblares.

Si bien afn no se dispone de informacidu para 1981, existe un cierto con

senso que se habria registrado una nueva contraccidn en el ritmo de crecimien

to, lo cual probablemente tampoco Se lograrfia superar en 1982.

£l cambio de tendencias se vincula necesariamente con la situacidn econd
mica general y en particular con la evolucidn del mercado japonés y mnorteame
ricano; éste se habria contraido en mds de un 7 por ciento en 1981.

Estas variaciones en el comercio, son el reflejo de cambios en los nive
les de produccidn. Segiin FAD, ya en 1980 se verifict una contraccidn de 1.3
por ciento debido a una menor captura del orden del millén de toneladas.

Los ajustes en la produccidn y el comercio han determinado variaciones -

dentro de log principales paisee exportadores e importadores.
En relacidn a los primeros, la situaciﬁn en 1980 fue la siguiente:
CUADRO No. 1

PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES
(Millones de d6lares)

1. Canadd ’ 1.028
2. U.S.A. 1.006
3. Noruega 97&
4. Dinamarca ' _ 931
5. Repiiblica de Corea ' ' \ . 760
6. Japdn 154
7..Islandia : < 696
8. Paises Bajos : _ 530
9, México _ : 410
10. Chile - | 314
TOTAL 7.403

Fuente: Fishery Commodity situation and outlook 1980/1981
FAO.- I1/C.737
"
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Dentro de este ordenamiento, destaca el caso de México y Chile, quienes
-por primera vez— figuran entre los mayores paises exportadores. La gituacidn
de México es peculiar, ya que sustituye a 1la Unidn Soviética, a pesar de ha
ber registrado una caida del 9 por ciento én su produccidn, la cual se expli

‘ca, fundamentalmente, por las menores ventas de langostinos al mercado morte-~

americano.

'E1 caso de Chile, quien sustituye a Perd, se debe:al incremento en lagé co

" locaciones de harimas de pescado, producto de la acumulacidn de stocks y au
~ mentos de la produccidn de pescado y, por otro lado a 1a fuerte contraccidn de

la captura que,en los Gltimos afiog, ha sufrido Peri en este mismo producto.

En relacidn a2 las importaciones, en 1980, la situacién es la siguiente:

CUADRO No. 2

PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES

(Millones de dblares)’

1., Japdn . ' 3.218
2. U.5.A. | | 2.709
3. Francia 1,158
4. Reino Unido. - 1;036
5. Alemania Federal - | '_1.012
6. Italia ' ' | : 756
7. Espafia _ 545
8. Paises Bajos o ' 394
9, Hong Kong | . - ' 350
10, Suecia | - o o 344
TOTAL | | o : 11.522

Fuente: Fishery Commodity situation and outlook 1980/1981
FAO.- 11/C.737 '
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Tal como se ha sefalade, influye en el comercio wundial de productos pes

_ queroa la situacidn econdmica internacional y, en especial, las altas tasas de

inter@s y las impredeciblea fluctuaciones de loas tipos de cawbio. Adicional
mente, la produccidn y el comercic se han encontrado, en estos afios, enun cla
ro proceso de ajuste a los requerimientos del Nuevo Derecho del Mar, lo que
tambi&n ha jincidido en la situacifn actual.

Como se aprecia en el Anexo Estadistico, en el cuadrono. 25 “Comercio Ex
terior de Productos Pesqueros", luego de los paises industrializados y del
8rea socialista, es la regidn asiftica la que alcanza los mayores niveles de
comercio al exportar cerca de 3.500 millones de ddlares e importar algo menos
de 4,000 millones en 1980.

El tercer lugar, dentro del comercio mundial, lo ocupa Latinoamérica. Su
comercio se caracteriza por ser netamente exportador generando un permaneate
superdvit comercial, lo que la distingue de otras Areas geogridficas., En 1977,
las exportaciones latinoamericanas alcanzaban sGlo al 44 por clento de las
agidticas, En 1980 este indicador sube a un 64.4 por ciento, lo que refleja
las fuertes tendencias expansivas del sector. En la prédctica se duplican en
86lo cuatro afios alcanzando en 1980, un nivel de 2.200 millones de ddlares. De
otro lado, si bien las importaciones tambi@n crecen, lo hacen a un ritmo sug:
tancialmente inferior, lo que las sitia en 354 millones de dGlares.

La evolucifn de ambas variables va creando un significativo saldo favora
ble en el proceso de generacidn de divisas, el cual normalmente no se valora
en su real significacidon. En los Gltimos tres afios, el sector acumula un apor
te cercano a los 4,600 millones y tan sblo en 1980 el superdvit supera los
1.800 millones de délares,

En sintesis, la situacitn del comercio mundial es previsible que conti
nie con dificultades de crecimiento si es que no se logran modificaciones del
entorno econdmico general. Por cierto, que esta situacidn necesariamente debe
afectar las perspectivas de crecimiento de las exportaciones regionales y se
puede transformar em un elemento inductor para establecer nuevas fdrmulas de
cooperacidn.

Comercio Exterior de Productos Pesqueros en Latinocamérica

Para los fines del presente trabajo, se han considerado un total de 21
palses, que incluye a los once paises miembros de la ALADI y a otros diez que
integran el Comité de Accidn de Productos del Mar del SELA. En el cuadre no.
3, se incluye en el concepto Latincamérica,tan sélo para fines estadisticos,
a los Estados miembros del SELA y a algunos Estados insulares que recilentemen
te se han independizado o se encuentran en la fase final del proceso de colo
nizacidén, pero que tienen escasa incidencia en el conjunto.

Lo importante es que la presencia conjunta de ALADI y el Comité de Accidn
determinan una elevada proporcidn en las exportaciones =92 por ciento- y una
participacifn algo inferior en las importaciones -84 por clemnto-, debido fun
damentalmente a los bajos niveles productivos de los Estados insulares,]x:que
gse traduce en un nivel relativamente alto de abastecimiento externo. Como se

puede apreciar &ste es eminentemente un sector exportador,

1
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CUADRO No. 3
COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS
(Millones de d&lares)

1977 1978 1979 1980 .

EXPORTACIONES 1.105.3 1.496.9 1.922.2  2.200.1

LATINO- IMPORTACIONES 232.5 291.2 355.6 354.0°

AMERICA -

BAL.COMERCIAL 872.8 1.200.7 1.566.4 1.846.1

EXPORTACIONES 828.7 1.206.2  1.564.6 1.784.7

ALADI IMPORTACIONES 118.2 168.7 222.0 225.8
BAL . COMERCIAL 750.5  1.037.5  1.324.6  1.558.9

OTROS PAISES  EXPORTACIONES 174.9 180.2 231.7 233.4
MIEMBROS DEL  nynoprACIONES 63.4 61.7 70.8 72.1

COMITE DE '

- accToN BAL.COMERCIAL 114.5 118.6 160.9 161.3
© EXPORTACIONES 806.7  1.088.1  1.352.7  1.656.0

COMLIE DE IMPORTACIONES 91.0 108.4 127.8  131.1
ACCTON - : |
o BAL.COMERCIAL 715.7 979.7 1.224.9 1.524.9

Fuente: Cuadros nos. 25, 26 y 27

Nota: Las cifras no necesariamente coinciden debido a las aproximaciones.

1
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Por otro lado, en el cuadro no. 4 Leremos que, en 1980 los principales
paises exportadores eran los siguientes:

PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES EK'LATINOAHERICA

(Millones de ddlares)

1. México ' ' '~ 580.230
2. Chile : : R 367,200
3. Perd | 308.400
4. Ecuador 166.462 
5. Argentina 140.252
6. Brasil 138.759
7. Cuba : : 95,499

TOTAL . 1.796.802

Fuente: Cuadros nos. 25, 26 y 27

Es decilr, siete palses representan el 82 por ciento del total de las ex
portaciones de la regidn, lo que revela ura fuerte concentracidn tanto en los

" niveles de. produccidn como en la dotacidn de recursos. De ellos, sflo Argenti.
. na y Brasil no son miembros del Comit& de Accldn, lo que representa una reduc

cidn de alrededor de 280 millones de dSlares que, a su vez, contrae la impor
tancia relativa del Comité a un 69 por ciento.

A nivel de productos, existe tambidn una acentuada concentracidn, ya que
la incidencia de harinas de pescados, atiin y langostinos -incluyendo langos-

tas y camarones- presentados en diversas formas, es determinante del comporta

miento de las exportaciones. Estas se dirigen, en lo fundamental a los merca
dos de los paises industrializados, en muchas oportunidades a través de la ac
¢i6n directa de empresas transnacionales, lo cual hace aconsejable wuna pro
funda evaluacidn de los canales de comercializacidn que operan en la regidn.

En relacidn a las importaciones, los palses que mayor abastecimiento ex
terno regquieren, son los siguientes:

/1
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CUADRO No. 5

PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES EN LATTNOAMERICA

(Milloneé ‘de dblares)

1, Brasil - ' '-.89.647 '

2. Colombla 48.199
3. Cuba R - . 3sa1e
4. México o ' 35.304
5. Argentina - - ' 23.823
6. Jamaica | . - 17.735
7. Venezuela - o E ' 16.4B7
'TOTAL o | o 269.311

Fuente: Cuadros nos, 25, 26 y 27.

Siete paifses, por lo tanto, concentran tambi&n el 76 por clento de Jlas
Importaciones del total regional. En consecuencia, cualquier acc¢idn destinada
a modificar la estructura del abastecimiento regional debers considerar prio
ritariamente estos mercados, teniendo en cuents que los cinco palses miembros
de la ALADI cubren el 60 por clento del total de adquisiciones regionales.Adi

~ clonalmente, debe considerarse gque el Comit€ de Accifn ve reducida su importan

cla relativa, en el dmbito regional, a 107 millones de ddlares, es decir, aun

30 por ciento debido a la no participacién de Brasil, Colombia y Argentina.

Los pafses con déficit en la balanza comercial de productos pesqueros son

- Colombia, Venezuels, Bolivia, Guatemala, Hait{ y Jamaica, lo que confirma el

carfcter netamente exportador de la regidn, debido, por un lado, a bajos nive
les de consumo y a que la industria se ha disefiado en la mayorfa de los pal
ses, con la finalidad primordial de generar divisas. ' ' :

Un elemento_ importante es tener presente que, una accidn coordinada de
los palses miembros de ALADI y el Comitd de Accidn, dimensiona un sector de 81
ta potencialidad, lo cual significa una mayor capacidad de negociacidn que pue -
de aplicarse en diferentes &mbitos y que en el concierto internacional podria
adquirir relevancia creciente. ' ' : : '

En sintesis y de conformidad con los dltimos estudios de la FAO:

"Los recursos pesqueros en las aguas marinas y continentales de la regidn
sobrepasaron claramente los posibles futuros niveles de la demanda nacional de
pescada, lo cual es cierto para la regidn considerada en conjunte y también
para un niimero de palgses que, al fomentar sus pesquerfas, tendrin excedentes
para la creacidn de mercados de exportacidn. Por otra parte, otros paises de
la regidn continuardn importando pescado con objeto de satisfacer las necesi
dades de sus poblaciones ya que los recursos de sus aguas son insuficientes.®

7
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"Asi, pues, la ampliacidn del comercio de pfoductos pesqueros puede per

~ seguir el objetivo dual de garantizar un sbastecimiento suficiente de pescado

para los habitantes de la regidn y lograr los objetivos de desarrollo pesque

ro. También es evidente que une estrecha consulta y cooperacisn en cuestiones
de comercio de pescado es necesaria a fin de fomentar el comercio intrarregio
nal. Por ejemplo, dos tercios de los suministros de pescado en la zona del Ca
ribe son importados, pero la mayoria de estas importaciones actualmente proce

. den de paises situados fuera de la regidn, especialmente Europa y América del
Noxte." . o :

~ Tanto el comercio exterior como el intrarregional de pescado ¥y productos
pesqueros se ha vigto obstaculizado POT una serie de inconvenientes que pueden
resumirae brevemente como sigue: '

a) Falta de informaciﬁn_aobre mercados y requisitos especIficos de ios produc
tos; ' .

b) Falta de comunicaciones y contactos bomercialea;
¢) Conexiones (envios) de transporte costoéaé e irregulares;

d) Déficienciaa técnicas en la calidad del producto y en los procesos de pro
duccidn; y ' :

e) Aranceles y otras barreras comerciales.

Finalmente, debe llamarse la atemcisn sobre 1a validez de las cifras de
comercio exterior que se incluyen en los cuadros nos. 25, 26 y 27. Existen
grandes diferencias entre los antecedentes proporcionados por FAO y ALADI. El
problema mayor de estas Gltimas, es que incluyen datos atrasados sobre M&xico

¥ Chile, lo que crea una gran distorsién, ya que se trata de dos de los'maxg

res exportadores. Para corregir esta situscifn se han empalmado ambas series _
tomando siempre los antecedentes mis recientes. Si bien esto resuelve el pro

‘blema a nivel global no es factible solucionarlo cuando gse examina la estruc

tura del comercio propismente tal.

En el cuadro no, 28 se presenta una comparacién de dichas diferencias

~ apreciindose diacrepancias casi de un 100 por clento en el nivel de las expor

‘por la ALADI.

" 't

tacdiones.

En los cuadros nos. 29 al 52 se utilizan @inicamente datos proporcionados
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III - COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS EN LOS
PAISES MIEMBROS DE 1A ALADI ‘

En el cuadro no. 29 se refleja la estructura del comercio exterior de los
once paises de la ALADI; debido a la importancia relativa de estos palses se man
tiene una tendencis bdsicamente similar a la que se presenta para la regién en
su conjunto. : . '

Para el afio 1980, destaca con nitidez un elevado abastecimiento desde terce
ros paises ~cercano a los 90 millones de d&lares- en donde podria pensarse que
existe un potencial de desvio del comercio actual en favor de una oferta reglo-
nal altamente competitiva. Estas importaciones se concentran en las adquisicio~-
nes que realizan Argentina, Brasil, México y Venezuela,

Por otro lado, pafece claro que también es factible profundizar y mejorar
las condiciones comerciales, en las cuales se realizan aproximadamente US$ 110
millones de importaciones dentro de la ALADI.

En primer lugar, por cuanto ellas se realizan aproximadamente en un 85 por
clento bajo el concepto de "negociado" (*) y en estos casos los niveles de grava
menes se encuentran en tramos que, en general, no pueden calificarse como "fomen
tadores" de comercio. ' o

Un promedio simple de los gravamenes contenidos en las respectivas listas na
cionales demuestra que dos palses mantienen niveles tarifarios superiores al 100
por clento, otros cuatro se encuentran en el tramo entre 50 y 85 por ciento y,en
otros cuatro paises, el nivel de gravamen fluctfia entre 10 y 35 por ciento. '

_ Estas incidencias tarifarias recaen en concesiones otorgadas en los Capitu

los 03, 16 y 23 de la NAB, que —en promedio- implican aproximadamente 53 franqui
cias por palses. En todo caso, es factidle concluir ~como. una apreciacidn de or
den global- que 13 estructura tarifaris vigente al interior de los paises no es,
en absoluto, proclive a la generacifn e intensificacifn de las corrientes de co
mercio intrarregional, ' ' ' o B

Dentro de los tres capitulos bdsicos, con los cuales se estd trabajando, se
registran modificaciones en su importancia relativa, lo cual puede explicarse por
el cardcter wigratorio del recurso pero, tambidn puede incidir, en forma signi
ficativa, una clerta inestabilidad en los canales de comercializacifn. '

(*) Nota: Debe advertirse que es esta séle una aproximacifn, ya que en el transi

. ' to ALALC ~ ALADI 'se han producido modificaciones importantes, En todo
caso ellas incrementarian los productos "no negociados”, lo que forta-
leceria 1a necesidad de nuevas medidas. Adicionalmente, existen, nueva
mente, discrepancias estadfsticas con otras cifrag presentadas en este
trabajo., lo que se explica por modificacidn en los perfodos de algunos
palses como es el caso de Chile. Ademfis, las cifras tienen cardcter pro
visional debido a que es necesario verificar, a través del computador,
un procesamiento manual que, clertamente, introduce ia posibilidad de
errores. ' .

"
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La situacion es la siguiente:

CUADRO No. 6

INCIDENCIA DEL COMERCIO POR CAPITULOS NAB

(En pofﬁentajés) :

CAPITDLOS 1978 1979 | 1980
CAPITULO 03 3.2 se0 313
CAPITULG 16 o 42.3 - 32.8 43.7
CAPITULO 23 228 172 | . 25.0
TOTAL - 100.0 100.0 | 100.0

Fuente: Cuadro no. 30.

Tal como se ha sefialado y a manera de sintesis puede concluirse que, anivel
de la ALADI, existe un potencial de comercio intrarregional que puede beneficiar
se claramente, mediante un acuerdo parcial que sea altamente flexible en materia
arancelaris y que esté complementado con acciones directas en 1os canales de co
mercializacibn. Si, ademds, se disefia una polftica de masificacidn del consumo en

- el mediano y largo plazo, el comercio intrarregional deberfa adquirir afin mayor

trascendencia.

. Es necesario deatacar el carfcter flexible de cualquier acuerdo que se dise
fie, El factor aleatorio del recurso, la necesidad de mantener utilizadasy en fun
cionamiento las flotas pesqueras, especialmente las de caricter artesanal serdn
factores que limiten la utilizacidn del concepto de concesidn tradicional y, si
es que &ste no se flexibiliza se podrén encontrar escollos insuperables para es
tablecer y negociar un acuerdo. Por esta razdn, el artfculo 12 del Tratadode Mon
tevideo 1980 que establece que los acuerdos "podrin basarse en concesiones tempo
rales, estacionales, por cupos o mixtos o en contratos entre organismos estata-
les o paraestatales” ofrece una alternativa ingtrumental que deberd tenerse pre
sente en forma permanente. : '

Tal como se verd mis adelante, acciones de coordiﬁabién en el mbito de las
exportaciones pueden constituirse también en un elemento de flexibiligzacitn im-
portante, ' ' ' ' ' '

Finalmente, es necesario temer presente las razones éaencialeé por las cua
les un acuerdo parcial en el marco de la ALADI debe considerar una estrecha rela
¢idn con el Comité de Accidn. Las fundamentales son las siguientes:

- /{
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Primero: Existe la expresa autorizacidn en el articulo 25 del Tratado de Mon
tevideo 1980, lo que constituye una clara manifestacidn de la voluntad polItica
de los once palses por vincularse con el resto de Latinoamérica. Incluso, en tér

‘minos instrumentales, ral voluntad se concreta en &l artfculo 9, literal c) que
establece como norma general paras los acuerdos de alcance parcial el que "podrén.
contener clidusulas que propicien la convergencia con otros paises Ilatinoamerica
nos de conformidad con los mecaniemos establecidos en el Tratado". '

Segundo: El Comité& de Accibn y la suscripciSn de OLDEPESCA asl lo confirma,
constituye una vealidad polftica y operacional que no debe desconocerse luego de
- cineo afios de intenso trabajo y de estar constituidos adecuadamente los foros téc
nicos y politicos del caso, que posibilitan un tratamiento del tema en vincula
¢idén directa con los centros de decisidn smectorial de los paises.

Tercero: Ademds de las consideraciones anteriores, cabe temer presente que
los paises miembros del Comité y que no forman parte de la ALADI constituyen un
mercado significative en t&rminoe de las importaciones -el segundo deapuésde Bra
sil~ ya que supera los 70 millones y en relacién a las exportaciones es también
de significacién, ya que se sitda slred:dar de los 23( millones de ddlares.

En sintesis axisten varias razones técnicaa y politicas para impulsar una
accidn interinstitucional que puede reaultar de interés de los paises y de Lati-
noanérica en general.

En las pﬁgiuas siguientes se presenta un examen da 1a situsciﬁn del comer-
cio exterior de los pafses wiembros de la ALADI. No se incluye el ‘caso de los res
. tantes paises del Comit& de Accion por no disponerse.de informacién desagregada

- de los mismos.

Al realizar este andlisis no se ha perseguido buscar la formulacién de un o
diagndstico propiamente tal, sino detectar cudles pueden ser las &reas de even
tual interd@s para los palses. '

Eg este un enfoque interpretativo ciertamente riesgoso. De manera alguna se
bha tratado de presumir eventuales posiciones o actitudes de los palses con res
pecto a4 un determinado proyecto. Por el contrario, se ha utilizado la {inica via-_
asequible para avanzar en la determinacidn de la viabilidad -aunqueseapmevisio
nal- de un proyecto em formacidn.

En consecuencia, las referencias a intereses de los palses tienen sblo una
connotacidén también provisional, que emana de cifras estadfisticas de comercio ex
terior y que revelan hechos objetivos aun cuando ellos pueden haber variado en el
filtimo tiempo y, por lo tanto, no colncidir necesariamente con las posiciones que,

_ en definitiva, asuman los Gobiernos. -

1. Situacifn en la Argentina

El comercio exterior de productos pesqueros revela una alta comcentracidn
en pocos productes tante en lo relativo a las exportaciones como las importa
clones. Los mercados de destino de las exportaciones, asf como las fuentes de
abastecimiento mds importantes, determinan que sus principales vinculaciones
comerciales sean con Estados Unidos y la Comunidad Econdmica Europea dentrode
los palses industrializados, y con Brasil, Chile, Ecuador y Peru, en el ambi
to latinoamericano, : : : :
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No obstante lo anterior, al desasregar las cifres de comercio exterior,

'surgen algunas alternativas que revelan un potencial de nuevas relaciomes co

merciales que pueden ser de beneficio para la Argentinayrlos demfs palses que

-participen en un eventual acuerdo de comercin._

.'1.1'Mnrco:glohai del cowercio'ettérinr

. Las eatadisticaa del éomeréio exﬁeribr dél sector peaqﬁéto argentino -
lo sitiian como une de los paises de importancia en el Smbito latinoamexi-

- cano.,

Sus exportaciones muestran -permanentemente- altos nivelesa pesar de

"eciertos problemas coyunturales que se generan, sea por el carBcterde los

recursos, circunstancias da la aconouia internacional o por problenaa pro
plos del pals. '

Por otro lado, en relaciﬁn a las importaciones,&stas -aparentemeute-
se han estabilizado en los dos Gltimos aﬁos, luego de regiatrur un fuerte
crecimiaato entre 1978 vy 1979. .

De conformidad a la tendencia. imperante en la regién, en e1 caso ar

| gentino también se logra um superévit en 18 balanza conercial de signifi

1,2

cacidén.

: .En el promedio de los Giltimos tres afios el sector puede resumirse
as{:

COADRO No. 7

'COMERCIO EXTERIOR - PRODUCTOS PESQUEROS

- (Millones de dblares).

EXPORTACIONES 186.7
IMPORTACIONES ' 18.3
BAL.COMERCIAL - | 168.4

La informacidn estadfstica basica se presenta en los cuadros nos. 31
y 32. ) ; _ _

Exportaciones

Los principales mercados para los productos pesqueros se encuentran
en los palses industrializados que absorbem el 86 por ciento del total ex
portado, Dentro de ellos los de mayor importancia son Estados Unidos y la
Comunidad Econdmica Europea.

No obstante esta alta concentracidn,. se aprecia un claro eafuerzo por
abrir nuevos mercados y diversificar las ventas externas. En efecto, se
realizan exportaciones a mis de 45 paises, aun cuando muchas de ellas 8d
lo tienen un caricter ocasional y exploratorio.
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A nivel de productos, también existe una elevada concentracién, ya
que los productos frescos, refrigerados o congelados,. en 1980, representa
ban el 78 por ciento del total y los incluidos en los Capituloa 16y 23 8d
lo alcanzaban a un 10 por ciento y 12 por ciento respectivamente. _

Las exportaciones a la ALADI -en promedio trienal- alcsnzaron a 26.3
millones de dSlares. 38lo cinco partidas cubren el 96.6 por clento de di
chas exportaciones y ellas se dirigen en una elevada proporcisn al merca
do brasilefio. o - '

- Las priﬁcipalés'éxpprtaéionés'a la'AZADI en 1980.sqn las siguilenteas:

CUADRO No. 8

PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS
(Miles de ddlares) |

CBN - EXPORT..(ALADI) PAISES (D)
03.01.03.01 9,601 - | BR: 97.4
03.01.03.03 2,147 BR: 100.0.

' 03.01.03.09 | 8.2 ~ BR: 100.0
16.04.00,03 R 1.056 | | PY: 100.0
23.01,00.02 . 649 ~ BR: 69.6

TOTAL . 21,707

~En las tres pr_imerés’ partidas, las cifras de importacidn braailefia re
velan adquisiciones por montos cercanos a los US$ 20 millones y bajo el

- concepto de "productos negociados”. Sin embargo, los niveles arancelarios
del Brasil alcanzan -para estos productos- un nivel de 183 por ciento, in

cluyendo el gravemen adicional de 100 por ciento..

Evidentemente aqui se presents una diatorsidn entre estadisticas de
comercio exterior y aranceles, ya que un nivel de esa magnitud impide cugl
quier corriente de comercio. Si la informacidén disponible no es errénea,
la Ginica posibilidad es que exista algiin sistema tarifario de excepcidn,
ya que el flujo de comercio se mantiene estable en todo el perfodo consi

En el caso de las eiportadioneé de conservas ?apérente-ente de boni
to~ a Paraguay existe una concesiSn con un nivel de gravamen de 23,75 por

- ¢ilento.

Una primera conclusién es que los principéles mércadoa_dgntro de la
ALADI para los productos argentinos, no muestran condiciones favorables,

desde el punto de vista del perfil tarifario y de otras restricciones, pa
ra fomentar su incremento.
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. Debe tenerse presente que en Capitulo 03 Brasil import&,eﬁ 1980 82.6
millonas aproximadamente y s8lo 29,5 tuvieron origen zonal y negociados.

Con los otros nueve pafses de la ALADI se puede afirmar que no exis -

. ten exportaciones, ya que las efectundas tienen carécter ocasional y por

valores marginales. '

Con respecto a lss.exportaciones al reéto de Amdrica Lafina cabe se
fialar que ellas tambidn son pricticamente inexiastentes. De las 30 parti-
das que moviliza Argéntina en sus colocaciones externas, sSlo en seis opor

- tunidades ellas se han orientadc a otros paises de la regién por valores

bastante residuales.

El caso mds importante se presenta en el mercado de Jamaica, en don
de se ha exportado pescado fresco, refrigerado o congelado durante tres

- afios consecutivos por valores de 432, 737 y 825 mil d6lares respectivamen

te'

Las exportaciones a Costa Rica, El-Salﬁador y RepﬁblicaDominicamnsg
guramente corresponden a muestras para sondear mercados, ya que han ‘8ido
esporddicas y de escaso valor, - : - '

De estos antecedentes, no su?ge con claridad algﬁn eventual Interés
argentino por penetrar los mercados de Centroamérica y el Caribe., Sin em

. bargo, teniendo en cuenta que estos palses, en conjunto, representan un

1.3

mercado atractivo por los altos niveles de importacidn, probablemente un
acuerdo arancelario podrla generar un efecto de cierts significacitn en el
mediano plazo. ' : '

Importaciones

Las importaciones argentinas de estos pfddqctos llegan a unvalor cer
cano a los 24 millones de dSlares, cifra que se mantiene estable los dos

- filtimos afios con un abastecimiento desde la ALADI levemente superior al 50

por cilento,

. La distribucidn a nivel ALADI por tipo dé produétqs. es la siguiente
en 1980: - S . '

CUADRO No. 9

IMPORTACION POR CAPITULOS
(Miles de ddlares) .

cAPITULO S . PORCENTAIE
CAPITULO 03 : 6.644.0 63,6
CAPITULO 16 - 3.011.6 . 28.8
CAPITULO 23 .. 84,6 - 7.6
TOTAL | 10.440.4 | . 100.0
1
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.De este comercio el 97.3 por clento corresponde a productos negocla
dos. En los productos del Capftulo 03 Argentina ha otorgado 27 concesio

 nes con un nivel miximo de gravamen de 25 por ciento.

Como ya se senald, Argentina es también exportador de productos de es
te Capitulo y sdlo un examen mis detallado -efectuado a nivel de terreno-
podra determinar el grado de competitividad o complementariedad existente.

_En todo caso es importante destacar, que 8¢ presenia una 1fuea de negocia

cién interesante que debe fundarse en medidas que incrementen el consumo
v lo diversifiquen sin afectar la oferta local pretendiendo una competen
cia abierta y generalizada.

En relacifn al Capftulo 16, Argentina ha otorgado 28 concesiones con
un aivel de 33 por ciento. Las importaciones negocladas de estos preduc-
tos llagan al 91 por ciento del total, lo que deja un pequeiic margen -270
mil dSlares- en productos que no gozan de franquicilas. -

‘En el lado de las importaciones, la situacidn de este Capitulo co@g :
tituye una segunda 1¥nea de negociacidn que puede generar incrementos del
comercio y para la cual son vilidas las wismas consideraciones antes ex-

- puestas.

Can respecto allcapitulo 23, Argentina ha otorgado una sola franqui
cia con un nivel de gravamen de 12 por ciento que genera un comercio rela
tivamente bajo (790 mil doélares). :

A nivel de productos sélo seis partidas.explican el 91.9 por ciento
de las adquisiciones argentinas, las que provienen fundamentalmente de Bra
sil, Chile, Ecuador y Perd. ' .

.La estructura es la siguiente:

CUADRO No. 10

PRINCIPALES PRODUCTOS‘IMTORTADOS'
(Miles de ddlares 1980) '

CEN IMPORT. (ALADI) o 'PAISES (2)

03.01.02.00.00 5.360 PE: 30%, EC: 35%, CH: 20%, BR: 14%

03.03.00.02.03 914 BR: 987 | -

16.04.00.02.00 ~1.202 . EC: 51%, PE: 48.8%
16.04.00.04.00 1.770 BR: 81.2%, CH: 16%

16.04.00.99.00 1.829  EC: 76.6%, CH: 17X

23.01.02,00.00 785 .. PE: 70%, CH: 22%

TOTAL 11.860 - |
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Los datos.anteriores revelan que el 92 por cientﬁ, aproximadamente,
de las importaciones que realizd Argentina, en 1980, desde la ALADI estén
altamente concentradas en pocos productoe, y en determinadosg palses ofe~

'En lo relativo al resto de laa-impbrtacionas.'existe un margen tedri
€0 distribuido en alrededor de 65 ftem, en los cuales los movimientos co
merciales son relativamente reducidos, cemo norma general.

Fiualmente, cabe seﬁalar'que.tampoco existen importaciones deadé el

resto de Latinoamérica, lo que revela una situacidn de generalizada desco
- nexidn comercial gque no es ficil resolver en el corto plazo, '

1.4 Lineas de accidn probable

Del analisis anterior Surge como conclusidn general que la estructu
racién de acciones comercisles en el sector deberla coincidir con los in
tereses argentinos y que un esquema flexible y no compulsivo podria gene-~
rar beneficios a la Argentina Yy a otros paises, :

En sintesis, las lfneas de eventual negociacidén serfan las siguien~
tes: ' S : - .

1) Mejoramiento en el acceso al mercado brasilefio a través de canales es
tables y de un sistema tarifario mis abilerto, especialmente en produc
tos frescos, refrigerados y congalados, o

2) Apertura y acceso al mercado del resto de Latinoamérica en productos
del Capitulo 03 y 186, fundamentalmante-en Centroamérica y el Caribe.

“3) Mhydr apertura del mercado argentino en 1fneas seleccionadas y de con

formidad con los criterios antes eefialados, especialmente en el Capltu
lo 16. '

2. Situacidn en Bolivia

La situacién de mediterraneidad de Bolivia configura un sector atfpico en

- Latinoam@rica. Su principal recurso natural gse limits al Lago Titicaca, endon -
de el Comit& de Accidn se encuentra desarrollando dos proyectos de especial
significacisn. ' ' '

Las importaciones son cercanas a los 4 millones de ddlares en 1979, pro
venientes desde terceros pafses en un 87 por ciento. Los reducidos niveles de
-lae importaciones originarias en ia ALADI se realizan al margen de concesiones
.arancelarias. ' : :

A nivel de productos, la estructyra de las importaciones es la siguiente:

//
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CUADRO No. 11
IMPORTACION POR CAPITULOS
'(Miies de d&laréa)

CAPITULO | - N ~ PORCENTAJE
CAPITULO 03 . | 80.873 | 3.5
CAPITULO 16 3 1.522.013 . | 65.9
CAPITULO 23 a © 706.303 . o 30.6
TOTAL o 2,309,189 o £ 100.0

Situacidén en el Brasil

~ La informacidn estadfistica bisica sobre el'cdmercio exterlor de Bolivia
8e presenta en los cuadros nos. 33 y 34, ' '

Belivia come miembro del Comité de Accidn de Productos del Mar y Agua Dul -
ce ha manifestado un permanente interés en los proyectos de explotacisn del La
go Titicaca. Uno de ellos, relativo a la investigacibn de los recursos del La
80 se encuentra en su etapa inicial. El otro se refiere a la explotacidn en
jaulas flotantes de la trucha., Ya super§ -con pleno &xito- la fase de proyec
to piloto que aignificd una interesante e innovadors experiencia tecnolégica
y la distribucién en La Paz de estos productos. La etapa siguiente correspon
de a la organizacidn de un esquema empresarial que, incluso, podria ser bina
cional con Perid y la participacibn de 1a CAF, para infciar la exportacién de
eatos productos a diversos mercados. o . '

Dado que axisté la infraestructura necesaria, esta segunda etapa ' requie
re fundamentalmente decisiones polfticas, con lo cual el proceso de exporta-

ciones puede instrumentarse con relativa rapidez.

En base a lo anterior, una amplia apertura arancelaria tanto de la ALADI
como de los restantes palses del Comité podria transformarse en un elemento
impulsor de tal proceso.’ ' '

_Brasil es otro de los pafses importantes en el &mbito pesquero latino

. americano, ya que mantiene altos niveles de comercio exterior, constituye el

principal mercado de la regién y, por otro lado, ha establecido _relaciones
—aunque de escasa magnitud y esporddicas- con palses del Caribe principalmen-
teo . ) . .

El examen de la estructura comercial vigente en el Brasil revela un difl
cil potencial de negoctacidn ¥y concertacidn, por lo que es complejo presumir
un clerto inter& en participar activamente en el establecimiento de un acuer
do comercial en el marco de la ALADI. S - o

/!



ALADI/SEC/Estudio 7

//

Pag. 20 B{R

3.1 Marco _global del comercio exterior

3.2

_ De conformidad con las tendencias generales del comercio exterior de
estos productos en Latinoamérica, Brasil refleja permanentemente una ba-
lanza comercial favorable, excepto con los palses miembros de la ALADI, con
quienes mantiene un déficit comercial, tambifn de manera continua.

En el promedio de 109-&1:1&93 tres afios con 1nfbrmac16n disponible,
el sector puede sintetizarse de la siguiente manera:’ S

CUADRO ' No., 12

COMERCIO EXTERIOR - PRODUCTOS PESQUEROS

(Hiildnes de d&lares)

EXPORTACIONES - B . 125,2

IMPORTACIONES . - 90.3
BAL.COMERCIAL : o 34.9

Tal como se_Seﬁala mis adelante, las exportaciones bfasileﬁas myes—
tran un grado de concentracifn mas bajo que en otros paises, explicitando

.8e¢ —con mucha claridad- una politica comercial definida de diversifica-
cidn. ; o . - : .

En relacidn a_léa 1mportaéiones, feQelan un fuerte crecimiento en
1979, para volver, en 1980, a un nivel aparentemente més normal.

Las cifras de comercio exterior de Brasil se presentan en los cuadros
nos. 35 y 36. - :

Exportaciones

En los #iltimos afios, Brasil ha exportado 36 item diferentes, 25 de

 los cuales han tenido un carécter ocasional o reclentemente se ha inicia

de su promecidn.

A nivel de pafses, Estados Unidos constituye uno de susmércadosprig
cipales y luego le sigue Japdn, Ambos representan, aproximadamente, el 50

- por piento del total exportado., La. Comunidad . Econdmica Europea aparece tam

bién como un mercado de cierta significacidn. Es evidente, en todo caso,
1la presencia de numerogos mercados que reflejan lo antes sefialado, es de
cir, una permanente politica de diversificacidn de exportaciones entre las
cuales destacan ademds, Espafia, Puerto Rico y algunos paises africanos.

El 96.4 por ciento de laé exportaéidnes se efectiian en productos fres
cos, refrigerados o congelados, el 3,5 por clento restantes corresponde al
Capitulo 16, mientras que las ventas de harina priacticamente son insigni

- ficantes,

e
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Las exportaciones a la ALADT, en promedio, alcanzan los 4.5 millones
de dSlares, es decir, gblo repreaentan el 3.6 por ciento del total expor
tado por este pafs, lo que refleja una importancia absolutamente secunda
ria. No obstante lo anterior, se constata un acelerado ritmo de crecimien
to en eatas exportaciones. En 1976 ablo alcanzaron 405 mil ddlares parapa
gar a 2.7 millones en 1977 y llegar a 6.9 millones en 1380.

En este Gltimo afio, el 51.7 por ciento del total exportade se reali
z8 en productos comserveros y el 47.7 por ciento en productos frescos, re.
frigerados o congelados. ' . '

Las principales ventas a la ALADI en 1980, a ni§e1 de productos son
las siguientes: : :

CUADRO Ne. 13-

PRINCIPALES PRODUCTOS 'EXPORTADOS

(Miles de dBlares)

CEN EXPORT. (ALADI) . .. . . PAISES (%)
03.01.03.01 1.322 - AR: 100
03.03.02.01 1.332 AR: 98.3; PY: 1.7
16.04.04.00 3.226 AR: 40.6; PY: 30.8; CH: 16.4; VE: 11.3
16.04.99.00 302 AR: 35.4; PY: 58.9 '

. TOTAL ~ 0 6.182

Cinco partidas representan pues, el 89.7 por ciento del total de las
exportaciones que Brasil realiza s la ALADI. Eu el mercado argentino . es-
tas exportaciones ingresan bajo el concepto negociado, y no aparece un mar
gen de sustitucidn de clerta transcendencia, ya que las ijmportaciones to
tales s6lo llegan a 6.8 millones. Situacifn. relativamente similar se pre

" senta en relacibn a los productos en conservas.

Como una primera conclusidn se puede sefialar que si bien es clara la
tendencia a priorizar el mercado ALADI, los niveles de comercio actual son
bastante reducidos y no ee aprecian, en este primer examen, posibilidades

‘reales de lograr una cierta diveraificacisn e imcremento. No aparece pues,

el mercado de la ALADI como una opcidn de importancia para Brasil.

En relacién a los deméis palses miembros del SELA, Brasil ha efectua
do exportaciones a Barbados, Honduras, Jamaica, Guyana, Panamii, Repiiblica

" Dominicana, Surinam y Trinidad Tobago. Sin embargo, ellas em conjunto ile

gan sSlo a 260 mil dSlares en 1980, lo cual obviamente refleja,también en
este caso, un proceso exploratoric de mercados més que exportaciones pro -

 piamente tal.

"
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Probablemente, ¢l punto de mayor 1mportancia surge por el lado de la
vecindad geogréfica -Guyana y Surinam- que puede generar un imterés poll
tico por profundizar acciones comerciales con eatos palses. Como mercado
importador serfa, en el largo plazo, el iinico elemento de 1nter§a ‘que po.
dria tener Brasil. desde un punto de vista econdmico.

3. 3 Importacionea

A pesar de una fuarte contracci&n en 1980 1&5 1mporcaciones brasile
flas se sitiian alrededor de los 90 millones de délares' el afio anterior ha
bian superado los 109 millones.

la distribucién por tipo de productos es la siguiente:

CUADRO No. 14

IMPORTACIONES POR CAPITULOS
(Millones de d&lares)

CAPITULO | 0 ALADT  TOTAL (%)

CAPITULO 16 S ¥ U | - 6.4
CAPITULO 23~ 3 0.6 L 0.6

TOTAL 36,2 . 898

Destaca con claridad la importancia de los freacos, refrigerados o
congelados que representan el 81.5 por ciento y el 97.2 por clento respec
tivamente del total importado por este pals.

, En la parte relativa a las exportaciones argentinas a este mercado,
se formuld un comentario sobre los elevados niveles tarifarios. Es &ste
plenamente vdlido en términos genérales para analizar la situaciSn impor
tadora del Brasil. Ningiin sector puede fomentar su cowercic al interior de
la regidn con niveles arancelarios superiores al 100 por ciento. Ademas,
en la practica, dicho nivel se constituye en una prohibicidn, lo cual for

"talece la posibilidad de un régimen de excepcidn debido a los elevados ni

veles de importacidn que registra eate mercado.

Esta mnteria requiere una revisidn y actualizacién para poder deter
minar exactamente, cuil es la situacidn tarifaria y de restricciones. de

s cualquier tipo, en Brasil

Siete partidas concentran el 95.7 por ciento del total de las impor.
tacionea. En el marco de la ALADI los productos més importantea son los

‘siguientes:

/1
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CUADRO No. 15 |
PRINCIPALES PRODUCTOS IMPORTADOS
(Miles de dSlares 1980)
CEN ~ IMPORT. (ALADI) _ ~ PAISES (%)

- 03.01.02.01 o . .9,517 AR: 97.3
03.01.03.01 = 6.030  AR: 42.6; UR: 86.1
03.01.03.02 S 13.246 | AR: 59.9; UR: 39.5
16.04.01.00 - 919 AC: 99.0 |
16.04,02.00 : 4.719 PE: 99.8
23.01.01.01 o . 641 AR: 87.1
TOTAL ' C . 35.071

Existe pues, una alta concentracidm, ya que ellas representan 96.8

por clento de las importaciones que Brasil realiza desde la ALADI. Desta

3.4

ca Argentina como el principal proveedor y en menor cuantia Peril, Uruguay
y Ecuador. Los restantes palses miembros de la ALADI muestran niveles may
reducidos. Figuran importaciones marginales desde Guyana y Repiiblica Domi
nicana, las cuales por su eventualidad no tienen ninguna significacifneco .
ndmica. : ' '

En conclusidn, un abastecimiento regional que representa en 1980, el
40 por ciento del total de las importaciones conjuntamente con una estruc
tura arancelaria que no es proclive al fomeato de las exportaciones regio
nales créan una situacidn apta para la expansidn del comercio intrarregio
nal en el marco de un acuerdo parcial. : :

LIineas de accidn probable

La estructuracifn de un acuerdo comercial en el sector pesquero con
tando con la activa participacidn de Brasil no aparece -en egte primer exa
men— como algo viable desde el punto de vista econdmico, si interesante
desde el dngulo politico. ' '

- 1) Las exportaciones a la ALADI sou'marginales y se concéntran en el mer

cado argentino en donde alcanza un adecuado nivel de abastecimiento.No
es fdcil la penetracidn en los otros palses de la ALADI que son, tam-
bién, fuertes exportadores. ' :

2) Puede ser interesante desde un punto de viﬁta politico la apertura e
intensificacidn del wercado caribefio, pero es este un proceso de largo
plazo. . S . '

3) Aparece el mercado brasiléﬁo como el mis importante tanto en'su magqi

tud como por disponer de una estructura arancelaria elevada que podria
-al modificarse- canalizar importantes flujos de nuevo comercio.
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4. Situacidn en Colombia

~ La estructura del sector ﬁegquero'colombiano revela un fuerte abasteci-
miento desde la ALADI y reducidos niveles de exportacidn, lo que crea una per
manente y crecliente situacidn deficitaria. :

L3

3e presenta un activo mercado importador abastecido casi exclusivamente
desde el Ecuador en virtud de acuerdos expresos del Grupo Andino. Esta situa
cidn fomentada por el Acuerdo de Cartagena y la ALADI -en el espfrituy letra /
del Tratado de Montevideo 1980- no parece adecuado procurar modificarle,bajo
. las actuales circunstancias. Por estas razones, no se visualiza como viable en
el marco de este primer examen, la participacidn colombiana en un acuerdo de
comercio.

4.} Marco Global de Comercio Exterior

Colombia constituye la excepcidn més notoria a las tendencias globa
les del sector, a nivel latinoamericano. Alcanza un auperdvit comercial en
sus relaciones con terceros palses, el que no es suficiente para compen-~
sar las fuertes adquisiciones que se realizan en paises wmiembros de 1la
ALADI, . : '

La situacidn, en promedio,'puede sintetizarse de la siguiente manera:

 CUADRO No. 16

COMERCIO EXTERIOR - PRODUCTOS PESQUEROS

(Millones de ddlares)

EXPORTACIONES o ' _ 28.8

IMPORTACIONES ~ 36.6

BAL.COMERCIAL | ' . . -7.8

Las cifras de comercio exterior de Colombla se presentan “en los cua
dros nos. 37 y 38. L

4.2 Exportaciones

Préacticamente el 100 por ciento de los productos exportados por Co
lombia, corresponde a productos frescos, refrigerados o congelados. En los
Capitulos 16 y 23 se registran sdlo ventas esporddicas sin significacién
alguna y en afios anteriores a 1980. ' - .

Colombia exporta aproximadamente 18 partidas, por un valor de 35.4
millones de ddlares, de las cuales el 70 por ciento se dirige al mercado
norteamericano. El mercado de los palses de la ALADI, representa sdlo el
uno o dos por ciento del total. Se han registrado ventas ocasionales a Cos
ta Rica, Honduras, Jamaica,'Guatempla, Panamé, las que nc tienen signifi
cado comercial propiamente tal. - :

/1l
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Una sola partida (0'3.01.'89_.01)' expii_c.a' todo el movimiento con la ALADL :
"y en ella el percado mexicano absorbe mds del 70 por ciento del total.

_ Una primera conclusidn es la debilidad del sector exportador colom-
biano en estos productos, especlalmente cuando éste se orienta a Latinoamn@
rica, ya que muestra cifras de escasa magnitud. S8lo un examen a nivel de
- capacidad de oferta podria demostrar sl esta situacidn puede revertirse
en el mediano plazo; pero desde el &ngule que se trabaja, se puede verifi

car un escaso interés por el mercado regional.

4;3'Importacipnes

o Las importaciones colombianas pasan de 9,7 millones en 1976 a 48.2
en 1980, es decir, casi se guintuplican en cinco afioa. Esta tasa de creci
miento es, sin duda, la mas alta de Apé:ica Latina. : : :

La mayor parte del crecimiantb corresponde a adquisicioneﬁ_ realiza—
das en el marco de la ALADI que cubre el 97.5 por ciento del total de las
importaciones. S

En éste_contexto, Ecuador figura como el mayor exportador al vender.
US$ 45.5 millones, es decir, el 96.7 por ciento del total. Con cifras mar
ginales se detectan exportaciones de Perii, Chile, Argentina y Venezuela.

La explicacidn se encuentra en la preferencia ~-por pals de menor de
sarrollo econdmico relativo- que dispone el Ecuador dentro del Grupo Andi
no. Mientras que los gravamenes en la lista pacional de Colombia para 50 -
concesiones, determinan un nivel arancelarfo del orden del 34.6 por cilen -

 to, en promedio aproximade, las exportaciones ecuatorianas entran libres
- de gravémenes y sin restricciones de ninguna especie. :

Cualquier acuerdo de comercio que ge disefie tiene que consideraryte
ner en cuenta esta situacidn y como alternativa méxima buscar la extensidn
de esta preferencia a otros paises de menor desarrollo del drea centroame
ricana, materia que —en todo caso- no gerd fdcil acordar. '

En sintesis, el mercado colombiano apatece como "cautivo" de la ofer

ta ecuatoriana y modificar esta situacifn en un acuerdo de comercio, no se

ré ffcil y su conveniencia puede ser, a lo menos, discutible, vya que se
enfrentarfa con una situacién de hecho que favorece a un pals de menor de
sarrollo. '

'S5, Situacifn en Chile

Lamentablemente las cifras disponibleé én la ALADI, en los momentos de
‘realizar este trabajo, no permiten um andlisis global de la situacidn de este
pals, ya que ellas sdle llegan hasta 1978.

A partir de ese aiio se presentan dos cambios importantes. Por un lado,en

- materia de exportaciones ellas se duplican pasando de 246 a 357 millones de d&
lares en 1981, segiin informacidn del Servicio Naciomal de Pesca, lo que permi
316 su incorporacidn al grupo de los diez mayores exportadores a nivel mun

ial, o ' '
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De otra parte, a partir de 1979 y como efecto combinado de un arancel pa

rejo de 10 por ciento y un tipo de cambio sobrevaluado, las importaciones, en

~ general, crecen de manera sustancisl, situaciﬁn que no se refleja en las esta
_ diaticas pesqueras disponibles.

Por estas circunstancias, en esta oportunidad, y sdlo a uodo provisional
pueden mencionarse 1as siguientes apreciaciones. :

1) Desde el punto de vista de las exportaciones deberfa ser de 1nter§s nacio

. nal una negociacidn que facilitsra el acceso al mercado latinoamericano. Es

to especialmente en productos frescos, refrigerados y congelados y en con
servas,

2) En lo referente a las importaciones, mientras se mantengan los criterios bd -
- aicos de politicas que hoy imperan, no se aprecia como factible una nego-
ciacidon que modifique el criterio de arancel iinico, ya que ello implicarla
-en esa concepcidn- una alteracidn en el proceso de asignacifn de recursos.

_ Luego, puede concluirse que Chile tendrfa un interé&s relativo en ingre
sar a un acuerdo de comercio en estos productos. El factor eserncial serda el
grado de privilegio que se le quiera imprimir al proceso de exportaciones y
el tiempo que se mantenga la actual politica tarifaria.

Las cifras diépohibles del comercio exterlor de productos pesquerds de.
Chile ae presenta en los cuadros nos. 39 y 40. :

6. Situacidn en el Ecuador

La situacidn ecuatoriana es una de las mils claras dentro ‘del concierto
regional. Se trata de un pals exclusivamente exportador, ya que pricticamente
se autoabastece en su consumo Interno, realizando sdlo importaciones residua
les. : :

El interés del Ecuador por un acuerdo comercial se centrard en buscar me
canismos que le permitan diversificar los mercados para sus exportaciones y,
como pals de menor desarrollo econbmico relativo no sera proclive a conaside
rar la apertura de sus importacionea.

6.1 Marco Gldbal-del Comercio'Extefior

La situacidn del comercio exterior de productbs pesqueros ecuatoria
nos puede resumirse de la siguiente manera:

'CUADRO No, ' 17

COMERCIO EXTERIOR ~ PRODUCTOS PESQUEROS
(Miles de ddlares)

. EXPORTACIONES . - 126.810

IMPORTACTIONES ' 48
BAL . COMERCIAL 126,762

Las cifras del comercio exterior ecuatoriano se presentan en los cua
dros nos. 41 y 42. '

gl - o o
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6.2 Exportaciones

El principal mercado para las exportaciones ecuatorianas lo constitu
ve el de los paises de la ALADI que representa el 46.7 por ciento del to
tal, a continuacidn figura el norteamericano con un 37 por ciento y el ja
ponés con un 7.8 por ciento. :

Las ventas ecuatorianas en 1976 sSlo alcanzaban a 49.8 millones pafa
llegar a 200 millones cinco afios después. ' '

Las principales exportaciones ecuatorianas, en 1980, son las siguien

tes:
| CUADRO No. 18
PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS
- (Miles de ddlares)

CEN  TOTAL  ALADI PAISES (%)
03.01.202 19.155 ©1.552. AR: 99.7
03.03.202 '71.770 69 CH: 100 |
16.04.001 | 10.458 9.686 CO: 36.8; ME: 33.5; BR: 14.3

. VE: 9.8 '

16.04.099 63.150  62.489 CO: 82.3; VE: 10.0; ME: 4.5
23.01.102 34.995 20.021 ' CO: 91.7; ME: 8.3

TOTAL : 199.528 - 93.817

Es decir, cinco partidas concentran mie del 99 por ciento del total
exportado, tanto en relacidn a terceros paises como a la ALADI.

Aunque sin resultados destacables, del examen de la pauta de exporta
ciones del Ecuador se aprecia un esfuerzo por diversificar mercados, espe
clalmente en relacidn a pafses latinoamericanos. Se han efectuado ventas
ocasionales a Costa Rica, El Salvador, Honduras, Guatemala, Panami, Trini
dad y Tobago. ' :

Los intereses ecuatorianoa se coucentran y, por tanto, se identifi

.can, con cualquier iniciativa orientada a abrir mercados, sea en Latinoamé

rica como en acciones conjuntas y coordinadas en relacidn a terceros pal
se8 que mejoren sus actusles condiciones de acceso.

7. Situacldn en México

El sector pesqueroc ha sido redimensionado totalmente en los Gltimos afios.

. Se han efectuado grandes inversiones, lo que ha significado una modernizacidn
. total de equipos y la incorporacidn de nuevas unidades con tecnoclogla moder-

I
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En el lado del consumo, &ste se ha incrementado considerablemente tanto
mediante oferta iaterna como a travéds de importaciones. - :

_ Ambas sumarias consideracibhés iavalidan un andlisis sobre cifras de 1978,
ya que las modificaciones bisicas ocurren los Gltimos tres afios.

Las estadisticas disponibles sélo revelan el inicio de la .nueva situa
c1dn., Las exportaciones pPasan de 192.6 a 490.2 millones de ddlares y las impor
taciones de 9.3 a 24.1 millones. :

El hecho de ser el noveno pals exportador del mundo y de mantener estre
chas relaciones con Centroamdrica y el Caribe revelarian una primera incling
cibn por un acuerdo comercial, lo cual habri que examinar con detalle en fun
cion de antecedentes mas actualizados.

La informacién estadistica disponible se presenta en los cuadros nos. 43

Situacidn en el Paraguay

La estructura del sector revela su carfcter secundario en el &mbito de la
economfa paraguaya. ' :

Registra exportaciones por sobre el milldn ¥ medio de dSlares, en hari-
nas de pescado, lo que -con alta seguridad~ corresponde a reexportaciones o a
wercaderfas en tr&nsito. De esta manera, las exportaciones que se efectiian co
rresponden exclusivamente a ciertos tipos de peces ornamentales.

En relacidn a las importaciones cabe sefialar que son también reducidas,
concentréndose en los productos conserveros y llegande a los 380 mil ddlares
aproximadamente.

Las caracteristicas peculiares del Paraguay no demuestran condiciones pa
ra que este pais tenga un alto interé&s en participar en un acuerdo en este sec
tor . : . : .

La informacién estadistica se presents en los cuadros nos. 45 y 46,

Situacidn en el Perii

_ A pesar de diversos problemas internos que han significado profundas my
taciones en la politica peaquera y del cardcter migratorio de los recursos que
ha limitado, coyunturalmente, sus capturas, Perd continga siendo uno de 1los
paises con mayor capacidad en el concierto latinoamericano y tambi&n a nivel
nundial.

Es obviamente un pals netamente exportador ¥ con una politicathaautoabqg
tecimiento casi total.

Probablemente Perii estari dispuesto a buscar y participar activamente en

esfuerzos de coordinacidn de exportaciones y en todas aquellas iniciativas que
faciliten el accesc a los mercados y coadyuven a una mejor comercializacién.

9.1 Marco Global del Comercio Exterior

El sector externc de productos pesqueros puede resumirse de 1a manera
sigulente, en base al promedio del Gltimo triemioc de informacién disponi-
ble: _ .
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CUADRO No. 19

COHERCIO EXTERIOR - PRODUCTOS PESQUEROS

(Hillones de dﬁlares)

EXPORTACIONES | L |
IMPORTACIONES | | | 0.2

BAL;COMERCIAL - - . - 274.9

Como obaervacion genaral. puada aefialarse que Per(i es uno de los pai
ses con una mayor diversificacin de sus exportaciones y con reducidos ni
veles de importacidn; en crecimiento en los Gltimos afios aparentemente de
bido al proceso de apertura externa que se estuvo impulsando. '

La informacidn estadistica bas-ica se incluye en los cuadros nos. 47
y 48, ' ' o : o

Expo rtaciones |

La estructura por tipo de productos, en 1980, es 1la siguiente!

CUADRO No. 20

PRINCIPALES PRDDUCTOS EXPORTADOS

(Millones de d&lares)

CAPITULO TOTAL (%)  ALADI 63
CAPITULO 03 45.4 15.6 b 16.3
CAPITULO 16 72.0  24.8 . 21.5 79.6
CAPITULO 23 173.2  59.6 | 1.1 41

 TOTAL 290.6 100.0  27.0 100.0

A nivel mundial el principal rubro de exportacidn, lo constituyen las
harinaa de pescado y, a nivel latiuoamericano, las conservas de estos pro
ductos,

Es notorio que, en 1980, Per{i deja de exportar numerosos productos,

26 en el Capftulo 03 y 53 en las conservas, lo que puede explicarse por el 3

efecto combinado de modificaciones en los cédigos estadisticos nacionales
y en una fuerte cuntracciﬁn en las faenas de captura. '

7
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9.3 Importaciones

Las 1mpo:taciones aumentan austa@tivanenta en 1930'con respeéto al
afio anterior; pero en tado caso se mantieme el acento del autoabasteci-
miento como factor predominante, -

Esta priorizacidn difficilmente inducird a que Perd acepte una nego

. clacidn en la cual -en wayor o memor grado- deba abrir su economfa a lag

importaciones, especialmente teniendo en cuenta el efecto expansivo ‘que
pProvocd la rebaja generalizada de gravimenes realizados en 1980 y 1981.

_ laro que Perd serﬁ'procliva & buscar fé&r
mulas que le permitan un mejor y mis claro acceso a los mercados interna

Por el contrario, parece ¢

tionales, mejores condiciones de negociaciones ¥, en general, alternati

- vas de comercializacifn a nivel latinoamericano Y en relacién a terceros
palses. : : R L o

~ 10, Situacién en el Uruguay

_ - El sector pesquero uruguayo ha ido adquirieando creciente importancia, en
particular por la expansidn de sus exportaciones en los dltimos afios. - Posee
ademia, una corriente de importaciones que -aparentemente- tambi&n se encuen
tra en una clara fase de crecimiento. ' -

- .Uruguay probablemente se encuentre interesado en fortalecer su proceso
exportador y en negociar -en forma controlada~ lIineas de abaateqimiento_para
complementar su oferta, por le cual podria tener interds en un acuerdo comer

 cial en este sector. ' '

. 10.1 Marco Global del Comercio Eﬁterior

. Como resultado de laé-tendencias deécritas, Uruguayobtienecreciqg
tes saldos favorables en su balanza comercial, los cuales, acumulados en
. los @iltimos tres afios superan los 100 millones. de dSlares.

La sitvacidn del sector puede sintetizarse de la maners siguiente;

CUADRO No. 21

COHERCIO_EXTERIOR ~ PRODUCTOS PESQUEROS

(Miles de délares)

EXPORTACIONES | | - 37.535
- IMPORTACIONES | 2,516
BAL.COMERCIAL | . 35,019

o Las cifras bdsicas del comercio exterior del Uruguay constan en los
' cuadros nos. 49 y 50. ' - " .

/o
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10.2 Exportacilones

Tal como se ha sefialado las exportaciones muestran importantes cre
cimientos en los filtimos afios. En efecto, eatre 1978 y 1979 las coloca
ciones externas subieron en 57.8 por ciento y al afic siguiente aumenta
ron en un 40.9 por clemnto. Este crecimiento se explica fundamentalmente
por expansiones en las ventas a terceros paises, ya que enel Gltimo afio
se registra una fuerte calda en las exportaciones a los palses de la

~ ALADI.

Estados Unidos constituye el principal mercado con, aproximadamen
te un 26 por clento del total. A continuacidn se presentan exportacio-
nes a varios palsee como Alemania Federal y palses en desarrolle. Entre
estos destaca Arabla Saudita con un 21.3 por ciemto del mercado,Nigeria
con un 12 por ciento y Kuwait com un 4 por ciento, es decir, en conjun
to adquieren el 37.3 por ciento de las exportaciones uruguayas. En tér
minos relativos es, sin duda, este pafs el que logra diversificar una
oferta con mayor é&xito, sobre todo por la fuerte incidencia que en ella

asumen los pafses en desarrollo.

Contrariamente, en términos regionales, Uruguay no tilene relacio-
nes con el resto de ALADI, exceptuando Brasil y en micho menor escala Ar
gentina, ni con Latinoamérica proplamente tal.

Los comentarios anteriores circunscriben el eventual interés uru-
guayo en una coordinacidn de exportaciones, ya que mno posee una relacidn

" tan didfana con los principales mercados como es el caso del resto de

_ los palses y, en consecuencia su beneficio podria ser més bien marginal

-10.3

en eate campo.

Latinoamérica puede interesarse perc bajo normas muy claras porque
es diffcil el acceso a varios mercados, debido a la relativa homogenei
dad en la produccidn y a la mayor eficiencia -~también aparente- de otros
paises que disponen de mayores recursos y de una experienciay tradicidn
en la explotacidn de estos recursos.

Importaciones

Hay un crecimiento fuerte er el transcurso de los tres afoB gue 8e -
analizan. En 1978 sdlo se importd algo menos de 500 mil ddlares para al
canzar, en 1980, a 4 millones. Este crecimiento se explica fundamental-
mente por un mayor consumc y por los efectos de politicas internas ten
dientes a abrir la economfa nacional a la competencia exterma.

" El 87.2 por ciento corresponde a productos negociados en el prdqg

dio trienal. Las principales partidas importadas son, en 1980, las si-
guientes:

/1
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CUADRO No. 22

PRINCIPALES PRODUCTOS IHPORTADOS_

(Miles de ddlares)

- CEN TOTAL PAIéas (%)
03.03.03.00 377 AR: 73.7; BR: 17.8%
16.04.01.07 - 407 'BR: 85.3; PE: 14.7
16.04.01.09 ' 3,294 PE: 1002
16.04.01.99 | 174 PE: 73.5

TOTAL | 4,252

Cuatro partidas, por lo tanto, cubren el 98 por ciento del total im
portade por Uruguay, adquiriendo una especial significaciﬁn las exporta
ciones peruanas. . :

En sintesis, en este primer examen no aparecen elementos objetivos
que permitan derivar un interé&s especial del Uruguay en participar enun
proyecto en el sector pesquero. Sus importaciones son reducidas y sus
mercados externos no coinciden, en la mayorfa de los casos con el de los
restanteg palses latinoameriranog y, con &stos, no existen vinculacto-
nes comerciales,

11. Sftuacidn en Venezuela

El sector pesquero, desde el punto de vista del comercic exterior es ab

solutamente secundario en Venezuela y, por ctra parte, constituye uno de los
pocos cazos de sectores deficitarlos a nivel regional.

Mientras las ijmportaciones eén general, asumen niveles interesantes, las

exportacioneg son residuales tanto en relacién a terceros paises como a la
ALADI.

No es fdcil deducir, en consecuencia, cuil puede ser el interés venezo

lano en relacién a un proyecto de acuerdo comercial y la conclusidn inicial
ge orienta, en forma preferente, a una cierta indiferencia o neutralidad.

11.1 Marco Global del Comercio Exterior

La balanza comercial venezolana, en estos productos, muestra un d&
ficit ereciente anualmente. En 1980 el incremento fue de 47.3 por cien-
to debido, especialmente a la expansidn de las adquisiciones en los pal
ses de la ALADY.

El sector puede caracterizarse de la siguiente manera, utilizando
el promedio de los iiltimos tres afos de informacion disponible:

/!
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CUADRO No. 23

COMERCIO EXTERIOR - PRODUCTOS PESQUEROS

(Miles de dSlares)

EXPORTACIONES N | AR TN
IMPORTACIONES . 27.8s

BAL.COMERCIAL | -22,538

Las cifras bdsicas del comercio exterior de'veﬁezﬁela congtan en
los cuadros nos. 51 y 52.

Exportaciones

Las exportaciones muestran una tendencia contractiva de importan. .
cia, ya que caen de seis millones en 1979 a 1.8 en el afio siguiente.

Los principales mercados son Estados Unidos y Japdn. Los paises
miembros de la ALADI representan menos del uno por ciento del total ex
portado. En afios anteriores se hicieron exportaciones a Guatemala, Repil
blica Dominicana y Trinidad y Tobago. ' ' :

Importaciones
La estructura de las importaciones es la ‘siguiente:
CUADRO No. 24
CAPLTULO . o TOTAL
CAPITULO 03 o o 10.3
CAPITULO 16 o | S  18.8
_ CAPITULO 23 B _ | o 2.3
TOTAL | - | } 31.4

A nivel de tercercs palses, el abastecimiento prioritario proviene

‘de Estados Hnidos y,ocupan lugares de importancia Espaiia, 3ortuga1 y No

ruega.

B . .

El comercio originario de los palees de ALADI representa el 30 por .
ciento de lo importado y corresponde, en su totalidad, a productosnone
gociados, lo que abre una primera linea de trabajo interesante. Sin em
bargo, &sta se ve limitada por los mecanismos andinos, ya que son estos

1/
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palses los que exportan pricticamente el total de las compras venezola
nas utilizando la desgravacidn del Acuerdo de Cartagena.

12. Conclusiones

En este primer examen sobre el perfil del comercio surge como factor cla
ve la necesidad de descender a niveles de mayor especificidadyrdesagregaciﬁn
con el fin de detectar concretamente las zonas de complementariedad o de com
petencia. Este, al nivel que ofreace la actual disponibilidad estadistica, es’
imposible de detectar, al margen de la calidad de la 1nformacion ¥ su proce
samiento,

No obstante lo anterior, surgen varios elementos que ~-a mnivel global-
abren una interesante 1lInea de concertacion y revelan un amplio margen de co
_operacidn sectorial. :

Independientemente de 1& modalidad que asuma un acuerdo comercial, éste
deberi tener tres elementos centrales:

i) Acciones coordinadas ¢ conjuntas en lo relativo a las exportaciones a
los principales mercados de terceros palses, especlalmente los industria
1lizados.

' 11i) Fomento y expansidn del comercio intrarfegianél.

iii) Creacion de una infraestructura de apoyo en todo el campo de la ccmer«
cializacidn. -

En relacidn al primer aspecto, la situacion puede resumirse de 1a si
gulente manera: :

1) Los siete principales palses exportadores Hexico, Chile, Peru.Ecuador;
Argentina, Brasil y Uruguay podrian califi{carse como potenciales intere
sados en la medida que:

- No se presuponga la existencia de un esquema abligatoric gque reduzca
la capacidad operativa de cada pals.

- 8e reduzcan los elementos antagﬁnicoa debidos por ejemplo. a exceso de
oferta ante un mercado reducido al cual acceden dos o més palses. Se
portaciones y sustituirlo por el concepto de oferta agregado que brin
da un mayor poder de negoclacidn. Es este un proceso gradual y lento,

- Se ofrezca una evidente ampliacién en los servicios de cowercializa-
! c¢idn que permita sustanciales mejoras en los canales actualmente uti -

debe procurar la eliminacién del carficter competirivo de ciertas ex -

lizados. En especisl en lo relativo a la prospeccidn de nuevos merca_

dos.

 i1) No es presumible un cierto Interds de los otros cuatro palses quienes se
rian indiferentes frente al tema. Laposicidn colombiana y venezolana,
"dependiendo de sus politicas productivas a futuro podria cambiar.

ii1) Todos los exportadores se inclinardn por establecer nexos comerciales

con el Caribe y Centroamérica, particularmente aquellos pafses que estin
wiAs préximos a esas Areas. : .

/!
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Con respecto a la expansién del comercio regional, la sipuaci&npuederg :

aumirse de la sigulente manerat

1)

i1)

1ii)

iv)

v)

vi)

Todoé los paises éxportﬁdoreé serdn pfoclivea al fomento y diversifica
cién del comercio intrarregional, siempre y cuando ello no afecte los
flujos de comercio ya establecidos. : :

Los pafses con altos volimenes de jmportacidn Brasil, Colombia, Venezue
la, Argentina ase inclinardn a aperturas comerclales siempre Y cuando
exista una clara reciprocidad, la misma que no €S fdcil visualizar a ni
vel del sector. Por esta consideracidn y en vista de la critica situa-

' ¢18n de balanza de pagos, cualquier gistema de desgravacidn o levanta -
miento de restricciones requeriria un disefio especialmente cuidadoso.No

parece factible en la coyuntura actual y de los dos © tres proximos afios.
aplicar criterios generales y amplios. Se podrd avanzar sSlo puntualmen
te y quizis el sistema de mayor utilizacidn serd el de concesicnes tem
porales, el establecimiento de cupos 0O medidas de anélogo efecto.

Se requerir3 establecer claras normaé para no alterar la situaciﬁﬁ' de .
palses de menor desarrello econBmico relativo y estructurar un entendi
miento para definir acciones con el Grupo Andino. : '

A pesar de la alta incidencia de los productos negociados existe un am
plio margen para mejorar las condiciones que hoy prevalecen en el comer

"cio intrarregional.

Un esfuerzo sistemdtico de fomento del consumo constituirfa el factor vi
tal para lograr la expansifn del comercic entre los palses.

Finalmente, en la medida que el disefio de las medidas para fomentar el
intercambio sean flexibles y concordantes con la situacién imperante,es
factible presumir un relativo interés por participar en un acuerdo co-
mercial. ' : S ' -

' Bn relacidn al tercer factor, dado su caricter, concitard un interés ma

yoritario y deberd constitulrse en un elemente aglutinante que “arrastre” e
impulse el desarrollo en 108 ctros dos frentes de accion. '

N
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IV - EL COMITE DE ACCION DE PRODUCTOS DEL MAR ¥ AGUA DULCE -
~— DEL SELA Y LOS PROBLEMAS COMERCIALES

La problemitica comercial ha estado siempre presente en el marco del Comitéd
de Accidn. Sin embargo, a lo menos en los primeros afgs, no se le ctorgd la je
rarquizacidn necesaria, por lo cual su evolucién fue mucho mis lenta que la de

- los otros proyectos impulsados por- los paises miembros.

_ Diversas circunstancias han ido creando nuevas condiciones politicas que re
levan 1la importancie de promover mecanismos comerciasles que efectivamente se
‘orientan a resolver los graves problemas que hoy se enfrentan, los que pueden re
sumirse en un creciente desfase entre niveles de produccidn y acceso a los merca’
‘dos de los palses industrializados. :

La base conceptual y juridica constitulda por expresos acuerdos de los pal
ses puede resumirse en funcidn de las siguientes consideracionmes,

~ El Acta Constitutiva del Comité& de Accidn establece, en materia de comercia
1izacidn, objetivos generales y especificos.

En su artfculo 1, literal a) se sefiala que es objetivo "incrementar el con
sumo del producto del mar y agua dulce en la regién y diversificar e incrementar
las exportaciones, asi como abrir canales de comercializacidn para la expaneidn
del intercambio regional de los productos del sector".

Mis adelante se incluye la comercializacifn como una de las dreas fundamen
tales en las cuales debe concentrarse la cooperacidn regional en el sector ¥y se
 precisa que, en este dmbito, es objetivo del Comité "establecer los mecanismos

que conduzcan al mejoramiento de ias condiciones de comercializacidn de los pro
ductos pesquercs de América Latina y, en consecuencia, hacerlos wis accesibles pa
ra el consumidor regional y mis competitivos en los mercados de exportacidn”.

Como medios de accidn el Comitd deberd promover o realizar directamente, se
gin sea el caso, las siguientes acciones:

"1} Promover la creacidn de empresas multinacionales de comercializacidn, o coor
dinar acciones entre las empresas nacionales existentes para lograr un mayor
poder negoclador en la venta de los productos de exportacidn,

2) Identificar los principales obsticulos que impiden una adecuada comerclaliza
cifn de los productos pesqueros, tanto en los mercados internos como externos
y plantear en forma concreta las acciones a seguir para lograr una solucidn
integral en el méds corto plazo.

3) Coordinar acciones con los organismos nacionales, subregionales, regionales
e internacionales relacionados con la comercializacidn de productos pesque-
ros, para realizar estudios de mercados y establecer programas conjuntos ¥y
otras formas de promocidn de ventas en el exterior.

4) Establecer programas conjuntos de control de calidad y sanitarios que conduz
can a uniformar y establecer normas con el fin de facilitar la comercializa
cidn de productos en la regifm y a terceros palses.

5) Identificar fuentes de financiamiento para ejecutar los proyectos.

6) Coordinar y supervisar la preparacidn y formulacién de los diferentes proyec
tos reglonales."
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Un avance Importante fue la realizacidn en Hondurés -agosto 1979- de un fo

ro especializado sobre “canales de Comercializacifm Externa y Sistemas de Infor

macidn de Mercado", que recomendd 1a creacién de un organismo regional de coordi -
nacidn y consulta que represente los intereses de los diferentes sectores €Xpor
tadores.

Como resultado de dicho foro, el Comité en su programa de actividades para

' 1980 destacd la necesidad de "Establecer un mecanismo que a corto plazo permita

conocer las necesidades reales de cooperacion y coordinacisn de la comerclaliza
cién pesquera a nivel 1atinoamericano" para cuyos efectos “ge realizarén las coor
dinaciones necesarias para la creacidn del Organo de Coordinacidn y Consulta que
represente los Intereses de los diversos sectores de los paises miembros que €X
portan productos pesqueros, debiendo asimismo, estructurarse los mecanismos que
fueran necesarios para esate efecto". ' '

_ Mas adelante se celebrd en Panani, setiembre de 1982, un Foro Latinoamerica
no sobre Organizacidn Empresarial para el Desarrollo Pesquerc. En esta opor tuni
dad se destacd como problemitica pesquera latinoamericana ¥ desde el punto de vis
ta de la comercializacidn: : ' o

- Ausencia de informacidn sigtematizada sobre las empresas que operan en la re
- gion.

- Escasa divulgacian, a nivel empresarial,'de 1a informacidn disponible sobre re

cursos, mercados y financiamiento.
- Dificultad para penetrar nuevos mercados.

- Limitado conocimiento sobre fegulaciones de calidad y sanidad en la comerciali
zacidn externa. :

—IDeficiencias en 105 sistomas de comercializacidn interma y externa.

- Falta de coordinacidn de las exportaciones latinoamericanas,particularmente en
io referente a precios y transporte. S ' o '

- Excesiva dependencia de los mercados externos, <cuyos efectos se evidgncia en
perfodos de depresidn o crisis internacional. -

Frente a estas circunstancias, el Foro reconocid "la necesidad de unirse
creando una organizacidn, asociacisén u otro mecanismo de ¢coordinacidén y consulta
que facilite la labor empresarial y atienda en particular la problemdtica comiin
antes descrita, priorizando las Areas en 1as cuales resulte de mayor urgencia el
tzabajo conjunto, como es el caso de la comercializacidn del camardn'.

Estas manifestaciones sumadas a la permanente presencia del tema dentro de
los Programas Anuales de Actividades, asi como su gradual jerarquizacidn indican
la sistemitica toma de comciencia de los pafses acerca de la necesidad de desa-
rrollar acciones conjuntas en el dmbito comercial. '

Finalmente, cabe tener presente qué en el Convenio Constitutive de la Orga
nizacidén Latinoamericana de Desarrollo Pesquerc —OLDEPESCA~- suscrito el 29 de oc
tubre en Ciudad de México por doce palses, se gefiala a la comercializacidn como
una de las Areas en las cuales debe concentrarse la cooperacifn regional y se es
tablecen como objetivos de la Organizacidn: '

— YIncrementar (sustancialmente) el consumo” .
- "piversificacidn e incremento de las exportaciones”.

_ “promover sistemas de comercializacidn para la expansidn del intercamblo regio
nal de los productos del sector". :

/!
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~ En sintesis, a nivel del Comité ha existido un proceso gradual de prioriza .
cifn de 1a variable comercializacidn que crea las condiciones para digefiar e ins |
trumentar medidas concretas de cooperacifn. La transicifn del Comit& en OLDEPESCA
ratifica tal prioridad, lo que le imprime mayor fuerza politica a expresos pro-
‘nunciamientos de los palses.

El trabajar en el &rea de la comercializacién tieme importancia a lo menos
degsde dos d@ngulos diferentes. En el plano econdmico destacan las exportaciones
que realiza el sector y las posibilidades de lograr incrementos ‘significativoa.
Existen ademfis, amplias posibilidades de alcanzar un nivel de comercio intrarre
gional que puede expandirse a un ritmo creciente sobre todo si se consideralana
tural evolucidn del consumo. - '

De otro lado, cualquiera que sean las acclones que se disefien en materia co
mercial ellss requieren establecer s6lidos vinculos con el sector empresarial,
sea privado, mixto o estatal. Este tipo de nexos operativos otorgari al Comité
u OLDEPESCA una proyeccidn que, hasta la fecha, no ha tenido, ya que ha carecido
de los instrumentos y mecanismos adecuados, especlalmente de Indole tarifaria pa
ra responder a legitimos problemas de los empresarios,

La promocidn del comercio intrarregional requilere capacidad operativa en re
lacién a los principales obstdculos que lo limitan, principalmente tarifas adua
neras y otro tipo de restricciones. Por miltiples razones en el marco de 1a ALALC
no era concebible una accidn que incluyera la participacién de paizes latinoame
ricanos en general. '

En relacién a los aspectos de informaciﬁn de mercado y de oportunidades co

mercilales, los trabajos estaban bajo la responsabilidad del Proyecto PNUD/FAQ
MINFOPESCA", lo que no hacfa convenlente incursionar en esa drea.

Sin embargo, las condiciones se han modificado sustantivamente. La ALADI es
hoy una realidad y el Tratado de Montevideo 1980 que la instituye, contempla me
canismos novedosos y pragmiticos, asl como una apertura latinocamericana que es3
itil explorar con detencidnm,

Por otra parte el Proyecto INFOPESCA se encuentra en una situaciSn especial
que reéquiere una profunda evaluacién y el pronunciamiento de los paises sobre su
" futuro.

/f
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V - BASES DE UN ACUERDO PARCIAL DE ALCANCE
COMERCIAL EN EL SECTOR PESQUERD

Apreciacién global

La trayectoria de cinco afioa de intensos trabajos en el marco del Comité
de Acci8n de Productos del Mar y Agua Dulce ha demostrado, con claridad meri
diana, la viabilidad de la cooperacisn regional en el sector pesquero.

En mis de una oportunidad se ha destacado el acentuado carficter  multila
teral de esta actividad, lo que se constituye en un factor esencial que expli
ca loa avances logrados,

Consecuentemente, ia aplicacisn de estas caracterfaticas al &mbito de la
comercializacién, s8lo corresponde a una derivacifén impulsada por la préctica
y por las crecientes necesidades de 1os paises que asi lo han acordado en va
rias resoluciones y acuerdos.

" Un segundo factor que debe considerarse es el relativo a la recesiSnyes
tado critico de la economls internacional., En un contexto de profundas mutacio
nes y turbulencias impredecibles, es diffcil apreciar hasta donde &sta afec;g
rd los flujos del comercio internacional. En todo caso, ya son conocidos los
efectos proteccionistas, los de dumping y en general, las alteraciones forza
das que se estdn produciendo en las corrientes de comercio, Es inclerto deter
minar cémo estas alteraciones estdn afectando -~y en qué profundidad- al sec
tor pesquero, especialmente en lo relativo a su potencial exportador.

Se ha divulgado con prolifera intensidad que, a los numercsos efectos ad
versoa de la crisils se debe contraponer la necesidad de impulsar y vigorizar
la cooperacién regional. Planteamiento vdlido, tanto desde el punto de vista
politico como t&cnico. Sin embargo, al parecer, en el sector peaquero g8e pre
sentan a lo menos, efectos disImiles.

Por un lado, la relativa homogeneidad productiva y exportadora, la concy
rrente prioridad al mercado norteamericano y al de la Comunidad Econdmica Eu
ropea crea condiciones proplcias para incrementar la competitividad mediante

" diversas vlas, entre las cusles el expediente de los precios termina siendo
el de mayor utilizacidn. Se estd desencadenando una carrera por mantener nive

les de exportacidn en mercados que se contraen abruptamente, lo cual,fdcilmen
te, puede transformarse en un proceso de divergencia mis que en un elemento
aglutinante, excepto que el tema sea tratado con la debida oportunidad ¥ pro
fundidad por el conjunto de palses.

De otra parte, en 1o relativo a las importaciones es bastante evidenteel
predominio de politicas restrictivas y, en muchos casos, de claras tendencias
hacia el autoabastecimiento, Si bien existe un potencial de comercio amplio,
las circunstancias externas, el nivel de endeudamiento y el casiobligantecie
rre -aunque sea tenue en algunos palses- al exterior, no generan el entorno
nds favorable para iniclar, negociar y poner en marcha acciones orientadas al

. incremento del comercic fntrarregional,
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Eatas dos reflexiones sflo para puntualizar Que. a lo menos en el sector,
la crisis internacionsl no crea condiciones aptas para la cooperacifn regio-

- mal. Y, en consecuencia, cualquier esfuerzo que se realice debe valorar esta

influencia y administrarla con gran pragmatismo, No se trata de un planteamien
to pesimista, aino -por el contrario- de ubicar el problema en sus juatos tér
winos para poder enfrentarlos con realismo, -

El sector pesquerc es en esencia aleatnrio e inestable. Esta caracteris
tica es intrinseca a la actividad y al cardcter migratorio del recurso.De una
plena utilizacién de los factores productivos rdpidamente se puede transitar
a una elevada desocupacién de los mismos. Todos los palses -en mayor o menor
grado~ han experimentado y sufrido las consecuencias de esta realidad.

En términos objetivoe, es este otro factor que impide la utilizacidn del
instrumental cldsico de la integracidn, Mis aiin, en la coyuntura actual, bus
car la creacidn de un espacio ampliado puro y simple seria una altermativa no
viable. Es necesario pues, buscar nuevos inatrumentos que a lo mejor se alejan -
un tanto de la ortodoxia; pero que corresponden a una de las caracteristicaa
fundamentales del sector,

Uno de estos instrumentos debe orientarse a actuar en la base misma del
problema alimentario. Los productos del mar inciden marginalwente en la actual
dieta alimenticia. Observando el problema en la perspectiva de lograr mejorfas
sustanciales de los niveles alimentarios, el rol del sector pesquero deberia
priorizarse en forma muy clara. Y si esto se lograra es probable que las con

“_diciones del abastecimiento regional se modifiquen profundamente. Se trata

2.

pues, que a la masificacién del consumo debe necesariamente corresponder una
wayor captura, a nivel local, y flujoa de comercio menos restrictivoa que los

que hoy imperan.

Principios bésicos

Del andlisis de la situacién del éoﬁarcid_extérior, de]&;apréci&ciﬁn g;g'
bal antes enunciada, asl como del entorno de las sconomfas nacionales que re
gistran, en 1982, una contraccifn sin precedentes en el producto nacional bru

to, surgen algunos principios bdsicos que deben regir cualquier acuerdo de co

.mercio que se procure establecer.

Primero: Flexibilidad. Ya se ha seﬁalado; no se presentan las condiciones 5 §

nimas para someter el sector a esquemas rigidos de tipo globalizante, y espe

‘rar una respuesta favorable de las pafsesa, especialmente en lo relativo a les

vf

sistemas de desgravacidén o al establecimiento de concesiones arancelarias in
cluyendo el levantamiento de restricciones de todo tipo.

Por el coutfﬁrid, se requiere un sistema altamente flexible que parmita
gra&os razonables de libertad a los pafses y posibiliten una adaptaci&n gra-
dual a un nuevo esquema de coordinacién y cooperaciGn.

Segundo: Gradualidad. Parece imposible, en las actuales coyunturgs. créar un
esquema viable que genere resultados em el corto plazo. :

yia
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Se impone otra Sptica, que -en lo esencial- en una primera fase constitu
ya un marco mInimo de concertacisn, un foro sistemfitico de andlisis ¥ refle
xi6n acerca de los problemas bésicos de la comercializacidn internmacional vy
del intercambio reciproco. A partir de alli, mediante un procesc gradual de au
toalimentacifn se podrin ir estableciendo reglas del juegc -cada vez wis defi
nidas~ y que responda, de manera integral, a la problemStica del sector,visto
en funcidn de su rol en el problema alimentario. '

Tercero: Rentabilidad. De los dos elementos anteriofea s\irge un tercero que se :

refiere a la rentabilidad del proyecto. En la primera fase, gue probablemente
dure dos o tres afios, a lo menos, nada espectacular podrd esperarse. Se trata
ri de armar un esquema que s8lc estard en funcionamiento en el mediano plazo.
Eato requiere "invertir", en una especie de capital-semilla que deberd ir acu

" mulando resultados para transformarse en "rentable" y crear benmeficios en el’

tiempo. Por lo tanto, las estructuras que se disefien deben ser lo mids . reduci
das posibles y las demandas a los palses compatibles con la coyuntura imperan
te. o

Cuarto: Participacidn. La naturaleza del sector, la multiplicidad de productos

que se involucran -mis de 200- exige una participacisn directa de los agentes
operativos, es declr, de las empresas, mayoritariamente privadas.En 1a medida
que se involucre al sector empresarial de manera intensa el tiempo en lograr

~resultados se reducird significativamente.

Objetivos

Fl objetivo fundamental es promover la organizacisn gradual del comercio
exterior de productos pesqueros, de manera tal que sea posible la maximizacibn
de los beneficios, a nivel empresarial y nacional, derivados de la actividad

pesquera. Esto implica promover acciones encaminadas a:

- Impulsar la expansidn y diversificacién, tanto en productos ¢omo ' en merca

dos, de las exportaciones a terceros palses, mejorando las condictones de
acceso y fomentando acciones coordinadas entre paises; ' : :

- Incrementar y diversificar el comercio intrarregional, incluyendo medidas
destinadas a lograr la masificacién del consumo; y

- Crear una infraestructura de servicios que facilite la accidn empresarial
sea a través de mecanismos de informacién de mercados y de oportunidades co -
merciales, perfeccionamiento de ‘canales y sistemas de comercializacldn,capa
citacidn, normas sanitarias, controles de calidad, etc. . ' '

4. Medios de accidn

4.1 Expansidn de las exportacioneé a terceros palses
Se requlere:

1) Bvaluar las condiciones de acceso a los principales mercados. espe
clalmente Estsc.s imidos y la Comunidad Econdmica &..0- -
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i1} Examinar lae posibilidades de diversificar los mercadoes tradicioﬁa-
les en palses industrializados, socialistas o en desarrollo;

© 111) Analizar los canales de comercializacidn utilizados con 1a finalidad

de.
- Seleccionar el mis rentable,

- Negoclar nuevas condiciones en los casos que el mismo canal sea uti
lizado por varios oferentes, y

- Asesorar a los pafses y a las empresas sobre la estructura de comer
cializacién vigente en los principales mercados; y

1v) Realizacidn de estudios de mercados para productos no tradicionales.

Ios elementos enunciados.'conatituyen pﬁrte 1mportante'delprdcesode
creacidn de una infraestructura de servicios, tal como se veri mis adelan

. te., Su realizacién es lenta porque requiere movilizar té&cnicas, acumular
.conocimientos y elaborar estudios pormenorizados.

Con respecto a eatos temas, el llegar a coordinar acciones vy a.even
tuales negociaciones conjuntas constituyen objetivos esenciales para opti '
mizar la oferta regional. . :

Es indudable Que este tipo de acclones no-pueden quedar sujetaa a la
realizacién de estudios y para que el sistema adquiera un minimo de dina
mismo se hace indispensable impulsar otro tipo de proyectos especificos,

La estructuracidn de proyectos pilotos surge como un wedio idéneo pa
ra avanzar en la consecucidn de este tipo de objetivos. Estos deben respon
der a expresos pronuncilamientos de los palses y agentes operativos a fin
de atendar situaciones de coyuntura que requieren gsoluciones en el corto

plazo.

En varias ocasiones -en el i{ltimo tiempo~ los exportadores de camardn
han manifestado su inquietud por la contraccidn del mercado norteamerica
no y por las dificultades de acceso y comerclalizacidn que se han detecta
do. Parece pertinente, ante este tipo de circunstancias, comenzar un pro
ceso de coordinacidn y consulta que pueda colaborar con el sector exporta
dor en la selucidn conjunta de sus problemas,

Estos proyectos piloto puaden generar algunas f&rmulas de cooperacidn
regional de carécter permanente, Tal serfa el caso, por ejemplo si se de
cidiera una comercializacidn conjunta a través de un canal propio o mixto
con algin importador norteamericano. Por otro lado, pueden slo coordinar
acciones puntuales y concluir asf su cometido.

Los palses y también a nivel técnico deberfan hacer un esfuerzo para
detectar algunos de estos proyectos -el caso del camarén es s6lo un ejem
plo- e impulsar su ripida ejecucidn, lo cual evidentemente facilitarfa la
realizacidn de otras tareas, a lo mejor, mucho mis complejas. '

/!
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4.2 Incremento y diversificacisn del comercio intrarregional, incluyendo medi

das orientadas a masificar el consumo:

i)} Eatablecimiento de metas anuales, voluntarias y no compulsivaa para
fomentar y diversificar el comercio;

ii) Negociaciones tarifarias: establecimiento de conceslones normales,
temporales 0 por cupos;

ii1) Eliminacién de restricciones de tode orden, complementado con el es
tablecimiento de un mecanismo especial de salvaguardia, de acuerdo
a las caracteristicas del sector;

iv) Promocidén de acuerdos bilaterales para fomentar el comercio utili-
zando los instrumentos senalados;

v) Examen anual para multilateralizar los eventuales compromisos bila
teralenr;

vi) Establecimiento de programa de desgravacidn o apertura en favor de
los pafses de menor desarrollo econdmico relativo;

vii) Armonizacidn aduanera y estadistica con el fin de obtener clasifica
clones aduaneras con el maximo de desagregacidn posible y estadisti
cas a nivel de productos;

viii) CelebraciSn de ruedas de negocios agrupando familias de 'productos
con el fin de intercambiar experiencias y concertar operaciones es
pecificas; y

ix) Elaboracién de un programa regional de masificacidn del consumo, in
cluyende educacidn al consumidor y medidas de divulgacifn.

' Los medios de accldn que se han enumerado requieren una ingtruments
cién a nivel técnico y condiciones especiales para su puesta en marcha.ta
se ha seiialado que no se presentan las condiciones mis idéneas para impul )
sar, en profundidad un programa de esta naturaleza.

En consecuencia, en una primera etapa, se deberfa poner el acentt en
la estructuracién de un foro de concertacifn para estos fines. Iniclalmen

‘te tendrfa caricter deliberativo, de intercambio de experiencia, de elabo

racién de un diagndstico pormenorizado que permitiera comocer a fondo el
porqué de la actual estructura del comercio pesquerc y que permitiera po
ner en marcha algunas medidas relativamente simples.

Este foro ad-hoc examinaria el conjunto de variables involucradas en
el Acuerdo vy no sdlo la relativa al comercio intrarregional.Deberfa tener
la capacidad para instrumentar, desde su inicio, medidas relativas a la
puesta en marcha de proyectos piloto (en los t&rminos del punto 4.1) y, en -

.. general, de creacién de una infraestructura de serviclos de apoyo.

' La interrelacién entre este foro de concertacisn comercial con las
ruedas de negoctos y con las reuniones anuales de Ministros de Pesca crea
ria tres niveles claramente diferenciados. El politice proplamente tal,el
de cardcter técnico y el operativo, los que en conjunto deberian poaibili
tar alcanzar los objetivos basicos del Acuerdo.

. ) /!
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4.3 Creacidn de una infraestructura de servicios de apoyo

5-

En el fondo se busca otorgarle al mercado el miximo de transparencia
posible. Adicionalmente a los elementos sefialados en 4.1 y 4.2, que por su
naturaleza son partes de este esfuerzo, se incluirfa:

1) Mecanismos de informacién de mercado;
11) Mecanismos de informacidn de oportunidades comerciales;
111) Perfil de principales usuarios a nivel latincamericano;
~ iv) Sistemas de contrataciones comerciales;

v) Sistema de intercambio de experiencias y comunicaciones antre]xu;sec
tores productivos; y

vi) Cooperacidén técnica en normas de calidad, sanitarios, etc. .

En su oportunidad los pafses deberdn decidir la mejor forma de estruc
turar dicho sistema.

Adﬁinistraciﬁn del Acuerdo

El Acuerdo, desde un punte de vista conceptual, se debe organizar con el
espiritu y concepcidn de un tratado marco, Esto significd que se aprueban ba

" me o principios de orden general que posibilitan crear un ordenamientoa su in

terior, utilizando los instrumentos ¢ mecanismos que sean del caso.

Estando claramente definidas las metas globales, el sistema de toma de de
cisiones, el esquema institucional y la administracidn del proyecto,paulatina

. mente se irdn adoptando y creando los instrumentos que el procesc de coopera

cién reglonal requiera para coadyuvar a la ejecucién de una determinada tarea
egpecifica.

Con los ajustes, rect{ficaciones y complementos del caso las metas globa
les serfan las sefialadas en el punto 4; el sistema de toma de decisiones debe
ri{s ser eminentemente flexible para posibilitar los entendimientos bilatera-
les y sélo para casos muy especiales contemplar votacidn propiamente tal y la

regla de la witad mds uno de los participantes.

Por otro lado, el esquema Institucional serfa dual, Dependencia -por una

' parte- de la institucionalidad ALADI y, de otro, de la de OLDEPESCA,

Esta dualidad puede dar lugar a confusiones; pero existen limites claﬁg

‘mente precisadoa. En primer lugar, se busca la accifn interinstitucional que

posibilite sumar esfuerzos. En segundo té&rmino, deber§ ser responsabilidad de
la ALADI, preocuparse de la marcha de un acuerdo parcial en funcisnde los man
datos que le son inherentes. En tercer lugar,serd responsabilidad de OLDEPESCA
o en los actuales momentos, del Comité de AcciSn, preocuparse de los asuntos

pesqueros proplamente tal. Finalmente, serf responsabilidad compartida el im

vi

pulsar medidas orientadas a incrementar y fortalecer el proceso de cooperacion

-regional en el dmwbito de la comerclalizacifn.

1/l



ALADI/SEC/Estudio 7
I o

En términos de la administracidn compartida es de toda evidencia que un
acuerdo marco requiere de un aparatoc técnico que formula proposiciones, faci '
iite el accionar de los palses y se vincule directamente con el sector expor
tador, sea este privado, mixto o estatal, '

7
vE
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ANEX0 ESTADISTICO

Nota: Los cuadros resumen que se presentan en este Anexo, particularmente los que

van del nimero 30 al 52, inclusive, han sido procesados manualmente, lo que
introduce un amplio margen de error que obliga a una revisidn. :

Por lo tanto, el cardcter provisional de las cifras se mantendrd has
ta que los datos b8sicos no sean procesados por sistemas mecdnicos.

A lo anterior debe agregarse la necesaria utilizacibnde fuentes de in '
formacidn diferentes que en algunos casos revelan discrepancias de couside;

racldn.

/"
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CUADRD No., 25
COMERCIO' EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS A NIVEL MUNDIAL Y
_ POR AREAS GEOGRAFICAS (1977 - 1580) 1/
(Millones de ddlares)
1977 1978 - 1979 1980
TOTAL EXPORTACIONES 9.343,3  11,532,0  14.030.0  14.890.7
MUNDIAL 2/ IMPORTACIONES  10.095.9  12,146.1  15,052,1  15,293.5
AMERICA EXPORTACIONES 1.105.3  1.491,9  1,922.2  2.200.1
LATINA 3/  IMPORTACIONES 232.5 291.2 355.6 354,0
- BAL . COMERCIAL 872.8 1.200,7 1.566,4  1.846.1
EXPORTACIONES 354.8 337.4 490.4 521.3
 AFRICA IMPORTACIONES 339,1 416.9 417.1 464.8
BAL , COMERCTAL 15.7 - 39,5 73.5 56.5
EXPORTACTONES 2.473.6  2,841.8 3,401.1 3.416.3 -
OTROS PAISES  EXPORTACIONES 5.409,6 6.820.9  B,216.3 8.753.0
PRINCIPALMEN- IMPORTACIONES 6.695,7 7.767.9 9.493.4  10.489.3
TE INDUSTRIA- BAL,COMERCIAL - 1,286.1 - 947.0 - 1.277.1 243,7

' LIZADOS Y AREA
SOCIALISTA 4/

wm: FAD 3
Y
ey,
Ly

Anvario Estadfstico de Pesca 1980.- Cuadro AI-5

Incluye siete grupos de prodﬁctos pesqueros
Las diferencias se deben a valorizacién (CIF-FOB) y a estimacicnes

Incluye Estados Miembros del SELA y ademis, paises recientemente
independizados y otros que estdn en proceso

" NOTAS

_4/ Cifras estimadas por diferencia (Incluye Oceania)

/
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CUADRO_No. ' 26
COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUEROS DE_LOS
PALSES DE LA ALADT (1977 - 1980)
(Hiles de dﬁlares) '
1977 1978 1979 1980
. EXPORTACIONES  84.218 152,286  213.540 140,252
ARGENTINA  IMPORTACIONES 6.872 10.045 21,324 23,823
o . BAL.COMERCIAL  77.346 142,241 192,216  116.429
EXPORTACIONES - -2 - - |
 BOLIVIA - IMPORTACIONES 2.733 - 3,904 4,188 4.188
BAL.COMERCIAL - 2.733 - 3,902 ~ - 4.188 - 4.188
'EXPORTACIONES ~ 74.301 96,834 145,454 132.759
BRASIL IMPORTACIONES 54,167 71.465 . 106.450 89.647
°  BAL.COMERCIAL 20,134 25,369  39.004 43.112
EXPORTACIONES 20,479  23.249 28,218 35,438
. COLOMBIA IMPORTACIONES 27,897 139,675 34,539 48,199
BAL.COMERCIAL - 7,418  -16.426 - 6.321 . -12.761
EXPORTACIONES 124,285 171.339 222,454 367,200
- CHILE IMPORTACIONES 1.511 2,369 2,369 - 2,369
| BAL ,COMERCIAL =~ 122.774 168,970 . 220,085 . 364,831
| EXPORTACIONES  71.944 90,402  124.667  166.462
ECUADOR IMPORTACIONES 100 38 Y 59

BAL .COMERCIAL 71.934 . 90,364 124.630 166,403

H
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{Continuacidn Cuadre mo. 26)

548

i

1978

IMPORTACIONES

1977 1979 1980
EXPORTACIONES 197,055 392,692 452,672 580,230
MEXICO IMPORTAC IONES 11.975 20,453 29,676 35,304
BAL.COMERCIAL ~ 185.080 ~ 372,149  422.996  544.926
EXPORTACIONES - 1.770 1.624 1,781
PARAGUAY IMPORTAC IONES - 201 264 385
BAL .COMERCIAL - 1.569 1.360 1.396
| EXPORTACIONES 226,044 252,385  314.457 308, 400
PERU IMPORTACIONES 380 86 49 554
' BAL.COMERCIAL 225,664 252,299 314,408 307,846
EXPORTACIONES 17,881 24.060 36,752 51,794
URUGUAY IMPORTACIONES 1.652 425 2.385 4,738
BAL,COMERCIAL  16.229 23,635 34,367 47.056
_ EXPORTACIONES 12.529 1,109 6.747 392
- VENEZUELA IMPORTACIONES  11.037" 19,939 20,661 16.487
BAL . COMERCIAL 1.492  -18,830 -13.914 ~16,095
I.~ TOTAL EXPORTACIONES  828.736 1.206.173 1.546.585 1.784.708
ALADI IMPORTACIONES 118,234 168,690 221.952 225.753
BAL,COMERCIAL 710,502 1.037.438 1.324.633 1,558,955
II.- TOTAL PAI~ EXPORTACIONES  631.857 907,929 1.120.997 1.422.684
SES MIEMBROS
oo v pr, DMPORTACIONES 27,646 46,789 56.990 58.961
COMITE DE AC- BRAL,COMERCIAL 604,211 . 861,140 1.064.007 _1.363.723
CION
_ EXPORTACIONES 76.2 75.3 72.5 79,7
RELACION 11/1 23.4 27,7 25.7

26,1
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(c-ontinuacién Cuadro no. 26)

'mm'ras t- Anuario Estaafstico de h FAO.- 1980

- Secretarfa M.ADI

NOTAS : Las cifras por paises se. basan en el Anuariot#tad.{stico' ae .'1a -

~ FAO de 1980.~ Bn los casos que en dicho Anpario se presentan es-
timaciones, éstas han sido corregidas com las cifras de ALADI.
La magnitud de la discrepancia estadfst;ca se presenta en el

Cuad_ro no, 28.
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CUADRO No. 27

COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS PESQUERQOS DE LOS PAISES MIEMBROS DEL

COMITE DE ACCION Y QUE NO PERTENECEN A LA ALADY (1977 - 1980)

(Milliones de d&lares)

. COSTA RICA

EXPORTACIONES
TMPORTACIONES
BAL,COMERCIAl.

EXPORTACIONES
IMPORTACIONES

GUATEMALA

EXFORTACIONES

IMPORTACIONES

BAL , COMERCIAL.

EL SALVADOR

EXPORTACIONES
IMPORTACIONES:
BAL ,COMERCIAL.

GUYARA

EXPORTACIONE.
IMPORTACIONE:
BAL ,COMERCIAJ.

HAITI

EXPORTACIONE'
IMPORTACIONLE "
BAL .COMERCIAL.

-

1977 1978 1979 1980
5,776 7.260 11,352 11.352
1.546 1,462 | 2.660 2,660
£5,203 83,938 95,449 95,449
38,977 31,332 38,116 38.116
26,226 52,606 57.333 57,333
506 506 506 506
1,158 1.158 1,158 1,158
- 652 - 652 -~ €52 - 652
10.690 10.95) 13,484 13,464
2.400 2.331 2,331 2.331
8.290 8,620 11,153 11.153
4,835 4,996 4,996 4.996
10 10 10 10
4.825 4,986 4,986 4,986
650 650 650 650
-1,077 1,877 -1.077 -1,077

/"
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1877 1978 1979 1980
EXPORTACIONES 15,230 15.887 24,985 18,700
HONDURAS IMPORTACIONES 1.533 1.129 1.436 2,042
BAL,COMERCIAL 13,697 14,758 23,549 16,658
~ EXPORTACIONES 116 70 133 M

JAMAICA IMPORTACIONES 11.855 18,041 17.754 17,735 -
BAL ,COMERCIAL  -11,739 -17.971 ~17.615 -17.701
EXPORTACIONES 23,915 17.189 23,234~ 31.335
NICARAGUA IMPORTAC IONES 1,615 876 713 1.428
BAL,COMERCIAL 22.300 16.313 22,521 29,907
EXPORTACIONES 47,944 38,785 56,903 56.905
PANAMA . IMPORTACIONES 2.551 3,599 4.944 4.944
BAL ,COMERCIAL 45,393 35,186 51,959 51,959

1.- TOTAL  EXFORTACIONES 174.865 180,232 231,698 233,399

COMITE DE AC~ ' o -

CION ExcLuipo LMPORTACIONES 63.372 61.665 70,849 72.151

LOS PAISES BAL,COMERCIAL  111.493 118,567 160,845 161,248
ALADI : S s
I1.- TOTAL EXPORTACIONES 806.722 1.088.161 1,352,695 1.656.083
ggﬁigﬁ DE IMPORTACIONES 91,018 108,454 127.839 131.112
: EAL,COMERCIAL 715,704 979,707 1.224,856 1.524.970

Cuadro no. 26
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CUADRO No. 28
DIFERENCIAS ESTADISTICAS EN EL COMERCIO EXTERIOR DE
PRODUCTOS PESQUEROS EN LOS PAISES DE LA ALADI
DATOS 1978 1979 1980
DATOS EXPORTACIONES 1,202,790 1.539.836 1.769,.225
ANUARIOS IMPORTACIONES 1€9.243 211,929 196.579
EAQ B, COMERCIAL 1,033.547 1,327.907 1.572.646
DATOS SE- EXPORTACIONES 1,291.430 832.060 874.476
CRETRRIA IMPGRTACIONES 163,359 198,873 199,031
ALADI B. COMERCIAL 1,128,071 633,187 675.445
DATOS EXPCRTACICNES 1,206,173 1,546,585 1.784.70C8
IAJUSTADOS IMPORTACIONES 168,690 221,952 225,753
B, COMERCIAL 1.037.438 1,324,633 1.558,955

//
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_ 'CUADRO No. 29
ALADI: COMERCIO EXTERIOR DE_PRODUCTOS
PESQUEROS (1978 - 1980)
' (Miles de dSlares de cada afio)
1978 {1979 | 1980
AaDI e3.796 | 13e.993 | 1s8.335
EXFORTA~ | - - -
CIONES | RESTO MUNDO | 1.207.634 | ©97.067 | meaa
pp— 1,291.430 832.060 | 674.476
ALADI - 83,333 | 114,838 110.217
IMPORTA~ ' : L : - S
CIONES | RESTO MUNDO 80.026 84,035 88, B14
MUNDO 163,359 198.873 | 199,031
ALADI 463 120,155 48,118
lcoMERCIAY RESTO MUNDO 1.127.608 | 613,032 627,327
MNDO 1.128.071 633,187 175.445

FUERTE: = OFICINA DE ESTADISTICA DE ALADI
" ROTA t  LAS CIFRAS NO COIRCIDEN EXACTA}ENTE BEBIID A 1AS APROXIHACIONES

"
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CUADRO No.

30

ALADT: IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS NEGOCIADOS

Y NO NEGOCIADOS (1978 ~ 1980)

(En dblares)

NABALALC 1978 1578 1980
' CAP.03: PESCADOS |
CRUSTACEOS Y TOTAL 29,028.560 58.000.097 38.035.481
MOLUSCOS '
NEG. 28.809,908 56.886.733 36.498,973
NO NEG. 218.652 1.113.364 1.536.508
CAP. I6: PREPARA~ - - |
505 DE CARNE. TOTAL 34.921.167 38.076.132 53.253,095
PESCADOS Y
MOLUSCOS |
o NEG. 25.570.437 28.908.688 39,002,484
NO NEGJ 9.350.730 9,167,444 14.250.611
CAP. 23: RESIDUOY ;
S rusinia Eo1DU0Y ToTAL | 18.583.447 20.026.782 30.448.619
TICIA (HARINAS
DE PESCADOS) | .
NEG.| 15.474.154 19.553,080 28.577.352
NO NEGJ  3.109.293 473.702 1.871.267
TOTAL | 82.533.174 |116.103,011 121.737.195
TOTAL CENERAL NEG.| 69.854.499  |105.348.501 104.078.909
NO NEG) 12.678.675 10.754.510 17.658.386

FUENTE

- OFICINA ESTADISTICA ALADI

-~ CIFRAS PROVISIONALES

A
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CUADRO No. 31

ARGENTINA: COMERCIC EXTERIOR DE PRODUCTOS
PESQUEROS (1978 - 1980)

(Miles de d&lares de cada afio)

. -
1978 . 1979 1980
ALADI 21,393 34,955 22,471
EXPORTA- | . - - | '
CIONES | RESTO MUNDO 151,130 © 190,768 139,513
MUNDO : 172,523 225,723 161,984
ALADI 5.671° 10,002 12,909
IMPORTA- o ' -
- lciones RESTO NUNDO | 4.272 . 11.322 © 10.914
MUNDO | 9,943 21.324 23,823
ALADI 15,722 24,953 9,562
BALANZA
COMERCIAY Me3TO MUNDO 146,858 179,446 128.599
MUNDO - 162,580 204,399 138.161

FUENTE: OFICINA DE ESTADISTICA DE AJ..A.DI
_  NOTA 1 1lAS CIFRAS NO COINCIDEN mcrmzm'z DEBIDO A LAS kPROXIH&C’IOﬂBS
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~ CUADRO uﬁ.'aé__ _
ARGENTINA: IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS
NEGOCIADOS ¥ NO NEGOGIADOS (1978 - 1980)
(En dSlares) |
NABALALC , 1978 1979 1980
~ CAP.03: PESCADOS | pom,; 5.508.988 .260.533 6.644,082
CRUSTACEOS Y | |
MOLUSCOS ' :
NEG. 5.507.122 .249.707 6.627,381 |
NG NEG. 1.816 10.826 - 16.701 !
_ : B
CAP. 16: PREPARA- . . |
. L0S DE CARNE, TOTAL 152.099 .542.398 3.011.639
| PESCADOS Y '
! MOLUSCOS -
S NEG. 146,994 .814.556 2.742.520
NOQ NEG 5.105 727.842 269.119
CAP. 23: RESIDUOS - .
INDUSTRIA ALIMENS 1 OTAL - 154.525 784.624
TICIA (HARINAS _
 DE PESCADOS) .
| NEC. - 154.525 784.624
| NO NEG. - - -
. TOTAL 5.655.087 .957.456 10.440.345
i 01
| TOTAL GERERAL NEG.| 5.648.166 .218.788 10.154.525
_ | |
NO NEG. 6.921 738.668 285.820 '

FUENTE :

-~ OFICINA ESTADISTICA ALADI

- CIFYRAS PROVISIONALES

H
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CUADRO No. 33
BOLIVIA: COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS -
PESQUEROS _ (1977 - 1979)
(Miles de dSlares _dé cada aio)
1977 1978 1979
ml - - 2 - -
EXPORTA-
C1ONES RESTO MUNDO - - - -
MUNDO - 2 -
ALADI - 3,040 555
IMPORTA~
CIONES RESTO MUNDO —. 849 3,633
m'm - 3-899 4.188
ALRDI - - 3,038 - 555
BALANZA
COMERCIA?' RESTO MUNDO -~ - 849 - 3,633
MUNDO - - 3,887 - 4,188

FUENTE: OFICIRA DE ESTADISTICA DE ALADI

NOTR 1 LAS CIFRAS NO COIRCIDEN EXACTAMENTE DEEBIDC

-

:+ SIN INFORMACION

A LAS APROXIMACIONES

/!
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CUADRO No, 34
BOLIVIA: IHPORTACIONEStBEGIGNALES: PRODUCTOS NEGOCIADQS
Y NO NEGOCIADOS (1974 - 1976)
(En dlares)
NABALALC 1974 1975 1876
CAP.03: PESCADOS :
CRUSTACEOS Y TOTAL 42.574 135.354 80.633
MOLUSCOS
NEG. 221 745 234
NO NEG. 42.353 134.609 80.399
i CAP. 16: PREPARA-
j h0S DE CARNE, TOTAL 798.646 1.314.,396 1.522'.013
PESCADOS Y i
-MUOLUSCOS
NEG. 79.300 242.564 235.452
NO NEG{ 719.346 1.071.832 .286.561
" CAP. 23: REQIDUOS .
NDUSTRIA ALIMEN] TOTAL 114.387 473.650 706.303
FTICIA (HARINAS
DE PESCADOS)
i | NO NEG{ 114,387 473.650 706.303
TOTAL 955.607 1.923.400 .308,949
NO NEGJ 876.086 1.680.091 .073.263

FUENTE

- OFICINA ESTADISTICA ALADI

-~ CLFRAS PROVISIONALES
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. CUADRO Wo. 35
BRASIL: COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
" PESQDEROS (19/8 - 1980)
(Miles de dSlares de cada afio)
1978 . 1979 1980
ALADI 2,304 . 4,444 6.895
EXPORTA- ,
CIONES RESTO MUNDO 95,098 141.018 125,882
MUNDO 97,402 145, 4€2 132,777
ALADI 30,233 59.115 36.215
IMPORTA-
CIONES RESTO MUNDO 41.509 50,125 53,632 .
MUNDO 71.742 109,240 89,847
ALADI 27.929 - 54,671 29,320
Q‘.@MHCJAIr RESTO MUNDO 53,589 50,893 72,250
MUKDO - 25.660 36.222 42,930

FUENTE: OFICINA DE ESTADISTICA DE ALADI
NOTA : 1AS CIFRAS NO COINCIDEN EXACTAMENTE DEBIDO A LAS APROXIMACIONES

/1
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" CUADRO No. 36
BRASIL: IMPORTACIONES REGIONALES; PRODUCTOS NEGOCIADOS
Y NO NEGOCIADOS (1978 - 1580) '
{En dblares)

NABALALC 1978 1976 1980
CAP.D3: PESCADOS : ' _ _
MOLUSCOS

NEG. 22.814.672 48.460.368 29.531.221
NO NEG. 745 689 2,147
CAP. 16: PREPARA- o

'POS DE CARNE, - TOTAL 6.876.548 7.234.362 6.043.360
PESCADOS Y ' '

MOLUSCODS i

NEG. 6.874.693 7.227.533 6.014.885
NO NEC | 1.855 6.829  2B.475
' CAP., 23: RESIDUOS . 3 ’ -
INDUSTRIA ALIMEN. TOTAL 30.873 98.899

TICIA (HARINAS
BE PESCADOS) ‘

NO NEG. -—— 52 -—

TOTAL 29.722.838 55,794,318 35.576.728
TOTAL GENERAL NEG. | 29.720.238 55.786.748 35.546.106

NO NEGJ . 2.600 7.570 30.622

FUERTE -~ OFICINA ESTADISTICA ALADI

-~ CIFRAS PROVISIONALES

i
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CUADRO. No, 37
COLOMBIA: COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
PESQUERDS (1978 ~ 1980)
(Miles de dSlares de cada afio)
: —
1978 1979 1980
ALADI 418 | 665 | 428
| exrORTA~ o | S
CIOKES RESTO MUNDO | 22.832 27.553 |  35.010
MUNDO 23,250 ~ 28.218 35,438
ALADI 26.127 33,713 26.997
peorTA-| 5 |
CIONES RESTO MUNDO 851 826 1,202
MONDO | 26,978 34,539 48.199
ALADI - 25,709 - 33,048 | - . 46.569
BALANZA : i
COMERCIAY] RESTO MUNDO 21.981 26,727 33,808
MUNDO - 3,728 | - 6.321 - 12.761

FUENTE: OPICINA DE ESTADISTICA DE ALADI '
NOTA t 1LAS CIFR&S N OOINCIDBN EXACTAMENTE DEBIDO A LAS APROXIHRCIDNES

/1
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CUADRO No. 38
COLOMBIA: IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS NEGOCIADOS
Y NO NEGOCIADOS (1978 - 1980)
{En dblares)
NABALALC 1978 1879 1880
CAP.03: PESCADOS | _ |
CRUSTACEOS 'y | TOTAL 485.897 854.874 870.302
MOLUSCOS ' .
NEG.. 485,897 854 .874 100.078
NG NEG. - ——— 770.224
CAP. 16: PREPARA- 948.816 18.771.577 27.662.619
DOS DE CARNE, TOTAL | 18.948.¢
PESCADOS Y |
MOLUSCOS
NEG. 18.093.872 17.859.715 26.366.158
| RO NEG | 854,944 911.862 1.296.461
CAP. 23: RESIDUOS | 4.096.1 18.526.839
INDUSTRIA ALIMENJ TOTAL 6.788.353 14.096.185 | |
" TICIA (HARINAS "
 DE PESCADOS) . - | .
NEG.| 6.788.353 14.096.185 18.526,839
NO NEG. -—— -—- -
TOTAL | 26.223.066 33.722.636 47.059.760
| TOTAL GENERAL NEG.| 25.368.122 32.810.774 44.993.175
NO NEG. 854.944 911.862 2.,066.685

FUENTE

- DFICINA ESTADISTICA ALADI

-~ CIFRAS PROVISIONALES

/1
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CUADRO No. 39
'CHILE: COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
FESQUEROS (1976 - 1378)
(Miles de ddlares de cada afio)
1976 1977 1978
ALADI 4.402 3,114 7.459
EXFORTA- _
CIONES RESTO MUKDO 85,885 110,478 © 141,508
MUNDO 80, 287 113,592 148,967
ALADI 1.940 637 1.118
IMPORTA~ | _
CIONES RESTO MUNDO 59 867 1.233
MUNDO 1.999 11.504 2.351
© ALADI 2,462 2,477 6.341
comcn:? RESTO MINDO 85,826 .109,611 140.27%
MUNDO B8.288 112.088 146,616

FUENTE: OFICINA DE ESTADISTICA DE ALADI
CTAMENTE DEBIDO A LAS APROXIMACIONES

NOTA ¢

1AS CIFRAS NO COINCIDEN EXA

/1
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CUADRO No, 40

CHILE: IMPORTACIONES REGIONALES: ?RDDUCTOS NEGOLCTADOS

Y _NO NEGOCIADOS (1977 ~ 1978)

(En d6lares)

NABALALC 1977 1978 1979
CAP.03: PESCADOS
CRUSTACEOS Y TOTAL 10.974 12.263 9.947
MOLUSCOS
NEG. ——- 3.533 7.385
NO NEG. 10.974 8.730 2.562
CAP. 16: PREPARAS .929.486 620.754 1.105.833
DOS DE CARNE, TOTAL | _
PESCADOS Y
MOLVSCOS
NEG. -— —— ~——
NO NEG. .929.486 620.754 1.105.833
CAP. 23: RESIDUOS o . L
INDUSTRIA ALIMERS TOTAL
| TICIA (HARIRAS
DE PESCADOS) X
' : NEG -—- -——— -
NO NEG - —— -
: TOTAL .940.460 633.017 1.115.780
TOTAL GENER%L NEG. . 3.533' 7.385.
NO NEG. .940.460 629.484 1.108.395

FUENTE :

- CF1CINA ESTADISTICA ALADI

-~ CIFRAS PROVISTONALES

/1
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- CUADRO No. 4l

. ECUADOR: = COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS -
" PESQUEROS (1978 - 1980)

(Miles de dSlares de cada afic)

1978 1979 1980
| ALADI 29,249 43.402 93,849
EXPORTA- '
lc1ONES RESTO MUNDO 48,183 59,630 _ 106,119
MUNDO 77.432 103.032 199,968
ALADI 1 38 45
IMPORTA~ :
CIONES RESTO MUNDO 7 9 14
MUNDO 3g 47 - 59
ALADI 29,218 43,364 93,804
BALANZA : . _
COMEHCIAL RESTO MUNDQ 48.176 59,621 106.105
MUNDO 77,394 102,985 199,909
FDENTE: OFICINA DE ESTADISTICA DE ALADI -

NOTA & LaS CIF.‘RAS NO COINCIDEN EXACTAMENTE DEBIDO A LAS APROXI.HRCIWES

17
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ECUADOR

Y NO NEGOC

'CUADRO No, 42

IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS NEGOCIADOS

8 (1977 - 1979)

(En dﬁl&res)

- CIFRAS PROVISIONALES

T .
NABALALC 1977 1378 1979
CAP.03: PESCADOS | . 894 31 138 _36.311
CRUSTACEOS Y TOTAL 23.89 : :
MOLUSCOS '
| NEG. - ——- —_——
l 'NO NEG. 23.894 31.138 38.311
CAP. 16: PREPARA- X o — —
DOS DE’ CARNE, TOTAL -
PESCADOS Y
MOLUSCOS _
NEG. -—— -—- -
NO NEG ——- ——- .-
CCAP. 23: RES1DUOS ———
INDUSTRIA ALIMEN- JOTAL ol -
| T1CYA (MARINAS
BE TESCADDS)
NEG. -— ——— -
SRR " o _
i TOTAL | 23.894 31.138 38,311
TOTAL eEn;RAL NEG. T —— ———
NO NEGJ 23.894 31.138 38.311
FUENTE : - OFICINA ESTADISTICA ALADI

1
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cmia'o No. 43
MEXICO: COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
PESQUEROS (1976 - 1978)
(Miles de ddlares de cada ano)
1976 1977 1978
ALAD] - - 4
EXPORTA~
CIONES RESTO MUNDO 192,291 192.594 490,196
MUNDO 192,291 192.594 490,200
ALADI 9,069 5,689 11,304
IMPORTA- _ o
CIONES - | RESTO MURDO 2.012 3,642 12.809
MURDO 11.081 9,331 24,113
ALADI -  9.069 5.689 - 11.300
COMERCIAY RESTO MUNDO 190,271 186,252 477.387
MUNDO 181,210 183.263 466,087
FUENI’E: " OFICINA DE E ESTADISTICA DE RLADI -
WOTA @ LAS CIFRAS NO COIRCIDEN EXACTAHENTE DEBIDO A LAS APROXIFAC].ONES

/!
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CUADRO No
MERICO: IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS NEGOCTADOS
Y NO WRGOCTADOS _ (1976 ~ 1978)
(En dﬁlares)
'NABALALC 1976 1977 1978,
cRuSTACEGS hpot | ToTAL 75.500 321.281 233.982
- MOLUSCOS _ — _
NEG. -~ 317.506 232.674
NO NEG{  75.500 3.775 1.308
CAP, 16: PREPARA- '338.351 163.479 644 .822
' DOS DE CARNE, TOTAL - |
'PESCADOS Y _
MOLUSCOS . T . - .
- NEG. 44.333 128,262 173.282
NG NEG| 294.018 35.217 471.540
| CAP. 23: RESIDUOY . 654.928 5. 03.523  110.427.149
INDUSTRIA ALIMEN4 TOTAL | 8.65 ak N
TICIA (HARINAS , _ _
DE PESCADOS) - | -
| S NEG. | 8.654.928 5,203.523 9.265.889 .
NO NEG. _— | ——— 1.161,.260
- TOTAL | 9.068.779 5.688.,283 11.305.953
| ToTAL cENERAL NEG. | 8.689.261 5.649.291 9,671.845
NO NEGJ  369.518 38.992 1.634.108

- OFICINA ESTADISTICA ALADI

. FUENTE
- - CIFRAS PROVISIONALES
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CUADRO No. 45
?Anasuax- COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
PESQUEROS (1977 - 1980)
(Miles de dﬁlares de cada ano)
'
1977 1978 1979
ALADI 1.536 1,495 - 1,763
CIONES4/{ RESTO MUNDO 234 - 129 - 18
") ' —
MUNDO 1,770 1,624 1,781
ALADI 36 1100 136 |
JIMPORTA- R S |
CIONES RESTO MUNDO 165 164 249
MUNDO 201 264 | " 3es
ALADI 1.500 - 1.595 = 1.627
BALANZA | o - :
COMEsiLIAL RESTO MUNDO 69 - 35 - 231
- MUNDO 1.569 1.360 1,396
" FUENIE: OFICTNA DE ESTADISTICA DE ALADI

LAS CII'RAS HG COINCIDEh EXACTAMENTE DEBIW A Lﬁs &PHOKIH&CIOHBS
Las exportaciones se refieren al pericdo 1977-1979
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cmumn No. 46

PARAGUAY IMPORI&CIONES REGIONALES PROQUCTOS NEGOCIADOS.
' ¥ NO NEGOCIADOS (1978 - 1980) :

(En dolares)

NABALALC 1978 1979 1980
| cap.o03: fEscanos | | S 91 R ——
| crustaceos y [ TOTAL - 1.218 | '
1 wovrvscos
N ] - |
R RO NEG,] = --- | S1.218 ——
:.Ff; . - : . ] i : . ] . ] o L
i CAP. 16: PREPARAA . - 28.928 121.191 133.307
© "DOS DE CARNE, | TOTAL ' | R
 PESCADOS Y . _ —
 MOLUSCOS - o
NEG. 27.595 69,165 70.124
No NEG _.lr333 ' - '52(026. .63.183
‘CAP. 23:; RESIDUOS | '3.544 o e 3,704
INDUSTRIA ALIMEN TOTAL . - - e
TICIA (HARINAS
DE PESCADOS) | - A
| - NEG. - L= --=
NO NEG{  8.344 “ R 3,704
TOTAL 37.272 122.409 137.011
TOTAL GENERAL NEG 27.595 69.165 - 70.124
t no NEcd - 9.677 53.244  66.887

:-fpurnTE

- OFICINA ESTADISTICA ALADI

= CIFRAS PROVISIONALES
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CUADRO No. 47
PERU: COMERGIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
PESQUEROS (1978 - 1980)
(Miles de délares de cada aho)
.
11978 1979 1980

ALADI 16,386 38.695 27.133
EXPORTA- : o 3 .
CIONES | RESTO MUNDO 233,898 245,661 263,562

MUNDO ' 250,284 284,356 290,695

ALADI 10 - 99
aporTA-Y
CIONES | RESTO MUNDO 76 49 455

MUNDO 86 49 554

ALADI 16.376 38.695 27,034
CUMEHCIAY RESTO MUNDO 233,822 245,612 263,107

MUNDO 250,198 284.307 290,141

FUENTE: OFICIRA DE ESTADISTICA DE ALADI
NOTA : IAS CIFRAS NO COINCIDEN EXACTAMENTE DEBIDO A LAS APROXIMACIONES

/1
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CUADRO No. 48
PERU: IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS NEGOCIADOS
- Y RO NEGOCIADOS (1978 - 1980} — ———
. (En dolares) - :
NADALALC 1978 197¢ 1980
CAP.03: PESCADOS : e mte
CRUSTACEOS vy | TOTAL 8.215 - 154
MOLUSCOS
NEG- 1.9‘!6 h ———— - —
NO NEG. 6.269 -— 154
"CAP. 16: PREPARA- - : 15937
DOS DE CARNE, TOTAL 147.536 76.762 159.372
PESCADOS Y '
MOLUSCOS _
 NEG. —— —— -
NO NEG]| ' 147.536 76.762 159.372
CAP. 23: RESIDUOS s —
| INDUSTRIA ALIMENS TOTAL
TICIA (HARINAS
DE PESCADOS)
: NEG. - - —— - ——
NO NEG. - j; _— ———
TOTAL '155.751 76.762 159.526
TOTAL GENERAL NEG. 1.946 e —
NO NEG 153.805 - - 76.762 159,526
s.:;r

- FUENTE

~ OFICINA ESTADISTICA ALADI

- CIFRAS PROVISIONALES
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CUADRO o, 49

COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
': QUEROS (1978 - 1980)
(Miles de dé'lages de cada afio)

1978 1979 1980

- . ALADI ] . - 5.604 12,143 | 7.548

EXPORTA-| N _ _ | - _ _
CIONES RESTO MUNDO - 18,456 . 24.609 - 44.246

MUNDO . 24.060 36,752 51,794

© ALADI | | 324 ©1.993 | 4,342

- |proRTA-] - | - |
CIONES, | RESTO MUNDO o ' 101 ' 392 _ 396

MDD | 425 - 2.385 © 4,138

ALADI - | 5.280 ~10.150 | 3208

BALANZA _ S
[coxzw Al RESTO MUNDO 18,355 4 24,217  43.850

MUNDO 23.635 34,367 | . - 47.056

FUENTE: OFICINA DE ESTADISTICA DE ALADI .
NOTA 3 LAS CIFRAS NO COINCIDEN EXACTAMENTE DEBIDO A LAS APROXIMACIONES

72
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| CUADBO No.
URUGUAY: _IMPORTACIONES REGIONALES: PRODUCTOS NEGOCIADOS
; ) Y _NO_NEGOCIADOS - 1980)
. (En dolares)
NABALALC 1978 1979 1980
CAP.03: PESCADOS [ o7, 2.746 12.557 166,041
CRUSTACEOS vy | [OTAL | | |
MOLUSCOS
| NEG. --= == ---
NO NEC. 2.746 12.557 166,041
CAP. 16: PREPARA{ , - | 320,565 1.897.453 3.892.251
'DOS DE CARNE, | B |
PESCADOS Y _
MOLUSCOS . -
| | NEG. | 309.650 1.566.893 3.400.063
No NEG{ 10.915 330.600 492.188
CAF. 23: RESIDUOS .. L —— ——
INDUSTRIA ALIMEN 10 AL
TICIA (HARINAS -
DE PESCADOS) |
o NEG. — —— -
NO NEG --- = ==
TOTAL 323,311 1.910.050 4.058.292
TOTAL'GENERAL NEC. 309.650 1.566.893 3.400.063
NO NEG]  13.661 343157 658,229

FUENTE

: « DFICINA ESTADISTICA ALADI

- CIFRAS PROVISIONALES
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NOTA t LAS CIFRAS NO COINCIDEN mcrmm DEBIm A LAS APROXIHACIONES :

N (9
CUADEO No. 51
vmzum COMERCIO EXTERIOR DE_PRODUCTOS
_ PES (1978 - 1
-(Hil’es‘ de dﬁiares de cada afio)
1978 1979 1980
ALADI 977 689 1
. lexporTA-| -
- . ICIONES ' RESW MU'WJO 4,709 6,047 1.30_3
| . MUNDO 5,686 6,736 i.819
{ ' ' .
. _ , -
 ALADI 5,439 6,244 9,537
IMPORTA- - o . |
CIONES RESTO MUNDO 18.154 20,593 21.889
 MONDO 23,593 26.837 3.426
ALADI - 4,462 - 5.55% - 9,526
. lcomEmcIall RESTO MUNDO - 13,445 -~ 14.546 - 20,081
b MONDO - 17,907 - 20.101 - 29,607
FUENTE: OFICINA DE ESTADISTICA DE ALADI

_N._ :
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- CUADRO - No. 52

VENEZUELA IMPORTACIONES REGIONALES ;
Y RO OCIADOS

{(En dElares)

mowc'ros m:cocmnos .

WABALALC 1978 1979 | jegp
CAP.03: PESCADOS [ ,0n 0 56.355 | ' 909.822 456.661
CRUSTACEOS ¥ 1 | - | |
.} moLruscos
i - NEG. I o B
NO NEG)  54.355  909.822 . 458.661
CAP. 1é: PREPARAS roTaL | 5-386.192 { 5.333.720  |9.077.873
DOS DE CARNE, T | | -
PESCADOS Y
MOLUSCOS ; -
NEG. T - T
J _
NO NEG{ 5.386.192' | 5.333.720  |9.077.879
© CAP. 23: RESIDUD ' | * . L
| INDDSTRIA ALINEN- TOTAL § 2.962.668 - == 3 i
TICIA (HARINAS
DE PESCADOS) | | . | RS |
| a | NEG. e B oo
i : . . . .
. _ _
L : | o NEe| 2.962.668 | - cen
‘ : . | -#.-.I . O . i e .
i TOTAL | 8.403.215 6.243.542 [9.536.540
| TOTAL GENERAL NEG. —— S -
! NO NEG) 8.403.215 | 6.243.542 |9.536.540
L -

FUENTE : - OFICINA ESTADISTICA ALADI
'~ CLFRAS PROVISIONALES
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