
ALADI: SERVICIOS DE APOYO AL EMPRESARIO

La Asociación Latinoamericana de Integración es un 
organismo intergubernamental compuesto por doce países: 
Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Cuba, Ecuador, 
México, Paraguay, Perú, Uruguay y Venezuela.

La Secretaría General de la ALADI brinda distintos servicios 
de apoyo al empresario. Ingresando al sitio web institucional 
podrá:

Acceder a la normativa vigente en materia de comercio 
exterior, preferencias otorgadas y recibidas, zonas francas, 
guías de importación y exportación;

Consultar directorios de exportadores, importadores, 
fabricantes y entidades empresariales, calendarios de ferias y 
eventos.

T a m b i é n  c u e n t a  c o n  u n  e s p a c i o  v i r t u a l  
(www.pymeslatinas.org) dirigido especialmente a la 
promoción del comercio entre las Mipymes de la región y de 
éstas con el resto del mundo, en el cual podrá:

Publicar gratuitamente ofertas y demandas de 
productos y servicios de representación y distribución;

Generar contactos con otras empresas, conocer 
eventos, acceder a noticias sectoriales de interés y realizar 
consultas técnicas.
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ALADI: PUERTA DE ENTRADA DE LOS PRODUCTOS 
URUGUAYOS AL MERCADO MEXICANO

INTERCAMBIO COMERCIAL BILATERAL ENTRE 
URUGUAY Y MÉXICO

En el marco de la ALADI, la relación comercial entre 
Uruguay y México está regida, fundamentalmente, por los 
Acuerdos Complementación Económica N° 55 y N° 60. 
Estos acuerdos permiten que los productos uruguayos 
puedan ingresar al mercado mexicano en condiciones 
preferenciales. En la actualidad, el 73% del comercio 
bilateral se encuentra libre del pago de aranceles.

El comercio bilateral entre Uruguay y México ha sido 
netamente favorable a Uruguay en el período 2000-2008. 
En el último año, las importaciones uruguayas 
provenientes de México alcanzaron a US$ 119 millones, 
mientras que las exportaciones uruguayas hacia México 
fueron de US$ 177 millones, con lo cual el superávit 
ascendió a US$ 58 millones. 

Nº 7/09

MECANISMO DE FACILITACIÓN DEL COBRO DE LAS 
EXPORTACIONES

El Convenio de Pagos y Créditos Recíprocos de la ALADI es un 
mecanismo que facilita y asegura el cobro de las 
exportaciones a México que se canalizan a través del mismo, 
utilizando la red de bancos comerciales autorizados por los 
bancos centrales de Uruguay y México 

*Nota: El propósito de este documento es sólo informativo y, por consiguiente, no puede 
entenderse, bajo ninguna circunstancia, que la Secretaría General asume responsabilidad 
alguna en relación a cualquier tipo de operación que un empresario realice o pretenda 
realizar respecto a los productos o mercados que se mencionan. En tal sentido, se 
recuerda que los cálculos efectuados son de carácter indicativo.    

Comercio Exterior de Uruguay con México
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POSIBILIDADES DE EXPANSIÓN DE LAS VENTAS DE 
LOS PRODUCTOS URUGUAYOS EN EL MERCADO 
MEXICANO

El análisis de los flujos comerciales entre Uruguay y México 
para el período 2006-2008 ha permitido identificar las 
oportunidades que podrían tener algunos de los productos 
uruguayos, que ya se exportan a México, de aumentar sus 
ventas. El valor máximo que pueden alcanzar las ventas es 
indicativo y, sobre todo, marca una posibilidad que puede 
concretarse o no, dependiendo del dinamismo de la 
demanda interna mexicana y/o de la capacidad de los 
productores uruguayos para aprovechar las oportunidades 
del mercado.

En el Cuadro N°1 se han seleccionado aquellos productos 
que tienen posibilidades de aumentar sus ventas en el 
mercado mexicano, incluyendo los valores del arancel 
vigente y de la preferencia otorgada por México para el año 
2009. 

CUADRO Nº 1

2 POSIBILIDADES DE INSERCIÓN COMERCIAL DE LOS 
PRODUCTOS URUGUAYOS EN EL MERCADO MEXICANO 

En el Cuadro N° 2 se presentan aquellos productos que Uruguay 
exporta al mundo pero no a México, aunque este país sea 
demandante de los mismos. Por tanto, se detecta para este 
conjunto de productos la posibilidad de que exista una nueva 
oportunidad comercial a explorar por parte de los exportadores.

CUADRO Nº 2
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